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ACTIVIDAD: SECTOR COMERCIO Y SERVICIOS

PIB por Sectores de Actividad
Tasas de Variacion % en términos constantes a precios de 2016
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W Comercio, Alojamiento y Suministro de comidas y bebidas
M Transporte y almacenamiento, Informacién y Comunicaciones

M Salud, Educacion, Actividades inmobiliarias y Otros servicios

Encuesta de Actividad de Comercio y Servicios: tasas de variacion de las ventas reales, en % (Montevideo)

CLASIFICACION Nro. Personal | I Trim | Il Trim I Trim | IV Trim Ano
GENERAL Locales | Ocupado | 2020 2020 2020 2020 2020

omerclo 9.430 -0,9 -0,2 5,4 1,3

Por Comercio Interior | 178 268 4.181 -10,8 -0,7 4,9 -7,0 -6,6
Localizacién yonviclos 43 63 553 41 373 303 -170 @ -161
Servicios Interior 61 59 579 -31,6 -60,0 -35,5 -20,2 -15,4

No Durables 162 426 10.002 -3,1 -3,9 -1,9 -5,9 -0,4

o Semi Durables | 104 164 1.526 04  -141 46 2,8 6,6

e e Durables 62 9% 1.500 8,4 9,6 3,0 6,2 1,1
Bien Inversion 32 45 583 5,5 8,7 18 7,6 -6,6
Servicios 104 122 1132 -122 436 330 -182  -158
Micro 212 309 387 47 58 158 | -159 | -19,4
Por Tamafio de Pequefia 159 209 1.573 -4,8 -2,8 -8,9 -13,3 -12,8
Empresa Mediana 84 170 2937 24 55 7,9 5,9 5,2
Grande 11 166 9.846  -0,4 -2, 2,4 5,3 0,0

. Nro. Personal HTrim | Wl Trim | IV Trim

RUBROS SERVICIOS Locales | Ocupado 2020 2020 2020
Agencias de Viaje 17 17 123 3,6 -3,5 -20,3 -36,2 -17,5 -17,1
Hoteles 17 17 346 -12,0  -26,4 -48,1 -52,8 -14,6 -10,7
Restaurantes y Confiterias 70 89 663 -9,5 -7,0 -48,3 -22,0 -19,6 -17,0

Fuentes: Universidad Catdlica, Equipos Mori, MEF
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AU EOIYI Eip. | Locaies | Oaupado || 2020 | 2020 | 2020 | 2020 | 2020
Construccion, Ferreteria, Pinturas 31 44 495 -4,7 9,2 -2,1 -7,9 -6,9
Cuidado Personal 39 140 723 1,9 -3,0 -6,3 -5,3 -6,8
Electrodomésticos 16 19 257 11,2 -4,1 -0,3 -19,6 -14,6
Indumentaria 36 54 181 16,2 -28,7 -16,0 -6,9 -12,0
Informatica 36 41 486 25,4 7,2 13,2 1,1 4,6
Juguetes 10 23 216 26,5 -4,0 -0,1 2,3 54
Minimercados 72 81 629 -1,5 -12,6 -10,9 -1,8 -2,5
Muebles y Accesorios del Hogar 21 28 447 -3,9 10,6 1,5 -2,6 -1,6
Opticas 14 21 62 -4,2 -15,3 -20,0 -0,5 -20,5
Papeleria y Oficina 23 23 160 -7,3 -33,8 -11,9 -7,3 -16,0
Supermercados 39 197 10.029 -3,0 2,8 3,6 -5,9 -0,6
Vehiculos, Repuestos

43 61 707 -6,4 10,0 -4,0 -2,3 -3,6

automotrices, Combustible.

LIDCOM e indice de Confianza del Consumidor

El LIDCOM (Indicador Adelantado de la Actividad Comercial) busca brindar sefiales tempranas
acerca de la direccion que esta tomando el sector Comercial.

LIDCOM y Tendencia-ciclo del PIB sectorial
(Tasa de Variacién Interanual %)

Los resultados correspondientes a la

15% oIBCOM estimacion del LIDCOM del cuarto trimestre
2020, reflejan en la comparacién interanual
10% e | [DCOM
una tasa de variacién negativa de -0,9%. En
5% términos desestacionalizados, la tasa de
variacion fue de 0,3%.
0% . .
En resumen, la evolucidon tendencial de la
5% actividad comercial (depurada de los efectos
estacionales) registr6 respecto al tercer
-10% trimestre del aiio una relativa mejora dejando
— — — — — — — — — — — —l i i i i i
SR EEEEEEEREEEEE detrds registros negativos trimestre a
o o o o o - - — i i i i R i i (] (]
O O O O O O O O O O o o o o o o o .
N N & N N & N N N N N S N trimestre.

Sin embargo, y a partir de estos resultados y de los acontecimiento actuales es posible proyectar que durante
los primeros meses del afio 2021 se mantendria escenario de contraccién del sector Comercio, Alojamiento
y Suministro de comidas vy recién se lograria alcanzar cierto repunte a partir del tercer trimestre del afio
2021, aunque permaneciendo bajo un escenario contractivo para el afio cerrado, estimando una caida
interanual en el entorno del 2%.

Fuentes: Universidad Catdlica, Equipos Mori, MEF
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La confianza del consumidor puede medirse mediante el indice de Confianza del Consumidor (ICC) realizado por
la Universidad Catdlica del Uruguay junto con Equipos Consultores.

Indice de Confianza del Consumidor: serie mensual En el mes de marzo 2021, el ICC registré una

disminuciéon de 3,8 puntos respecto a febrero. Este
crecimiento acompana la tendencia positiva observada
en los dos meses anteriores (1,3 y 0,3). Con un puntaje
de 49,2 en febrero el indice arroja el puntaje mas alto
desde el shock del COVID-19 en marzo (el menor
puntaje se registré en marzo 2020 con 41,2 puntos).

En cuanto a los subindices, éstos se comportan de
forma contraria al mes anterior, es decir todos

Moderado pesimismo

40 disminuyeron. La Situacidn Econdmica Personal, fue el
Atendible pesimismo subindice que menos disminuyd (-1,5 puntos). Dentro
0+ de sus componentes (situacion econdmica personal
52NN ITINY L NN actual y a un afio), si bien ambos descendieron, se
Sl’;) = % noo = % 8; = % noo = % 8; = % no‘D = % noo = % continda manteniendo un mayor optimismo con las
© © © o © © o ©° ©® expectativas a futuro. La Situacién Econdmica del Pais

también disminuyé (-3,6), impulsada principalmente
por una importante caida registrada en el componente

Predisposicion a la Compra . . L. -
po PP oz T con menor horizonte temporal (situacién econémica

de Bienes Durables ) . X B . .
36 del pais a un afio), dejando atras el puntaje registrado

Situacién Econdmica Pais I en febrero, que fue el mayor desde la llegada del
COVID-19 a Uruguay en marzo de 2020.

Situacién Econémica Personal -1,5 . L, .
I La Predisposicién a la compra de bienes durables fue el
subindice que presenté la mayor caida (-6,3 puntos),
Icc 3,8 I que, sin llegar a la magnitud del descenso en marzo
2020, que es la disminucién mas pronunciada desde

'7,0 '6,0 '5,0 '4,0 '3,0 '2,0 '1,0 0,0 esa fecha'

Recaudacion IVA

Variacion interanual en pesos Variacién interanual en pesos
Millones de pesos corrientes o o
corrientes (en %) constantes (en %)

Var. Il Var. lll Var. IV Var. | Var. Il Var. Ill Var. IV Var. |
e I 12021 2020 2020 2020 2021 2020 2020 2020 2021

LV.A. 44275 50.383 52.673 54.408 0.79 8.43 11.88 10,20 = -9.00 -1.38 2.10 1,31
Interno ‘ 30.354 @ 33.171 33.568 @ 36.219 1.81 7.07 11.35 5,11 -8.08 -2.61 1.61 -3,37
TULLLEOUN 13921 17.212  19.105 18.189 -1.37 11.13 12.84 21,97 -10.95 1.08 2.98 12,12

~

(La recaudacion de IVA es utilizada como un indicador para analizar cdmo evoluciona el consumo
de bienes y servicios en el mercado interno. En el comienzo del afilo 2021 el IVA presentd un
aumento de 1,31% interanual. Sin embargo, esta recuperacién se vio enlentecida debido a que
desde el cuarto trimestre del 2020 venia recuperandose a mejor nivel (la recaudacion aumento

un 2,20% interanual en dicho trimestre) tras ser fuertemente golpeada por la crisis sanitaria del

K COVID-19 (el peor escenario fue en el segundo trimestre del 2020 cuando cayo un -9,0%). )

Fuentes: Universidad Catdlica, Equipos Mori, MEF



