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CARACTERÍSTICAS DEL CURSO

Carga horaria
-14 horas.
-7 clases de 120 minutos cada una.

Horario
Una vez por semana: miércoles de 18:30 a 
20:30hs

Fechas
Inicio 3/11 finalización 15/12

Modalidad
Por zoom.

Aprobación
-Asistencia
-Entrega del anteproyecto



ESQUEMA DEL CURSO

1. Introducción y repaso de las herramientas necesarias.

2. Análisis de la empresa de cara a la internacionalización.

3. Estudio de mercado

4. Decisiones estratégicas

5. Entrega del ante proyecto.



PREGUNTAS INICIALES
-¿Cómo empezar un plan de exportación?

-¿Cómo determinar a que mercado apuntar?

-¿Qué debo analizar de un mercado?

-¿Cómo definir el precio?

-¿Cómo determinar mi publico objetivo?

-¿Cómo determinar mis estrategias?

-¿Cómo definir mis objetivos?

-¿Cómo trazar mi plan de acción?



COMO DESARROLLAR UN PROYECTO



EJES DEL PROYECTO
EL QUÉ

Bien / Servicio
Cantidades

Mercado
Canal

Cliente
Flete

Seguro
Trámites

Certificados
Aduana

Promoción
Pago

Diseño
…..

Precio

EL CÓMO

Estrategia
Comunicación

Promoción
Viajes
Ferias

EL CÚANDO

Fijación de 
objetivos y plazos
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EL PROYECTO INTERNACIONAL 

ANALISIS DE LA EMPRESA / SECTOR

PERFIL DE MERCADO
.

.

ESTRATEGIA

.

MATRIZ



ESTRUCTURA DEL PROYECTO

• Introducción.
• Análisis de la empresa.
• Selección del mercado.
• Perfil de mercado.
• Decisiones estratégicas.
• Conclusiones.





ESTRUCTURA DEL PLAN DE EXPORTACION 
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