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Contexto internacional "%i?‘v?éﬁ,ﬁﬁﬁﬂ?ﬁgﬂgyy

MENORES PERSPECTIVAS DE CRECIMIENTO MUNDIAL PARA 2023 SE PROFUNDIZAN, con la excepcion de
China que esta previsto que crezca un +5,2% 2023 y +4,5% 2024, frente al +3,0% de 2022.

LA DEMANDA GLOBAL SE VERA DEPRIMIDA, aungue podra ser compensada parcialmente por el comportamiento
de China.

PRECIOS INTERNACIONALES DE LOS ALIMENTOS, permanecen altos pero con una tendencia de caida en los
ultimos meses. Variacion mayo 2023/2022: Carne -9,7%, Soja -17,8%, Petréleo -32,6%.

¢POLITICA MONETARIA MAS FLEXIBLE EN ESTADOS UNIDOS?: recortes de tasas de interés frente a menores
presiones inflacionarias, o mantenimiento de los niveles actuales en lo que resta de 2023.

DOLAR SE DEBILITA EN LOS ULTIMOS MESES FRENTE A LAS PRINCIPALES MONEDAS, sin embargo desde una
perspectiva historica el délar se mantiene “fuerte”.

EN LOS MERCADOS INTERNACIONALES SE ENFRENTAN ALTOS COSTOS FINANCIEROS, los paises deberan seguir
transitando ajustes en sus politicas monetarias y fiscales, para evitar aterrizajes fuertes y niveles de crecimiento mas
alla del 2023 y 2024.



Contexto regional: Argentina y Brasil "%i?&?!%?ﬁ?d‘?ﬁgﬂgyy

ARGENTINA: | BRASIL:

+ ESCENARIO POLITICO MUY INCIERTO QUE DIFICULTA || + LA ECONOMIA ESTA ATRAVESANDO UN PERIODO DE
LOS PRONOSTICOS ECONOMICOS, en el mes de agosto MENOR DINAMISMO, tasas de crecimiento para los proximos
se desarrollaran las PASO, elecciones generales 22 octubre, dos afios en el entorno del 1% (2022: 2,9% PIB).

eventual balotaje 19 noviembre, nuevo gobierno 10 diciembre.

* DE TODAS FORMAS SE MANTIENE EL IMPULSO DEL

* IMPORTANTE CONTRACCION ECONOMICA PREVISTA SECTOR AGROEXPORTADOR, en gran medida dado el
PARA 2023 (-3,0% PIB): impacto de la sequia en el sector | abaratamiento de la economia frente al mundo, a pesar de las
agropecuario, caida del salario real, altos niveles de pobreza, recientes bajas del valor del délar (actualmente el tipo de cambio
deterioro clima de negocios y el desorden macroecondmico esta en 5 R/USD).
general. -

= * CONFIANZA DEL SECTOR PRIVADO ATREVIESA FASE DE

« ¢CUAL ES LA PROBABILIDAD QUE EL PROXIMO DETERIORO, desaceleracion del consumo privado y de la
GOBIERNO LLEVE ADELANTE UN PLAN EXITOSODE | inversion. ESCASOS AVANCES EN REFORMAS
ESTABILIZACION?, el ajuste fiscal necesario tiene un . ECONOMICAS ESTRUCTURALES (tributaria, inversiones, fiscal).

importante costo politico y social. Un primer semestre 2024 muy

duro con un escenario mas optimista para el cierre del afio. » REPOSICIONAMIENTO DEL PAIS EN EL CONTEXTO
| INTERNACIONAL, poder avanzar en lograr mejores acuerdos
comerciales.




Actividad Econémica: Uruguay

' Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay
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La economia comienza el afio con senales dispares a nivel
de sectores de actividad e indicadores adelantados.

El impacto de la sequia se espera con mayor profundidad

para el seqgundo trimestre del afo.
Fuente: BCU, CERES, INE.

El indice Lider de CERES (ILC), indica una tendencia positiva
de la actividad econdmica en esta primera parte del ano, a
diferencia de lo ocurrido en la segunda mitad del ano 2022.

El impacto de la sequia comenzara a tener mayores efectos
a nivel del sector agroexportador en el segundo trimestre
del ano. (Exportaciones de Bienes: -14,0%, enero — mayo

23/22)

La Industria Manufacturera (sin la refineria de ANCAP),
atraviesa una fase de desaceleracion: | trim 23/22 +1,4% , si
se excluye Pepsi ZF, UPM y Montes del Plata -2,6%. En
abril23/22 -6,2%.

 Anivel de las importaciones, caen en particular las

importaciones de bienes Intermedios (-7,3% enero — abril

23/23), mientras que las de bienes de Consumo y Capital,
crecen pero a menor ritmo.



Actividad Economica: Uruguay "%i?‘v?c’%ﬁﬁﬁﬂ?ﬁgﬂgyy

Consumo Privado Recaudacion IVA+IMESI aio mavil - Var. Interanual (%)
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* A nivel del Consumo Privado, si bien este tuvo una buena * Los niveles de recaudacion de la DGI, en particular en los
performance durante el ano 2022 (+6%), al final del afo se impuestos al consumo estan atravesando una fase de
desacelerd y en el analisis desestacionalizado se estanco. desaceleracion clara.
* De esta forma, se interrumpio la recuperacion casi sistematica * La recaudacion del IVA, en términos reales, cayo -4,9% en abril
de este componente de la demanda agregada desde mediados respecto a marzo, desestacionalizado. En la comparacion
de 2021. interanual registré una contraccion de -7,9%.

Fuente: BCU, DGI, INE.



Actividad Comercio y Servicios — Primer Trimestre 2023 Q%i':&?:%ﬁ%&f&‘:&;ﬁ:yy

Tasa Variacion Trimestral - Ventas Reales
Comercio y Servicios

10.0% = Durante el primer trimestre del ano 2023

5 49 el sector Comercio y Servicios registro un
) (1)

5,0% incremento moderado en el volumen de

1,7%
0,9% 0,9% ventas.

0,0%
5,0% " [as ventas registraron un aumento de

1,7% real interanual, mayor al registro
-10,0% del trimestre anterior.

-15,0%

= Sin embargo, en el andlisis a nivel de

-20,0% rubros, tamano de empresas, tipos de
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bien 'y localizacion geogrdfica, los

resultados fueron dispares.

I v 4 [ ] [ ] [
Muestra: i ! Comercio y Servicios: : I Analisis nacional:
19 rubros ;| 5 regiones

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Camara de Comercioy

Actividad Comercio y Servicios — Primer Trimestre 2023 " Servicios del Uruguay
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De los 19 rubros relevados, 13 de ellos A nivel de empresas, el 66% declaro un escenario
registraron una caida en sus niveles de venta de caida o crecimiento nulo en sus niveles de
reales en la comparacion interanual. venta, en comparacion con el primer trimestre del

ano anterior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores
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El sector Servicios logra nuevamente una variacion positiva en sus ventas, aunque persiste y es notorio
un mejor comportamiento en Montevideo respecto al Interior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Actividad Comercio y Servicios — Primer Trimestre 2023 Q%i':&?:%ﬁ%&f&‘:&;ﬁ:yy

Comercio
Ventas reales - tasa de variacién interanual Comercio mantiene su fase de crecimiento. En el caso
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en algunos rubros en particular, dado que presentan
registros trimestrales consecutivos de contraccion
en sus niveles de ventas reales.
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Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Actividad Comercio y Servicios — Primer Trimestre 2023 Q%i?&?:%ﬁ%&f@:&g:}:yy

Tamano de Empresa
Tasa Variacion - Ventas Reales
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En el analisis por tamano de empresas: las micro y pequenas empresas, es decir aquellas de menor tamano en
terminos de personal ocupado, son las que presentan los peores resultados, con registros de caida en sus niveles
de venta trimestre a trimestre. Al tiempo que las grandes empresas aceleran su crecimiento.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Actividad Comercio y Servicios — Primer Trimestre 2023 ‘)%i?’v?éﬁ,ﬁﬁéﬁ?ﬂﬁgﬂgyy

Localizacion Geografica
Tasa Variacion - Ventas Reales

En relacion a la localizacion geogrdfica de las
empresas, se destaca la fuerte caida en las
ventas registradas en el litoral del pais

(frontera con Argentina). .
Litoral -7,4%
Estos resultados confirman una vez mas la
dificil situacion que atraviesan las empresas alli
establecidas.

Centro: 0,9%

Montevideo: 1,7%

Costa: 4,1%

El resto de las subregiones tuvieron una

variacion positiva en sus niveles de venta. Noreite &a6k "’, ’
.I

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores.



Actividad Comercio y Servicios - Construccion, Ferreterias y Pinturerias ‘,%i%?!%?ﬁ?f&?ﬁ;ﬂgyy

Ventas reales - tasa de variacion interanual Indice de Difusion
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Se mantenga

. , . , . . B Disminuya
Construccion, Ferreterias y Pinturerias, mantiene su fase contractiva

durante 5 trimestres consecutivos.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Actividad Comercio y Servicios - Cuidado personail "%i%?!%?ﬁ?f&?&éﬂgyy

Ventas reales - tasa de variacion interanual
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Cuidado personal mantiene su fase contractiva durante 5 trimestres

consecutivos: empresas especializadas caen -4,7% y en Supermercados - Expectativas: Zona Neutral
6,4%.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Actividad Comercio y Servicios - Cuidado personal ﬁ%i?&?:%ﬂﬁ&f&?&;ﬂ:yy

Evolucion Indicador de Precios de Frontera “Bienes Diversos”:
Cudnto mas caro esta Salto que Concordia

Mayo 2023
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La mayor diferencia de precios del indicador (IPFG: 144%) y un nuevo maximo en la categoria de

Bienes y Servicios Diversos (245%)
Fuente: UCU,



Actividad Comercio y Servicios —- Muebles y Accesorios del Hogar ‘,%i?&?!%?ﬁ?d?ﬁ;ﬂgyy

Ventas reales - tasa de variacion interanual
De las empresas relevadas establecieron
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Muebles y accesorios para el hogar mantiene su fase contractiva .
Expectativas:

Moderado Pesimismo

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,

durante el primer trimestre: empresas especializadas caen -12,2% y en
Supermercados -0,3%.



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios - Electrodomeésticos (’camarade@memoy

Ventas reales - tasa de variacion interanual I'ndice de DifUSién
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/ H ~ . Mejor
En el primer trimestre del ano, las empresas del rubro sufrieron nuevamente Rentabilidad .
caidas en sus niveles de venta, aunque algo menor que el registro del trimestre Futura m Peor
anterior: empresas especializadas caen -6,9% y en Supermercados -0,1%. m Mucho peor

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios — Vehiculos, Repuestos Automotrices, "CémaradeComercioy
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Vehiculos, Repuestos Automotrices, Combustible mantiene su fase
contractiva durante 5 trimestres consecutivos.

De las empresas del rubro establecieron que

sus niveles de venta se incrementaron en el
primer trimestre del ano.

Facturacion

Segundo Trimestre 2023

@

Aumente

S5e mantenga

B Disminuya

Expectativas:
Moderado Optimismo

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Actividad Comercio y Servicios — Ventas de automoviles "Cém"‘”de“me““y

Servicios del Uruguay

Venta de Automoaviles OKm Venta de Automoaviles OKm
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I \Ventas de autos mensuales ===\/ar. Interanual de las ventas

Venta de automoviles: se produce un freno en la tendencia de crecimiento del rubro, en particular durante el primer
trimestre la tasa de variacion interanual se desacelera, y alcanza el 1,9%
(IV trim. 2022: +15,7%, Afio 2022: +8,9%)

Fuente: AUTODATA.
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Ventas reales - tasa de variacion interanual |ndice de DifUSién
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Los Minimercados lograron revertir el escenario de caida en el que se Futura " Peor

B Mucho peor

encontraron durante todo el afio 2022, con un guarismo 13,5 p.p. superior
al registrado en el trimestre anterior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Actividad Comercio y Servicios - Indumentaria ‘,%i?&?!%?ﬁ?d?ﬁ;ﬂgyy

Ventas reales - tasa de variacion interanual
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Ano 2021:
3,7%

4

______\

Ano 2022: I
4,3% |

s 4

Indumentaria vuelve a registrar un incremento en el nivel de ventas, luego [
de atravesar un periodo de “estancamiento” en los periodos previos. I

’ | _\
, | _\

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores
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Predisposicion al consumo de indumentaria S8
60 * La predisposicion al consumo de indumentaria
50 continuo mejorando en nuestra ultima medicion y

40 W/ alcanzo el maximo de la serie.
30

20 . -y
 Este resultado sugiere que en los proximos meses
1D [ / 4 [J I 4 [J
; las ventas de este rubro continuaran dinamicas,
= = = ~ 0 como en el primer trimestre (12,3% real
= & & ] &
= =z < =

interanual).

Fuente: Monitor Perspectivas Consumo — Equipos Consultores

En lo referido a compra de vestimenta y calzado, édiria que, en su caso, en los proximos 3 meses
aumentaran, se mantendran o disminuiran respecto un afio atras?

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Actividad Comercio y Servicios - Supermercados ‘,%i?&?!%?ﬁ?d?ﬁ;ﬂgyy

Ventas reales - tasa de variacion interanual De los supermercados registran
incrementos en sus ventas reales
6,0% 40(y : :
3 6% 0 globales en primer trimestre 2023
4,0% 0 3,2%
, 2,8% 2,7% 2,5% o : 0
2 0% 13% (IV trim 2022: 52%)
0,2%

0,0%

2.0% 4% Facturacion

4.0% 3.0% Segundo Trimestre 2023

-6,0% |-4,9% -4,6% _5 39%

-5,9% -5,9% >3%
-8,0%
-8,0% Aumente
-10,0%
S mantenga
-12,0%
_14’0% _12’9% . L'IEI'I'III" |.|'|IJ
2 5 2 2 S 5 =2 & 3 = Z 9 8 & =5 =o
S © © & & © &8 ] g & 8 ] g & 8 <7
eV ~ N oV N o (@V o

e F- - == =7A

Ano 2021: I I Ano 2022: I
-3,6% I l -0,1% l

N e e e o o o 7 N S

Supermercados registro un nuevo incremento en sus niveles de

__\

venta, siendo 0,7 p.p. mayor al nivel alcanzado en el cuarto trimestre
de 2022.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Actividad Comercio y Servicios - Informatica ‘,%i?&?!%?ﬁ&%?ﬁ;ﬂgyy

Ventas reales - tasa de variacion interanual

De las empresas registran incremento
25,4% 46% en sus ventas reales globales en el
primer trimestre 2023

30,0% 157 4%

25,0%

20,0%

15,7% 15,5%

15,0%

10,0% Facturacion Rentabilidad
5,0% Segundo Trimestre 2023 Futura
0,0% w B MMucho mejor
-2 0% é Aumente Mejor
-,0% -3,4% ’
0 S5e mantenga lgual
-10,0% 9.1% B Cisminuya B Peor
15,0% B Mucho peor
— = > o = = = — = = = ~ = = = —
9 o)) Py N S o o ~ = — — N N ~ ~ ~
S 5 © & 2 8 8 |R 8 8 & ¢ & 8 K&
~N S S ~N ~ N N ~N ~ N N N

e F=- - === 7A

Ano 2021: ! l Ano 2022: I
14,2% | I 14,0% I

| N | S |

Tras dos ultimos periodos de crecimiento en las ventas reales, el rubro

__\

vuelve a desacelerar la tasa de crecimiento de las mismas, reduciéndose
14,9 p.p. respecto del trimestre anterior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Actividad Comercio y Servicios — Hoteles ‘,%i?&?!%?ﬁ&%?ﬁ;ﬂgyy

o Indice de Difusion
Ventas reales - tasa de variacion interanual

100%0

80,0%

90%
60,3% Bo%
60,0% 70%0
60% 50%
0 50%
40,0% 40% 33%
30%
20,0% 20%
2,6% 7,0% 10% . I
OrO%_’_j O%izzsgzz:ﬁ52:§52;
—7,7% _9 8% ‘5,6% N ) N N N ~
-20,0% -14,6% ’
20,4% ‘ Aumente Facturacion
-40,0% :
48 1% AL Jemantened - sagundo Trimestre 2023
-60,0% ' 0-52,8% W Cisminwya
= = s = = = 5 = = = T = = = 3
2 % 2 8§ 2 5 & &8 ¥ = =z &8 8 3 3 8
S~ 2 8 ¥ &8 8 g 8 /& g8 g © & g g ©
~ m Mucho mejor
Mejor
En téerminos globales, |a variacion interanual de las ventas de Hoteles fue Rentabilidad Regular
nuevamente negativa. Sin embargo, la situacion difiere segun categorias: Futura u Peor

m Mucho peor

3 estrellas aumentaron 3,8%; 4 estrellas cayeron -9,2%

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Actividad Comercio y Servicios — Restaurantes y Confiterias

‘ Camara de Comercioy
’ Servicios del Uruguay

Ventas reales - tasa de variacion interanual

30,0%

De las empresas registran incremento

o o 21,4% en sus ventas reales globales en el
' primer trimestre 2023 (IV trim.: 45%)
10,0% |5,6%
- 2-’6% 0,4%
0,0% '
-0,4%
-10,0% -7,0% -5,6% -5,5%
0 Aum ente . 7
-20,0% 17,5% o185 o Facturacion
-22,0% & mantenga .
-30,0% - Segundo Trimestre 2023
W Disminuys
-40,0%
~>0,0% -48,3%
-60,0%
= = > = = = > - = = > = = = > po" - B Mucho mejor
= 2 2 § &8 8 8 8 &8 § § 8 & § § 8 _
~ Q o N ~ Q Q N ~ I~ Q N ~ < Q N Plejor
Repgular
Rentabilidad
. p . e ey . W Peor
Restaurantes y Confiterias, registraron una variacion negativa en sus Futura

niveles de venta durante el primer trimestre del ano. Vuelve a
contraerse tras cerrar el 2022 con un leve crecimiento.

W Mucho pear

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Servicios del Uruguay

Actividad Comercio y Servicios — Restaurantes y Confiterias "Cém"‘”de“me“‘”

Predisposicion al consumo en bares y restaurantes

70 . e losindicadores de actividad en bares y
60 1?@(] restaurantes se vienen deteriorando desde
iz principios de 2022.

30

20

 Sin embargo, podria esperarse una recuperacion de
12 este rubro a partir de las mejoras salariales
previstas para este ano, a partir de la naturaleza
superior de este tipo de bienes

Set-20
Dic-20
May-21
Nov-21
Ago-22
May-23

Fuente: Monitor Perspectivas Consumo — Equipos Consultores.

 Esdecir, ante aumentos del ingreso, se esperan
En lo referido a salidas a comer a restaurantes o bares, édiria que, en su caso, en

o , Jares, caia 8 ! aumentos mas que proporcionales en este tipo de
|OS proximos 3 meses aumentaran, se mantendran (0] dlsmlnmran respecto un ano
atras? bienes o servicios.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Actividad Comercio y Servicios - Agencias de viajes ‘,%i?&?!%?ﬁ&%?ﬁ;ﬂgyy

Ventas reales - tasa de variacion interanual
Agencias registran aumentos en sus
28,9% ventas reales globales en el primer

17,9% 20,1% 19,5% trimestre 2023

Facturacion

3.5% 4,0% -0,4% -0,3% Rentabilidad
Segundo Trimestre 2023

40,0%

21,9%

20,0%
2,4% 3,9%
0,0%

-20,0% . Futura
203% | 175%
-40,0% -36,2% ﬂ @ m Mucho mejor
Aumente
Mejor
-60,0% 52 mantenga
Repgular
-63,9% B Lisminuya
-80.0% W Feor
' - = = o £ = =2 S T =E 2 & T = =z @« ® Mucho pear
N ~N Q N ~N ~ N ~ ~ N ~N ~
| ] | ] | ] | ] | ] | ] \
® o Y 4 ~ no :
El rubro presenta una mejora en su tasa de variacion de ventas reales | Ano 2021: I I )
. . . . | 3 5% I [ 5,3%) [
respecto a lo acontecido en el trimestre anterior, con un guarismo ,270 N J
\ — — — — — — / ] ] ] ] ] ]

19,8 p.p. superior.

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Turismo Emisivo: Primer Trimestre 2023 "%i?‘v?éﬁ,ﬁﬁﬁﬂ?ﬁgﬂgyy

Cantidad de Viajeros Gasto en $ Constantes

123,45%
1.200.000
: 8.000 44,1%
1.000.000 171,6% - 000
800.000 6.000
0,
5.000 127,2%
600.000 2000
400.000 3.000
63,0%
2.000 31,2%
200.000 00 I
0 [ 0 ]
Argentina Brasil Total Argentina Brasil Total
W1 trim. 2019 1 trim. 2023 W1 trim. 2019 1 trim. 2023
e 171,6% mas de uruguayos visitaron Argentina (I trim.23/l * El gasto realizado en los viajes a Argentina fue de 300 millones
trim.19): 570.259 personas (902.620 vs 332.361) de USD. (62% del gasto total del turismo en el exterior).
. Gasto diario de turistas en Argentina: $ 2.737  En terminos constantes el gasto en Argentina aumento
127,2%

Fuente: Ministerio de turismo, INE.



Turismo Receptivo: Primer Trimestre 2023 Q%i?’ﬁ:%ﬁﬁ&f&?&;ﬂ;y

Turismo receptivo en verano - Cantidad de visitantes Gasto de turistas - Pesos constantes
Primer trimestre de cada aino Primer trimestre de cada aino

1.800.000 20.000.000.000

11,6% P
1.600.000 ! 18.000.000.000 17,8%

1.400.000 | 16.000.000.000
14.000.000.000
1.200.000

1.000.000

12.000.000.000
10.000.000.000
800.000

8.000.000.000

600.000 6.000.000.000

400.000 4.000.000.000

200.000 2.000.000.000

0
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2013 2019 2020 2021 2022 2023

0

* En el primer trimestre de este aio ingresaron a Uruguay

mas de 1,2 millones de extranjeros, es decir un 11,6% mas
gue el mismo trimestre de 2019 (pre-pandemia).

* Sin embargo, el gasto de turistas fue
significativamente menor a los niveles pre pandemia:

2019: -17,8%
2018: -37,4%

* Fue el primer verano que se logré superar la temporada
de 2019, aunque se mantuvo por debajo del pico
alcanzado en 2018 (-20,4%).

Fuente: Ministerio de turismo, INE.



Actividad Comercio y Servicios - Nuevos Rubros "%i?‘v?éﬁ,ﬁﬁﬁﬁﬂ?ﬁgﬂgyy

I Comercio ] I Servicios I

| S —— | S ——

Librerias Deportes

Seguridad Publicidad

-8,0% -6,8%

Descendieron descendieron las
ventas reales en ventas en

-8,4%

descendieron las

ventas en
términos reales
interanuales

términos términos reales
interanuales

33%
establecieron que
sus ventas
aumentaron

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores



Actividad Comercio y Servicios — indice de Difusién Esperado "%i?&?!%??j&%?ﬁ;‘ﬂgyy

Expectativas Ventas Comercio y Servicios
Segundo Trimestre 2023

 En términos de expectativas para el sequndo trimestre del
ano 2023, el 36% de las empresas espera un incremento de sus
ventas en términos reales.

* 6 de cada 10 empresas esperan mantenimiento o caida en sus
niveles de venta en términos reales.

* Estos resultados representan una relativa desmejora en
términos de expectativas respecto a los registros previos.

Disminuiran Permaneceran igual M Aumentaran

Fuente: CCSUY, Equipos Consultores,



Perspectivas Demanda: Consumo Privado

Camara de Comercioy
Servicios del Uruguay

 El Consumo Privado creceria en torno al 3% en el
2023, mostrando una clara desaceleracion respecto
a los registros de 2022 (+6,0%).

* Sustentado en la recuperacion de la masa salarial a
partir del crecimiento de las remuneraciones reales
de los trabajadores.

 El comportamiento del consumo, puede explicarse
principalmente a partir de la expansion de las
compras en Argentina, el gasto en indumentaria y
la demanda por algunos durables.

* Segun estimaciones de privados, 1/3 del crecimiento
del consumo privado durante el aiio 2023 se
desviara hacia Argentina y al informalismo.

Fuente: BCU, Equipos Consultores.

Indice de Confianza del Consumidor
(Subindices)
80

70
60

50

40

30

20 —=Situacion Econdmica Personal
~=Situacion Econdmica del Pais

10

Predisposicion a la compra de bienes durables
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Fuente: Confianza Econdmica de Equipos Consultores

 Larecuperacion del ICC se explica a partir de un
importante incremento en la predisposicion a la compra
de bienes durables.

Los ingresos en ddlares de las familias subieron 15% en
el ultimo ano.



Perspectivas Demanda: Consumo Privado ‘,Cémmde@mef‘“y

Servicios del Uruguay

Serie Atencion a Precios

Articulos de Supermercado

Respuestas "Mas" y "Mucho mas"

80%
75%
70%
65%
60%
55%
50%
45%
40%
35%
30%

Serie Intencion Reduccion de gasto

ab TS W G oy

% 5 ¢éEsta pensando reducir sensiblemente el gasto en el hogar?
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B65%
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50%
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MENOS Atencién
35%
¢Qué tanto se fija en los PRECIOS de los productos que compra 30%
o
habitualmente en el supermercado, autoservice, minimarket o
almacén respecto a lo que lo hacia 12 meses atras? 25%
20%
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Fuente: Monitor demanda Retail

 [a atencion a precios de Supermercados, continuo
con la tendencia creciente, alcanzando el maximo

Fuente: Equipos Consultores.

Fuente: Monitor Impacto y Perspectivas Consumo — Equipos Consultores.

Al mismo tiempo, es posible esperar menores
inhibiciones en las decisiones de consumo para los

: proximos meses, de la mano de una recuperacion
de la serie. :
salarial.



Mercado de Trabajo ‘,%i%?!%?ﬁ&%?ﬁ;ﬂgyy

Cantidad de Ocupados Salario Real Privado
(Ao Movil) (Tasa de variacion interanual)
1.700.000 4,00% -
1.680.000 3,00% -
1.660.000
2,00% -
1.640.000
1,00% -
1.620.000
0,00% [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [ [
1.600.000
1.580.000 -1,00% 1
1.560.000 -2,00% -
1.540.000 -3,00% -
LYY YYNNNNYRYYIRIRINTTINAR
iz g igsdroLrgErgirgegeggdarggy 4,00% -
v E v E v E v E v E v E v E v E ? ene.-18 jul.-18 ene.-19 jul.-19 ene.-20 jul.-20 ene.-21 jul.-21 ene.-22 jul.-22 ene.-23
* Luego de un 2022 donde el mercado laboral se * Luego de casi tres anos en los cuales el salario real
encontro estancado, los primeros meses del afno privado cayo (-4,2%), a mediados del ano 2022 el
2023 muestran algunos sintomas de recuperacion indicador comenzo a crecer en la comparacion
(+30.000 ocupados 23/19) interanual.

Fuente: INE



Mercado de Trabajo: DECIMA RONDA DE NEGOCIACION SALARIAL Q,%i?’v?zs,saﬁﬁﬁ?ﬁgﬂgyy

« RECUPERACION SALARIAL: pérdida salario real durante la pandemia, en determinados sectores un proceso de recuperacion
bajo diferentes velocidades.

 INFLACION ESPERADA: cudl es el lineamiento que se tomard como base de proyeccidn de la inflacién futura, meta BCU?,
expectativas agentes?

* VIGENCIA CONVENIOS: establecer como base de negociacidon una vigencia de los convenios de tres anos (36 meses).
e CORRECTIVOS DE INFLACION: fijacion de los mismos al final del periodo de duracidn del convenio.

« CONTEMPLAR LAS MODIFICACIONES APROBADAS A LA LEY N° 18.566 NEGOCIACION COLECTIVA: caida de los beneficios
que se pacten al finalizar el plazo del convenio colectivo (se elimina la ultra actividad).

 INTRODUCIR LA FIGURA DE LOS “DESCUELGUES”: que sea votacion por mayoria y no unanimidad.

 PAUTA DIFERENCIADA EMPRESAS FRONTERA LITORAL: ajuste de salarios diferenciados por empresas localizadas en el litoral.



Reflexiones finales: ‘,%i?&?!%?ﬁ?d?ﬁ;ﬂgyy

 La economia local se ha desacelerado mas rapido de lo esperado, las sefiales externas mas optimistas vendran
de la recuperacion de China que podra amortiguar el menor crecimiento.

 Por su parte el impacto de la sequia, implicara un deterioro adicional para la economia en su globalidad, con
foco en el sector agroexportador.

* Las expectativas sobre el consumo privado evolucionan favorablemente en los proximos meses, tras mejora del
salario real. Sin embargo, gran parte del consumo se sequira desviando hacia Argentina, en tanto las diferencias
de precios relativos no mostraran reversion al menos por este ano.

- Se consolida la reduccion del déficit fiscal, los factores de riesgo actuales son la recomposicion del ISR (aumento
de remuneraciones y pasividades), menores niveles de recaudacion, rebajas tributarias. Aprobacion de la
reforma de sequridad social, reduce el riesgo sobre las finanzas publicas. Rendicion de Cuentas austera.

- La agenda de politica economica, estd focalizada en la recomposicion fiscal y salarial, lo cual reduce el margen
para lograr cumplir con las metas inflacionarias e incrementar la competitividad.



o Camara de Comercio
Proyecciones 2023 y 2024 ‘) Servicios del Uruguiay

PBI Comercio, Alojamiento y Suministro

Producto Bruto Interno de comidas y bebidas
Variacion Interanual a precios constantes Variacion interanual a precios constantes
6,0% 5,30% 4,90% 15,0%
10,40%

4,0% 10,0%
2,0%
0,0% >/0%
-2,0% 0,0%
-4,0%
6,0% /0%
-6,0%

. -6,30%
-8,0% -10,0% -8,60%

k *
2020 2021 2022 2023 2024 2020 2021 2022 2023* 2024
i Déficit fiscal
Consumo Privado Depurado del efecto FSS
Variacion Interanual a precios constantes
8,0% 0,0%
6,00%

6,0% -1,0%
4,0% _2’0%

0,
2,0% -3.0%
0,0%
5 0% -4,0%
-2,0%
-4,0% /0%
-6,0% -6,0% -5,80%
-8,0% -6,80% -7,0%

2020 2021 2022 2023* 2024* 2020 2021 2022 2023* 2024*

Fuente: BCU, MEF, *Proyecciones CCSUY.



Proyecciones 2023 y 2024 (,gim?gggggmpgggyy

Tipo de Cambio ¥
P G N Inflacion Tasa de Desempleo
46.0 I€rre ano Variacion interanual a diciembre 12,0%
' 44,7 0,1 9,41% 10%
45,0 7 96% 8,30% 10,0% 09%
44,0 ,96% 7 90% 8,20% 8,50%
43,0 8,0%
42,0
41,0 6,0%
40,0 4,0%
39,0
38,0 2,0%
37,0
2020 2021 2022 2023* 2024* 0,0%
2020 2021 2022 2023* 2024* 2020 2021 2022 2023* 2024*
Tipo de Cambio Ocupados
Variacion interanual (punta a punta) Indice de Salario Real Privado Miles de personas
13,40% .
0,2 A0% Variacioén interanual 1.700 1667 1682 1686
3,0% 0
01 o , 2,50%
5,67% o 2 0% 1,70% 1.650 1625
0,1 0
2,24% L 0% 1.600
0,0 ' 1560
01 0,0% 1.550
-0,1 -1,0% 050% 1.500
-10,29% 2,0% -1,40%
-0,2 > 30% 1.450
2020 2021 2022 2023* 2024* -3,0% I 2020 2021 2022 2023* 2024*
2020 2021 2022 2023* 2024*

Fuente: BCU, INE, *Proyecciones CCSUY.



:MUCHAS GRACIAS!

Departamento de Estudios Economicos

~p> AnalauraFernandez- afernandez@cncs.com.uy

Mariano Artegoytia— martegoytia@cncs.com.uy

wwwis cncs.com.uy
YW @camarauy

m Camara de Comercioy Servicios del Uruguay

‘ Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay



