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Resumen Ejecutivozl Principales resultados

A 1- SituaciénLaactividaddel sectorcomercioy servicioamoderosu caidaen el tercer trimestre, cuandolasventasretrocedieron 0,8%en la comparaciorinteranual
ponderadaspara el conjunto de los establecimientoseencuestadosA pesarde la moderacion,se tratdo de la sextacaidaconsecutivadesde que se realizael
relevamientocon la nuevametodologiaEnformasimilara lo analizadgarael trimestre anterior, el resultadofue en parte consecuenciae los efectosnegativosdel
COVIELY, que contintanvisualizandosen algunosrubrosen los cualeslos retrocesosueron extraordinariosEstefue el casode los servicioscon caidasde 52,8%
en Hoteles(similara la del segundotrimestre) y de 36,2% en Agenciagde Viajes(cayendomas que en el segundotrimestre, 20,3%). Sibien la actividadde
Restaurantey confiteriascontinué cayendo(2299, el retrocesofue claramentemenospronunciadoque el observadcen el segundatrimestre (48,3%). Elindicede
difusionpor empresasetrocedioen formanotoriay pasdde 41%a 28%en el tercertrimestre. Enestalinea,el indicadorpor rubrostambiénretrocedidy seubicéen
20% unodelosmenoresegistrosde losultimosarios

A 2-COVIRL. Elplazoesperadade afectacionde la actividadmostré un aumentorespectoa la mediciénanterior,desde2,5 hasta3,6 trimestres,en promedio,
parael total de empresagncuestadasSibien este aumentose explicda partir de un incrementogeneralizadose destacoéel casode Agenciasle Viaje,rubro
en el cualel indicadorpasoéde 2,9 a 4,6 trimestres Enel casode Hoteles seobservounalevesuba,hasta4,3 trimestres ademasaumentdel plazoesperado
de afectacionde la actividadparatodos los tipos de bienes Estosaumentosen el plazoesperadode afectaciénde la actividadestanen lineacon un leve
deterioroen lasexpectativasle rentabilidadde lasempresagpara2021lo que,junto conel estancamientale losindicadoresde avance afirmanla percepcion
guelosimpactosde la pandemiaseranalgomasduraderosjuelosesperadosnteriormente

A 3-Leadingndicators Lapropensiéna contratarpersonal ainvertir o a comprarinsumosse mantuvoestable(pas651 a 52 puntos) Esteresultado,sibienno denota
una mejoria,consolidacierta vision relativamentemas favorablea la prevalecientea fines de abril o principiosde mayo, cuandose realizoel relevamientodel
segunddrimestrey el indicadorhabiamostradolos peoresregistros Laestabilidadsefaladaen valoresproximosa la neutralidadsugiererecuperaciorievey gradual
delaactividadparalosproximosrimestres

A 4 - ExpectativasLasexpectativagie las empresasde comercioy serviciospara el proximo afio mostraronuna leve reduccionen el tercer trimestre, aunquese
mantienenelevadassugiriendogue el 2021 seramejor que 2020 Sinembargo.el descensa@n el indicadorestaen lineacon el incrementoen el plazoesperadade
afectaciorde la actividad ambosindicadoresefalarunarecuperaciormaslentao menoscategoricaa la esperadan el trimestreanteriot

. : P Rentabilidad L :
Variacion real ventas Indice de difusion* Leading indicator« Expectativas

Actual
1.2020 [1.2020 [11.2020 1.2020 11.2020 [11.2020 111.2020 -l [11.2020 1-II  111.2020 -1l

Total 14% -2,9% -0,8% () 42% () 41% @ 28% |@ 33 ) 52 @ 84

*Refiere al total de empresas que establecieron que sus ventas aumentaron




Resumen Ejecutivo fiCaracterizacion de las empresas encuestadas

INDICADOR No durables Semi durabless Durables Inversion Servicios Pequena Mediana Grande
Cantidad empresas que informaron ventas 162 104 62 32 104 212 159 84 11 466
Locales 426 164 96 45 122 309 209 170 166 854
Personal Ocupado 10.002 1.526 1.500 583 1.132 387 1.573 2.937 9.846 14.743
Indice de Difusion 2020.111 ** 20% 21% 53% 38% 29% 22% 34% 32% 45% 28%
Variacién ventas 2020. 111 -1,9% -4,6% 3,0% -1,8% -33,0% -15,8% -8,9% -7,9% 2,4% -0,8%

** Refiere al indice de difusién por empresas, calculado segun el porcentaje de empresas dentro de la categoria que mantuvieron variaciones positivas de sus ventas

grandes

Lavariaciénreal de las ventassurgede considerard66 empresasjue representana 14.743 trabajadores El promedio ponderadode la variaciénde las
ventasregistré en el segundotrimestre del afio una caidade 0,8% explicadapor descenso®n todos los tamafiosexceptoen el casode lasempresas

Lasempresasque comercializandurables (electrodomésticosinformatica, mueblesy accesoriosdel hogary bazar)fueron las que mostraron mejor
performanceenlaevoluciénde lasventasen el tercertrimestre,en formasimilaralo observadcen el segunddrimestre,

Porel contrario,lasempresasiedicadas servicioguvieronunafuerte caidade 33% aunquealgomenorala del segunddrimestre,




Resumen Ejecutivo RIDIfusion y ventas reales

indice de Difusion por Rubros Indicepor empresas 28%
(empresas que declararon qug
80% sus ventas aumentaron)
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A indice de Difusi6n el indice de difusion por rubros (porcentajede
rubros con variacionespositivas de las ventas reales) volvié a
retrocederen el tercertrimestrey seubicoen 20% Deestaforma, el
indicadoralcanzéuno de los menoresregistrosde los ultimos afios,
superior solo a los guarismosdel cuarto trimestre de 2018 y del
primer trimestre de 2016 En estalinea, el indicadorque refiere a
empresasmostré una caidade ciertaimportanciay se ubicoen 28%
eneltercertrimestre (contra41%en el trimestre anterior)

Variacion real interanual de las ventas

Informética .

Supermercados -
m 2020.11

Muebles y accesorios del hogar
JESIEE 2020.11
Electrodomésticos
Total
Materiales de construccion, Ferreteria, Pinturas

+ SKNOdzf 24> wSLldzSaidz2a | dziz2zy2i2N®azXx
Cuidado personal

Minimercados
Papeleria y oficina

Indumentaria

Opticas
Restaurantes y confiterias
Agencia de viajes

Hoteles

-60,0% -40,0% -20,0% 0,0% 20,0%

A Comodenota el indice de difusién, la mayoriade los rubros mostraron
caidasrealesde las ventasdurante el tercer trimestre, lo que motivo un
retrocesoponderadode 0,8% Comose menciondéanteriormente volvida

destacarseel descensoextraordinariode las ventasrealesde & | 2 1 Sf S a

(52,8%). Porel contrario,laventade & L y T 2 Nietuio&ledds & rubros

convariacionpositivay el inicode dosdigitos,conun avancenteranualde

13,2%en el tercertrimestre,algomayorinclusoque el guarismaobservado
enelsegunddrimestre.




Resumen Ejecutivo I¥Efecto COVID19

Plazo esperado de afectacion de actividad
En Trimestres

4,0

3,0

=

2020.11

2,0

2020.1 2020.11

N0 durables ==Semi durables Durables ==Inversion Servicios

COVIELI ¢ afectacidnde actividadpor categoriade producta El plazo
esperadode afectacionde la actividadaumentéen todos los tipos de
bienes,reflejandoel aumentode la totalidad de los rubros Asi,en la
mayoriade los casosse ubicaronen el rangoentre 3,5y 3,9 trimestres,
produciéndosela vuelta a la normalidad entre el tercer y cuarto
trimestre de 2021 En el casode durablestambién se observo un
incremento,aunquemasmoderadoque en los otros casosubicandose
en 2,8 trimestres Esteaumentodel plazoesperadade afectacionde la
actividadesta en linea con un leve deterioro en las expectativasde
rentabilidadde lasempresagpara2021

Plazo esperado de afectacion de actividad

Construccién, Ferreteria, Pintura—
Vehiculos, Repuestos automotores, Comibus it e —

Restaurantes y confiteria < ——
Minimercados T E——

Muebles y accesorios del hoga] e — m 2020.111
Electrodomesticos M 2020
Cuidado personal [
Informatica T ——
0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0

COVID 19 ¢ afectacionactividad Elplazoesperadade afectacionde la actividad
mostré un aumento,desde2,5 hasta3,6 trimestres,en promedio,paracel total
de empresasencuestadasEsteaumentose explicda partir de un incremento
generalizadoAsi,se destacotel casode Agenciagle Viaje,que pasaronde 2,9 a
4,6 trimestres,pasandaa serel rubro conun horizontemaslargode afectacion
Enel casode Hoteles,se observéuna leve suba,hasta4,3 trimestres Rubros
gue tenian una expectativarelativamentecorta y aumentaronnotoriamente
fueron supermercadosminimercadosy papeleriay oficina Este resultad
afirmala percepciorgue losimpactosde la pandemiaserénalgomésduradero‘
guelosesperadosnicialmente




Resumen Ejecutivo ¥Ventas y difusion segun segmentos

\CUCERURE AU SRI W ECED LTI A Por localizaciony tipo de actividad, el sector mas afectadovolvié a ser
Servicioen el Interior, con una caidasustancialde 35,5% aunquemenor

1.,2020  11.2020  11.2020 11.2020 : . .
Comercio al desplomedel 60%registradoen el trimestre anterior De estaforma, las
Montevid -0,9% -0,2% () 47% O 30% empresagle serviciosdel interior acumulantres trimestresde caidasmuy
Por ontevideo fuertes Mientrastanto, lasempresagie serviciosde Montevideovolvieron
Naturaleza d& comercio Interior| -0,7% 4,9% () 40% @ 26% acaerenformanotoriaeneltercertrimestre,estavez,un 30,3%
la actividad y ' ) ) )
Localizacién Servicios ] on 0 0 o | A Anivel de productos, se destacola buena performancede los bienes
Montevideo 37,3% -30,3% @ 30% © 33% durables,con un crecimientode 3% algo menor al registro del segundo
Servicios Interior| o 0 0 0 semestre, cuaqdo las ventas habian avgpzad_o 9,6% Los bugnos
ervicios Interior) -60,0% -35,5% @ 25% @ 26% desempefiosled L y T 2 NyWata WAS@dcesorioslel K 2 3 ubl¥ena
No durables -3,9% -1,9% O 31% @ 20% explicareste resultado(similaren el segundoy tercer trimestres) Por el
_ o o o o contrario,y como se menciondanteriormente,la caidaen los serviciosue
Semi durables | -14,1% -4,6% () 57% @ 21% significativaconun retrocesode 33%y con un indicede difusiénreducido,
Por Tipo d - -
Mo Durables | 9,6% 3,0% () 51% () 53% | de2
Inversion 87% -1,8% @ 65% @ 38% A Enlo que refiere al analisipor tamafiode empresalos registrosde ventas
’ ' fueron negativosen casitodos los sub grupos, con la excepcionde las
Servicios -43,6% -33,0% O 27% O 29% grandesempresasEnlo que respectaal indicede difusionse destaco,por
) 0 0 0 0 un lado, el bajoregistrode lasmicro, con 22%yY, por otro, la mejorade las
Micro -5,8% -15,8% @ 34% O 22% grandesconun guarismade 45%
Por Tamari 7 . iali
erErir;raezz Pequena -2,8% -8,9% (0 48% @ 34% | & Ensuma,salvonuevamenteen el casode los sectoresque comercializan
Mediana 55% -7,9% () 47% @ 32% bienesdurables en basea la performancede informaticay mueblesy
’ ’ ' _ accesoriosdel hogar los indicadores de actividad segmentadospor
Grande 22% 2,4% O 27% () 45% localizaciontipo de bien o tamafiode empresamostraroncaidagealesen
: las ventase indicesde difusion con valoresreducidos,en algunoscasos
ol 2,9% -0,8% () 41% O 28% inclusomenoresqueen el segunddrimestre.

*Refiere al total de empresas que establecieron que sus ventas aumentaron u
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Metodologia

Encasode citarlosresultadogie esteinforme,indicarcomofuente: Camarale Comercioy Servicioslel Uruguay, EquipogConsultores
Lametodologigsupuestosgriterios,etc.) parael armadode esteinforme fue definidaconjuntamentepor la CCSlY EquiposConsultores

Laencuestade actividaddel tercer trimestre 2020 se realizda partir de un panelde empresagjue contestanhabitualmentea lo que se suméunamuestra
aleatoriaestoresultoen untotal de 466 casoscomosedetallaa continuacion

A lasempresagdel panel se las contacto viaformulario auto administrado A las empresasde la muestraaleatoriase las contacto telefénicamentey/o via
formularioauto administrado

Elmarcomuestralfue en generallasempresasie comercioy serviciosncluidasen el RPAE2018 de todo el pais Seexcluyeroralgunasseccionesle actividad
particulareqportanto, losresultadosde esteinforme no incluyentodoslos sectoresde comercioy servicios)

INDICADOR Pequefia Mediana
Cantidad empresas que informaron ventas 212 159 84 11 466
Locales 309 209 170 166 854
Personal Ocupado 387 1.573 2.937 90.846 14.743
Indice de Difusion 2020.111 ** 22% 34% 32% 45% 28%
Variacion ventas 2020.l11 -15,8% -8,9% -7,9% 2,4% -0,8%
** Refiere al indice de difusion por empresas, calculado segun el porcentaje de empresas dentro de la categoria que mantuvieron variacio
positivas de sus ventas

Seponderaronlas diferentesempresagaracadauno de los rubrosen relacional personalocupado,de modo de obtener el pesorelativo de cadaempresa

alcanzandasiunaestimaciora nivelagregadgaracadacategorizacioifrubro,tamafio,tipo de producto,etc.).

Dichasvariacionesondeflactadagor el indicede Preciosnasadecuadgaracadarubro segtninformaciéndel INE,de acuerdoa los articulosdesagregados
guecomponerel IPCparala canastaconbasediciembre2010

Losresultadoscorrespondientes lasrespuestasecibidasse complementarorconlainformacionde AUTODATA/entade vehiculo® Km)




Metodologia

A Losindicesparacadaindicadorse construyeronen basea la diferenciaentre repuestaspositivasy negativas Setransforméa un indiceen escalade 0 a 100,
donde100correspondeatodaslasrespuestagositivasy 0 atodaslasrespuestasiegativassiendo50 el valorde neutralidad(igualesespuestagositivasque
negativas)Losresultadossemuestrancon5 iconosde colores,segunel valordelindicador

V 0¢ 20: RojoX
V 21-40: Rojo

V 61-80: Verde
V 81-100: Verden

A Elindicede difusion global se construyoen basea las respuestasde variacionpositivade las ventasen términos realessobre el total de empresasque
contestaronla variacionde susventas

A Losbienesque comercializa&adaempresase clasificarsegunsu durabilidad cabedestacamue en el casode & { dzLJS NJY SéslibbiRdacadarubro segun
sutipologia(aunquela mayorproporcioncorrespondeano durables)

V Nodurableqcuidadopersonalminimercadospapeleriay oficinay la mayoriade supermercados)
V Semidurable§indumentariajuguetesdptica,repuestosautomotores)

V Durableqautomoévileselectrodomésticognformatica,mueblesy accesorioslel hogary bazar)

V Inversion(construccionferreterias pinturerias)

V Serviciogagenciasle viajes restaurantesy confiteriasy hoteles)

A Encadarubro se mencionala variaciénde las ventascon color verde cuandofueron positivas,amarillocuandono variarony rojo cuandoson negativas Por
otro lado,enlo que refiere al porcentajede empresagjue establecierorsi susventasaumentaron(difusion),sedestacaconrojo cuandoel indicadoresmenor
a40% amarillocuandoestaentre 41%y 5%y verdecuandoesmayoro iguala 60%

A Elindicadorde facturaciéndel proximotrimestre, refiere en estecasoal segunddrimestre.
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Ventas, Indice difusion por rubro del
sector Comercio




Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 184 empresas deteawtotiocorrespondientes a Montevideo y 178 correspondientes al interior del pais.

A El andlisis se presenta para un total de 464 locales y un personal ocupado de 9.430 personas en Montevideo, mientelsmegpazinimero de
locales ascendi6 a 268 y el personal ocupado alcanzo 4.181 personas.

Situaciéry ventas

A Lavariaciéninteranualde las empresasie comerciode Montevideofue de -0,2% algo por debajode lo observadoen el interior donde se registréuna
incrementode 4,9% Enel casode Montevideosetraté de unalevemejorrespectoa la tltimamedicién(aunquesoélode 0,7 p.p.), mientrasque el resultado
enelinterior del paisrepresentéunamejorade mayormagnitud,de casi6 p.p. encomparacioéralosregistros de contracciérpreviamenteobservadas

A Deestaforma, parael total del comercio,se registro una expansiorde 1,3% interanualen el tercer trimestre, implicandoun avanceen comparacioral
resultadodel segundadrimestre,cuandosehabiaobservadainaretraccionreal de 0,9%entérminosinteranuales

A Sinembargo,el indicede difusiontotal del comerciomostré un retrocesode magnitud(16 p.p.) y pasode ubicarseen 44% a ubicarseen 28% Paralas
empresasie Montevideose ubicoen 30% guarismol? p.p. por debajodel observadcen el segundarimestre, mientrasque paralasempresagiel interior
seubic6en26% 14 p.p. por debajodel observadaen el segundccuartodel afio.

Leadinglndicators

A Losindicadoresie avanceseexpandierori punto en amboscasosy seubicaronen 52 puntos,enzonaded a 2 R SALIRR Y.A &4 Y 2 €

A Lasempresasie comerciode Montevideose muestranlevementeoptimistasen todos los casosubicandoal indicadorreferidoa ¢ / 2 Y My & dzY 2 & ¢
como el masfavorable(54). De forma similar, el interior también se muestramoderadamenteoptimistaen todos los indicadoresy ubicba a / 2 Y ddNJ
A Y a dzdogh@ekindicadormasfavorable(54).

Expectativas

A Lasexpectativase mantuvieronen zonade importante optimismo,aunquese observaronretraccionesen amboscasos principalmenteen Montevideo,
dondeel indicadorde rentabilidadfutura pasdde ubicarseen 95 puntosa 82 en el tercer trimestre. Enel casodel interior, el indicadorpasdde 85 a 82
puntosendichoperioda

A Noobstante,en el corto plazolasexpectativasonmenosoptimistase inclusopesimistasaunguemostraronlevesmejorasen amboscasos Enconcreto,en
Montevideoel indicadorde facturacionen el proximotrimestre seubicéen 44 mientrasque el interior semostréneutralen 50. 13




Comercio Montevideo

Variacionreal de las ventas

4%
100%

90%

3%

% 80%

. 3 I 30%

o — establecieron que o
N sus ventas 0%

30%
-2% aumentaron 20%
10%
0%

-1%

-3%

-4%

2019 11 2019 11 2019 IV 2020 | 2020 11 2020 11

\[(o} \[(o} Personal Var. Real ventas interanuales (%)

Empresas Locales ocupado l. 2020 II. 2020 . 2020

Comercio Montevideo 184 464 9.430 3,5% -0,9% -0,2%
indice de precios - - - 91% 9,8% 10,2%

indice de Difusion

201911 2019 1l 2019 IV 2020 | 2020 11 2020 11

Rentabilidad actual

® Mucho mejor
Mejor
Igual

m Peor

® Mucho pﬂ




Comercio Montevideo

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal
ocupado

-

Aumentar
Mantener

® Disminuir

Compra de Insumos

ﬂ Aumentar

Mantener

m Disminuir

Inversiones
ﬂ Aumentar
Mantener
W Disminuir

Cantidad de locales

Aumentar
Mantener

m Disminuir

Rentabilidad futura

% oo ® Mucho mejor

15% _
Mejor

Igual
m Peor

® Mucho peor

Facturacion en el
proximo trimestre

Aumente

Se mantenga

[ DisminB




Comerclo Interior

Variacionreal de las ventas
6%

Indice de Difusién

100%
90%

(0] 80%
0% - I 26 /o 70%
2% I I establecieron que oo
e SusS ventas 40%
-6% %
aumentaron o
10% I
0%

2019 11 2019 11 2019 IV 2020 | 2020 11 2020 11

4%

2%

-8%

-10%

-12%
201911 2019 11 2019 IV 2020 | 2020 11 2020 11

Rentabilidad actual

® Mucho mejor

\[(o} Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)
Empresas Locales ocupado l. 2020 Il. 2020 1. 2020 Mejor
Comercio Interior 178 268 4181 -10,8% -0,7% 4,9%
indice de precios - - - 91% 9,8% 10,2% Igual
m Peor

U

® Mucho pe



Comerclo Interior

Rentabilidad Futura, Facturacion en el proximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal
ocupado

&

Aumentar
Mantener

m Disminuir

Compra de insumos

‘ Aumentar

Mantener

m Disminuir

Inversiones
ﬂ Aumentar
Mantener
m Disminuir

Cantidad de locales

Aumentar
Mantener

B Disminuir

Rentabilidad futura

B Mucho mejor

Mejor

Igual
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® Mucho peor
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Comercio por
rubros
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Cuadro resumen Comercio

Rentabilidad

Variacion real ventas Indice de difusion* Actual Leading indicators Expectativas
1.2020 | 920240] 111.2020 1.2020 11.2020 11.2020  111.2020 1HI-1I [11.2020 -1 111.2020 11I-11
S peo O | 47% 9,20  -2,1% |© 43% @ 64% @ 39% |@ 29 © 53 ®79
Cuidado personal 1,9% -3,0% -6,3% (@ 65% @ 32% €@ 9% @22 Y |() 52 ® 80 N
Electrodomésticos 11,2% -4,1% -0,3% (@ 60% @ 62% () 40% (@ O ) 42 60 N
Indumentaria 16,2% -28,7% -16,0%|() 46% @ 39% @ 14% | 17 () 45 © 70 N
Informatica 254% 72% 132% |@ 82% @ 39% @ 61% |() 55 () 56 @ 95
Juguetes 26,5% -4,0% -0,1% |@ 33% ) 56% O 50% @ 71 Y |© 53 Y |®@ 100
Minimercados -1,5% -12,6% -10,9%|() 43% @ 23% @ 22% |() 44 () 56 @ 89
Muebles y accesorios del hogar | -3,9% 10,6% 1,5% (@ 38% @ 60% () 47% |() 60 () 51 © 75 N
Opticas -42% -15,3% -20,0% (€3 0% @ 86% & 7% |@ 11 () 53 @ 89
Papeleria y oficina -7,3% -33,8% -11,9% (@ 27% €& 0% & 13% @ 27 Y | 43 N 1® 73 Y
Supermercados -3,0% 2,8% 36% @ 35% () 51% @ 36% |() 52 () 55 ® 65 N
e retble 6,4% 10,0% -4,0% @ 38% @ 74% @ 26% |@ 23 O 50 @ 95
Comercio -0,7% -0,9% 1,3% () 44% () 44% @ 28% |@ 35 () 52 O 82

*Refiere al total de empresas que establecieron que sus ventas aumentaron
Y Menotacambiode zona(color)respectoa la mediciondel trimestre anteriot

Nota Losindicesseconstruyenen unaescalade 0 a 100 siendo50 paraaquelloscasosen los que lasrespuestagositivassonigualesa lasrespuestasiegativas¥ cuandola
totalidadde lasrespuestasonnegativas/ 100 cuandola totalidad de lasrespuestasonpositivas Parala columnade rentabilidadactualsetomo el indicadorde rentabilidad
actualrespectoa un afio atras Parala columnade leadingindicatorssetomaronla intenciona disminuir,mantenero aumentarel personalocupado,a comprade insumos,
lasinversioney lared de locales Parala columnade expectativasseincluyola rentabilidadesperadadentro de un afio.




Materiales de construccion, Ferreterias y Pinturerias

Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 31 empresas del rubro Materiales de construccion, Ferreterias y Pinttdrtadgsgmio5 empleos).

Situacién y ventas

A Las empresas de Materiales de construccion, Ferreterias y Pinturerias mostraron un leve retroceso en sus ventas eaesiegs de haber
mostrado un avance de 9,2% en el segundo trimestre, y volvieron a ubicarse en terreno negativo.

A En concreto, las ventas reales mostranoa caida de 2% en términos interanuales en el tercer trimestre.

A En la misma linea, también se redujo la proporcion de empresas que establecio que sus ventas aumentaron y paso dédiica8%enrel tercer
trimestre.

A Sin embargo, el indice de rentabilidad actual recuperé algunos puntos respecto al trimestre anterior (cuando habia2zlpantasioy se ubico en 29
en el tercer trimestre. De esta forma, aun una gran mayoria de las empresas del rubro (71%) establece que su rentabflidad actt S2 NE 2 da a
en comparacion con la observada un afo atras.

Leadindgndicators

Aoy t2a AYRAOIFIR2NBa RS | gFy0OS O2yidAydzZ NPY LINBR2YAYIl yié trinéstie, NB & LJdzS a {
promediaron 53, manteniéndose en zona de moderado optimismo.

A9y O2yUNILIRaAOAsyYy | f &aS3dzyR2 GNAYSAUNBI a/ 2YLIN} RS Agh&2davhds zonafdezS S
atendible optimismo.

At2NI St O2YyUNINRAR2Z AaLYDSNERA2YS&e FdzS St [jdzS &S Y2 a inbderadopasithidmoF | @2 NI o
Expectativas

A Elgradode optimismoen lo que respectaa los nivelesde rentabilidaddel préximo afio continGiaubicandoseen nivelesaltos, sin embargomostré una
reduccionde 12 puntosy se ubicé en 79: el 7% de las empresasdel sector establecieronque su rentabilidaden el préximo afio serad a S 2eh NE
comparaciora esteafo.

A Sinembargo, las expectativaspara el proximo trimestre se mostraron neutrales,incrementandose8 puntos respectoa lo observadoen el segundca
trimestre. EI40%esperague semantengamientrasque el 30%esperaqueaumente y el restante30%esperaguedisminuya



Materiales de construccion, Ferreterias y Pinturerias

Variaciénreal de las ventas Indice de Difusion
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Rentabilidad actual

B Mucho mejor

Nro. Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)
_ . Empresas Locales ocupado I. 2020 1. 2020 1. 2020 Mejor
Materlalt,es de c.onstru,cmon, 31 44 495 4.7% 9,2% 2.1%
Ferreterias y Pinturerias Igual
indice de precios - - - 9,3% 9,3% 10,7%
m Peor

B Mucho peor



Materiales de construccion, Ferreterias y Pinturerias

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal
ocupado
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m Disminuir
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Aumentar
Mantener
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Igual
m Peor
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Aumente

Se mantenga

m Disminuya
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Cuidado personal
Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 33 empresas del rubro Cuidado personal, para un total de 140 localealpampaeisoe 239 personas.

A Ademaés, se incorporan los resultadesrubro Cuidadpersonal en Supermercados (6 empresas con 484 ocupados en el rubro).

Situaciory ventas

A Solo el9%de las empresas del rubro Cuidado personal establecieron que sus ventas se incrementaron en el tercer trimestre wsentiatéodetroceso
de magnitud (22 p.p.) respecto al dato observado en el trimestre inmediato anterior, cuando el indice ya habia preseatadeionade 33 p.p.

A Las empresas de Cuidado Personal registraron una fuerte contraccién interanual real de 86s08tveles de ventacentuando el retroceso observado en
el trimestre anterior, cuando las ventas habian caido 3,6% en términos reales.

A Por el contrario, el rubro Cuidado Personal en Supermercados, registré un incremento interanual real en sus ventasgiea)8%una mejora en
comparacion a leeve retracciorobservada en el segundo trimestre (0,3% ).

A De esta forma, a nivel global del rubro se obsenadcontraccion de 6%8en las ventas totales en términos reales, durantereér trimestre.

A Enlo querefiere a la rentabilidadactualdel negociorespectoa un afio atras, si bien el resultadocontindiaen terreno negativo,setratd de un guarismomas
favorableen comparacioral observadcen el segunddrimestre. Enconcreto,el 78%de lasempresagstablecieromueesd t S @ N& dzQ 8522 NE

Leadingndicators

A En la misma linea, los indicadores de avance mostraron una nueva expansion (4 puntos) y alcanzaron los 52 puntosnubicéndesaoderado
optimismo.

A9t AYRAOIFIR2NI ljdzZS NBFASNE || AGLYOSNEAZ2YSa¢ aS Y2aluNkpraBBY2 y&adzyehds ®IST:
mas como el mas desfavorable, ubicandose en 47 puntos, mejorando levemente en comparacion al segundo trimestre.

Expectativas

A Lasempresagiel rubro mantienenuna visiénbastanteoptimistarespectoa la rentabilidadfutura. Concretamentegl 80% esperaque la rentabilidaden el
proximoafiosead a S 2021 MIzOKS22 alNdinpoqueel restante20%esperagquesead t S @ N&E dzQBS2 NE

A Por el contrario, las expectativagpara el cuarto trimestre del afio se muestranpesimistas el 47% esperaque la facturaciéndisminuyaen dicho period
mientrasque el 28%esperague semantengay el restante25% queaumente



Cuidado personal

Variaciénreal de las ventas Indice de Difusion
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Rentabilidad actual

B Mucho mejor

Nro. Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)
Empresas Locales ocupado I. 2020 Il. 2020 [1l. 2020 Mejor
Cuidado personal total 39 140 723 1,9% -3,0% -6,3%
Cuidado personal 33 140 239 2,9% -3,6% -25,0% Igual
Cuidado personal - Supermercados 6 484 -1,6% -0,3% 2,9% = Peor
indice de precios 9,1% 9,8% 10,2%

m Mucho peoﬂ



Cuidado personal

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal

ocupado Inversiones Rentabilidad futura

® Mucho mejor

10%
ﬂ 20% )
Aumentar ﬂ Aumentar Mejor

Mantener Mantener Igual

. = Disminui
m Disminuir Disminuir R

® Mucho peor

Facturacion en el

Compra de insumos Cantidad de locales Oréximo trimestre
Aumentar Aumentar Aumente
Mantener Mantener Se mantenga
® Disminuir B Disminuir m Disminuya




Electrodomésticos

Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 10 empresas del rubro Electrodomésticos, para un total de 19 localesiyoungseteate 153 personas.

A Ademas, se incorporan los resultados de Electrodomésticos en Supermercados (6 empresas con 104 ocupados en el rubro).

Situaciéry ventas

A El 40% de las empresas del rubro Electrodomésigtablecieromue sus ventas aumentaron, se traté de un guarismo 22 p.p. por debajo al observado er
trimestre inmediato anterior, cuando el indice ya se habia ubicado en 62%.

A Las ventas del sector registraron una nueva caida interanual real, esta vez de 1,4%, disminuyendo el ritmo de caédaliespedo en el segundo
trimestre.

A Por el contrario, las ventas de Electrodomésticos en Supermercados registraron un incremento de 1,3% en términossirtatasiualejorando
levemente en comparacion al resultado del segundo trimestre (cuando habian crecido 0,2%). De esta forma, el globaetrbstétpracticamente
incambiado, mostrandona leve caida de @@en términos interanuales reales en el tercer trimestre.

A Las respuestas respecto a la rentabilidad actual del negocio en relacion a un afio atrds mostraron un deterioro encehseaaid trimestre. En
efecto, al igual que en el primer trimestre, el 100% de las respuestas fueron negativas.

Leadingndicators

A Los indicadores de avance se deterioraron 5 puntos y se ubicaron en 42, manteniéndose en zona de moderado pesimismo.

A1t AYGSNR2N RSt Ny AOSE Sy O2yUNXLRAAOAsY It 0NR YDESHSNIDN 36 putGSNIIr2INE £
g A R N

AO 2
O2YUNINR2X St RS a4/t y - R S t20lfSa¢ a4S Y2aGNrx O2Y2 St Yta Tl @2

Expectativas
A Encuantoa larentabilidadfutura, el 60%de lasempresasiel rubro esperaque sead a S 2réspektoa la rentabilidadactual,y el restante40%esperague

sead t S adN& dzQB8S2 NE

T«

A No obstante, para el corto plazolas expectativasno son tan optimistas En efecto, el 43% esperaque la facturaciondisminuyaen el cuarto trimestre
mientrasque 43%esperague semantengay, el restante14% esperague aumente




Electrodomeésticos

Variacionreal de las ventas
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[\[{o} Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)

Empresas Locales ocupado l. 2020 Il. 2020 lll. 2020

Electrodomésticos total 16 19 257 11,2% -4.1% -0,3%
Electrodomésticos 10 19 153 19,6% -5,5% -1,4%
Electrodomésticos - Supermercados 6 104 -24.2% 0,2% 1,3%
indice de precios - - - 91% 9,8% 10,2%

Indice de Difusién

201911 2019 11l 2019 IV 2020 | 2020 11 2020 1l

Rentabilidad actual

® Mucho mejor
33% Mejor
Igual

m Peor

® Mucho peor




Electrodomeésticos

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal

Inversiones Rentabilidad futura
ocupado
® Mucho mejor
Aumentar Aumentar Mejor
Mantener Mantener Igual
® Disminuir
® Disminuir m Peor
® Mucho peor
Compra de insumos Cantidad de locales Facturacion en el
proximo trimestre
@ Aumentar @ Aumentar
Mantener R Aumente
® Disminuir m Disminuir S€ mantenga
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Indumentaria

Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 36 empresas del rubro Indumentaria, para un total de 54 locales y urupeatscail®d personas.

Situaciory ventas

A El 14% de las empresas del rubro Indumenéstablecirorguesus ventas aumentaron, guarismo 25 p.p. inferior al observado en el trimestre inmediato
anterior, cuando ya se habia observado una retraccion en la proporcion de empresas que habia incrementado sus ventas.

A Sin embargo, las empresas del rubro disminuyeron el ritmo de caida de sus ventas. En concreto, registraron retronabeahteeat6% en las ventas,
resultado que si bien es negativo, es mas favorable que el observado en el segundo trimestre, cuando habian caido 28,7%.

A La percepcién de rentabilidad actual del negocio se deteriord levemente en comparacién al segundo trimestre, ya oeer enagtdenel afio el 17% de.
flra SYLINbala RSt NHz2ZNR Saul of SOAs 1jdzS Sa aaSe2NEXZ YASYUNIa [jdzs Sf

Leadingndicators

A Losindicadoresie avance gue se habianubicadoen 49 puntos, totalizaron45 puntosen el tercer trimestre, disminuyendo4 puntosy manteniéndoseen
zonaded a 2 RSINB RR2Y.AaY2¢

A Estavez,elindicadorreferidoalad t S NB® 2 y ki NFuédl geesémostromasfavorabley seubicoen 50 puntos Porel contrario,el minimose observo
por terceravezconsecutivena / 2 YdeNJY a dz¥stadezchn40 puntos(2 puntospor debajoal guarismadel segunddrimestre)

Expectativas

A Lasexpectativagiel rubro mostraronun deterioro de importanciaen comparacioncon la dltima medicion,sin embargose mantuvieronoptimistas En
efecto,el 70%de lasempresaesperaguelarentabilidaden el proximoafiosead a S 2o M¥zOrKS22 2nidiaciona la rentabilidadactual

A Sinembargo,mejoraronlas expectativasie corto plaza Enconcreto,el 4% de las empresassperaque la facturaciondisminuyaen el cuarto trimestre.
Mientrasque el 31%esperague semantengay el restante20%esperague aumenteendichoperioda




Indumentaria

Variacionreal de las ventas indice de Difusion
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Rentabilidad actual

® Mucho mejor

\[(o} Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%) 17%
Empresas Locales ocupado l. 2020 Il. 2020 1. 2020 Mejor
Indumentaria 36 54 181 16,2% -28,7% -16,0%
indice de precios - - - 1,8% 2.9% 4.9% Igual

m Peor

65%
30
® Mucho peor .



Indumentaria

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal

Inversiones
ocupado
@ Aumentar Aumentar
Mantener Mantener
o ® Disminuir
m Disminuir
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Informatica

Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 36 empresas del rubro Informética, para un total de 41 locales y un parsotak@sipersonas.

Situaciéry ventas

A El 61% de las empresas del rubro Informatica establecié que sus ventas aumentaron, se traté de un guarismo notoriaroeat®bseemado en el
trimestre inmediato anterior, cuando se habia ubicado en 39%.

A En la misma linea, las empresas del rubro Informética registraron un incremento interanual real de 13,2% en las vantdsrespgsto al segundo
trimestre del afio, cuandaabian incrementado sus ventas en urt@ gh términos interanuales.

A Enlo que refiere a la rentabilidadactualdel negociorespectoa un aro atras,se observoun leve deterioro respectoal registrodel segundatrimestre. En
concreto, el 55% establecioque la rentabilidadactuales & a S 2RMNEdzOK2 2ebdectoa un afio atras (3 p.p. por debajode lo observadoen la
medicionanterior).

Leadingndicators

A Enelmismosentido,losindicadoresie avancese ubicaronen 56 puntos(3 puntospor debajoa lo observadeen el segundarimestre),lo queimplicaquela
proporcionde respuestapositivassuperarorlevemente alasnegativas

A Lasempresasse mantuvieron optimistas en la mayoriade los indicadores El guarismomas favorable nuevamentese observé en el indicador de
a Ly @S Nd duesg poaicionoen 63 puntos, aunquedesmejorandaespectoa la Ultima medicion Mientras que, al igual que el dltimo informe, el
indicadorreferidoad / I Y weéf Rl CRsént®stré comoel maspesimistagstavezcon45 puntos,ubicandosenzonade moderadopesimismo

Expectativas

A Lasexpectativasobrela rentabilidadfutura mejoraronlevemente Enconcreto,el 95%esperaque la rentabilidadfutura (a 12 mesespead a S 2021 MXdzO K 2
Y S 2 gedhkctoalarentabilidadactual

A Bajoestemarco,lasexpectativas corto plazotambiénse mostraronmasoptimistas el 31%de lasempresassperague la facturaciGnaumenteen el cuarto
trimestre, mientrasque el 58% esperaque se mantengay el restante 11% esperaque disminuya De estaforma, el indicadorde facturaciénen el proximo

trimestreseubicéen 60 puntos -
32




Informatica

Variacionreal de las ventas
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Rentabilidad actual

5% 5% B Mucho mejor

Nro. Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)
Empresas Locales ocupado I. 2020 II. 2020 [1l. 2020 Mejor

Informatica 36 41 486 25,4% 7,2% 13,2%
indice de precios - - - 1,2% 7.4% 7.3% Igual
m Peor

®m Mucho peor



Informatica
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Jugueterias
Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 10 empresas del rubro Jugueteria, para un total de 23 locales y un peisdea? béygersonas.

Situaciéry ventas

A ElI50% de las empresas del rubro Jugueteria establecié que sus ventas aumentaron, se tratd de un guarismo 6.p.p.ghobsehadalen el trimestre
inmediato anterior.

A Sin embargo, las empresas del rubro Jugueteria mantuvieron sus ventas reales practicamente incambiadas en términes,etgisirarado un
deteriorode apena®,1%. Se tratd de un resultado algo mas favorasigeto al observaden la Gltimamedicion, cuandse habialcanzado un retroceso
interanual real de 4,0%.

A En lo que refiere a la rentabilidad actual del negocio respecto a un atras se obsmepn[marios resultadosAdlferenC|a ddas observaciones 5
anterioresdurante el tercefil NA YS & G NB LINBR2Y )\Ay 2y tI NB & LddzS & G F L2AaAUADEa® at a 0O2
GadzOK2 YS22NESX YASYUGNI a | dzS t NJSauI;/uS H iz Sé"l 0f SOAs jdzS SN} at S:

Leadingndicators

A Losindicadoresie avancevolvierona mostraruna claramejoriay alcanzarorasinivelesde moderadooptimisma Enconcreto,el conjuntode indicadores
dLeadingindicatoist se ubic6 en 53 puntos en el tercer trimestre, lo que implica que las respuestaspositivassuperaronlevementela proporcionde
respuestasiegativagespectoa lasexpectativasle losproximosmeses

A Losindicadoresde & L y @S NyBON zzyvsmmy a dziaeran bos que se mostraronmenosfavorablesen 50 puntos (zonaneutral), mientrasque los de
Gt SNB®2 YK Nyd/l IR @éf Rl ORsénstraroncomolosméasfavorableson56 puntos

Expectativas

A Lasexpectativas 12 mesescontlnuaronmelorandosustanualment(en el tercer trimestre. Enconcreto,el 10060 de lasempresadel rubro esperaque la
rentabilidadfuturasead a S 202 M¥zOKS22 gusdla rentabilidadactual

A Enlamismalinea,lasexpectativas corto plazotambiénmejoraronen comparaciorcon el segundarimestrey seubicaronen zonaoptimista Enefecto, el
40% de lasempresasconsultadasiel rubro establecioque esperaque la facturacionaumenteen el cuarto trimestre, mientrasque el 40% esperague se
mantengay, el restante20%esperague disminuya




Jugueterias

Variacionreal de las ventas
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Rentabilidad actual

B Mucho mejor

\[(o} \[(o} Personal Var. Real ventas interanuales (%)
Empresas Locales ocupado l. 2020 Il. 2020 . 2020 Mejor

Juguetes 10 23 216 26,5% -4,0% -0,1%
indice de precios - - - 91% 9,8% 10,2% Igual
m Peor

® Mucho peor



Jugueterias

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal

ocupado
@ Aumentar
Mantener
B Disminuir

Compra de insumos

f Aumentar
Mantener

m Disminuir

Rentabilidad futura

Inversiones
® Mucho mejor
‘ Aumentar Mejor
Mantener Igual
m Disminuir
m Peor

® Mucho peor

Facturacion en el
proximo trimestre

‘ Aumentar ﬂ

Mantener

Cantidad de locales

Aumente

Se mantenga

® Disminuir m Disminuya




Minimercados

Descriptivo

A En esta seccion se presentan resultados para 72 empresas del rubro Minimercados, para un total de 81 locales y umpateaieb@® personas.

Situaciory ventas

A Sélo el 22% de las empresas del riMmimercadosstablecierorue sus ventas aumentaron, se traté de un guarismo 1p.p. inferior al observado en el
trimestre inmediato anterior.

A Si bien losMinimercados continuaron registrando resultados negatigissninuyeron léasa de caida interanual real de sus niveles de venta alcanzando un:
contraccion de 10,9%. Se tratdé de una mejora de 1,Tgsjpectoal registro observado en el segundo trimestre del afio anterior, cuando habian caido
12,6% en términos interanuales reales.

A Enlo querefierealarentabilidadactualdel negociorespectoa un afio atras,se observéunanuevaleve mejorarespectoal segunddrimestre, sinembargo,

la mayoriade lasempresasonsultadasnanifestérespuestasiegativasEnconcreto,el 56%respondiéque la rentabilidadactualesd t S 8 dN& dzQ BS22 NE
queladeunanoatras

Leadingndicators

A

A

Losindicadoresde avanceevolucionarorde manerasimilara lo observadaen la dltima medicidn,y, trasincrementarsel punto se ubicaronen 56, zonade
moderadooptimisma Loanteriorimplicaunaligerasuperioridadie proporcionde respuestagpositivasen comparaciorconlasnegativas

Los Minimercadosse mostraron moderadamenteoptimistasen todos los indicadoresde avance El indicadorque refierealaa / 2 Y HdNMly a dzY 2 a
nuevamentese mostro como el masfavorable(64 puntos) Por el contrario, al igual que en el segundotrimestre, el menor optimismose observéen el
indicadord / I Yy e R2IFCR cbnS Bpeanios

Expectativas

A

Lasexpectativasse mantuvieronen nivelessimilaresa los observadosn la medicionanterior, incrementandosel punto. En concreto, el indicadorde
rentabilidadfutura se ubicéen 89 puntosen el tercer trimestre. Puntualmentegl 8% de los minimercadosonsultadosesperanque la rentabilidadfutura
sead a S 2o M¥zOKSZ2 gudlarentabilidadactual

En cuanto a las expectativasde corto plazo, los resultadoscontinuaronmejorandoy alcanzaronasila zonade optimismo (moderado) El 36% de las
empresagsperaguelafacturacionsemantengaen el cuartotrimestre, mientrasque el 34%esperague aumentey el restante30%esperaquedisminuya




Minimercados
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Minimercados
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Muebles, accesorios para el hogar y bazar
Descriptivo

A En esta seccion se presentan resultados para 15 empresas del rubro Muebles, accesorios para el hogar y bazar, adeoras, Iss ieswltados de
venta de este mismo rubro en 6 Supermercados. El analisis se presenta para un total de 28 locales y un personal oGupadortes44

Situaciory ventas

A El 47% de las empresas del rustablecieron qusus ventas aumentaron. Se tratoute contraccion de 13p.frente al guarismo observado en el
trimestre inmediato anterior, cuando el indice se habia ubicado en 60%.

A Las ventas globales del rubro registraron un incremento de 1,5%, en términos interanuales reales, se traté de un defepquordspecto a la
expansion observada en el trimestre anterior (10,6%).

A En las empresas que venden exclusivamente este tipo de productos, se registré un retroceso interanual real de 6,5%£usimpertante deterioro
de 26 p.p. respecto al resultado de la Gltima medicion. En el caso de los Supermercados con venta de Muebles, accasmyzs pdrvazar, sus ventas
se expandieron 12% en términos interanuales (real), mejorando casi 12 p.p. respecto al ultimo dato.

A En lo que refiere a Ia rentabilidad actual del negoc:|o respecto a un afo atras, se observo una importante mejora. Destecas,ce predominaron las
NB & LJdzS & { | L2 aAGA DI t dzy G dz £ YSyYyGdSs St cm> RS I a S addiBnonda duh did dzf
atras.

Leadingndicators

A Losindicadoresde avancese deterioraron3 puntosy se ubicaronen 51, zonade moderadooptimismo,lo que implico que lasrespuestapositivasapenas
superarora lasrespuestamegativas

A Lasempresasse mostraronmoderadamenteoptimistas(58 puntos)re é!oectoalindicaAdorreferidoaé( /| 2 YddWNly a dziingliéadorméasfavorable) Porel
contrario,losindicadoreseferidosad t S N2 y bl N di I \R@ $ NskmoatidrSnaoinolos maspesimistasgon46 puntos

Expectativas

A Luegode tres trimestresconsecutivosse deterioraronlas expectativasie rentabilidadfutura. Enel tercer trimestre el 75%de lasempresasestablecieron
quesurentabilidadfuturaserad a S 2edbEHroximosl2 mesesen comparaciérconlarentabilidadactual

A Encuantoa lasexpectativasle corto plazo,éstasvolvierona mostrarseneutralesenlo referidoa la facturacionduranteel proximotrimestre,




Muebles, accesorios para el hogar y bazar
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Rentabilidad actual

Nro. Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)

Empresas Locales ocupado I. 2020 Il. 2020 1. 2020

® Mucho mejor

Muebles y accesorios del hogar Total 21 28 447 -3,9% 10,6% 1,5%
Muebles y accesorios del hogar 15 28 254 4 5% 19,6% -6,5% Mejor
Muebles y accesorios del hogar Supermercados 6 193 -15,1% 0,1% 12,0% Igual
indice de precios - - - 9,3% 9,3% 10,7%

m Peor

® Mucho peoﬂ



Muebles, accesorios para el hogar y bazar

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales
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Opticas

Descriptivo
A En esta seccion se presentan resultados para 14 empresas del rubro Opticas, para un total de 21 locales y un persatebd@gradoas.

Situaciéry ventas

A Sélo el 7% de las empresastablecieromue sus ventas aumentaron, se traté de un desplome del indice en comparacion con el guarismo observado e
el trimestre inmediato anterior, cuando el 86% habia declarado un aumento en sus ventas.

A Asimismo, lasmpresas del rubro continuaron con la tendencia decreciente en el resultado interanual de sus ventas en términos istedesryusg
caida interanual real de 20,0%, denotando un deterioro de casi 5 p.p. respedatasadel segundimestre del afo.

A En esta misma linea, se observé un deterioro en la rentabilidad actual, ya que aumenté la proporcion de opsiedsepierorgue su rentabilidad )
I Oudzl € Sa at S2N¥ 2 dadzOK2 LIS2ZNE [jdzS €t NbBYyuloAfARIR RS dzy | 32 | 0N

Leadingndicators

A Apesardel deterioro en lasdemésvariables|os indicadoresde avancese mantuvieronsimilaresa lo observadoen el segundatrimestre. Enconcreto,
pasarorde ubicarseen 52 puntosa 53, zonadead a 2 RSALJIRR Y.A a Y 2 €

A Elreferidoad / 2 Y daMIy & dz¥eandsiré como el masfavorabley se ubicoen 57 puntos Por el contrario, el referidoa ¢ t S NB2 W I NJsdl | R 2
mostrécomoel maspesimistacon46 puntos

Expectativas

A Lasexpectativasie rentabilidadfutura mostraronuna expansiérde 14 puntosy se ubicaronen 89, implicandoque el 8% de las Opticasesperaque la
rentabilidadfutura seamejoralarentabilidadactual

A Encuantoa lasexpectativasle corto plazo,éstassonlevementepesimistasEnestecaso.el 36%de lasempresassperaque la facturaciondisminuyaen
el cuartotrimestre, mientrasque el 36%esperague semantengay el restante2%%esperagueaumente




Opticas
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Rentabilidad actual

B Mucho mejor

\[{o} Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)
Empresas Locales ocupado I. 2020 II. 2020 [1l. 2020 Meior
Opticas 14 21 62 42%  -153%  -20,0% :
indice de precios - - - 91% 9,8% 10,2% Igual
m Peor

B Mucho peor



Opticas
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Papeleria y Oficina

Descriptivo

A

En esta seccion ggesentan losesultados para 23 empresas del rubro Papeleria y Oficina, para un total de 23 locales y un personal ocupado de 160
personas.

Situaciory ventas

A

A

A

Solo el 13% de las empregatablecieron qusus ventas aumentaron, si bien se traté de un guarismo relativamente bajo, el resultado implicé una
mejora respecto al ultimo dato observado, cuando ninguna empresa habia establecido un aumento en sus ventas.

Las ventas de las empresas del rubro se contrajeron 11,9% en términos reales en comparacion con el mismo periodoriel Beceatadorma, se
observé una disminucién en la tasa de descenso observada en el segundo trimestre, cuando la caida habia sido de 33,8%.

Enlo que refiere a la rentabilidadactual del negociorespectoa un aio atras, también se observaronresultadosmasfavorablesgue los de la Gltima
medicién En efecto, si bien el 73% estableciéqueesa t S ® &l dzOKS2 dhltrimestresprevios,la totalidad de las empresashabiaestablecido
respuestasegativas

Leadingndicators

A

A

Losindicadoresie avancese expandierorb puntosy seubicaronen 43, enzonaded a 2 R SINI & 2 Y. Aagieanplicoque lasrespuestasiegativas
superaroren proporcionalasrespuestapositivas

Lasempresagiel rubrod t I LIS2 § NJdihayezrbasse mostraronneutralesrespectoal indicadorque refieread / + y WdfRF QR yfaG & S NA 2 v |
O 2 ¥y U Nluhichne@o&amolosindicadoresnasfavorablesDeformaanalogagl resultadomaspesimistase observo por segundavezconsecutivaen
elindicadorde¢ L y @S NdBn32pynta(g puntospor encimaalo observadaen el segunddrimestre)

Expectativas

A

A

Lasexpectativase recuperaronparcialmentey tras un incrementode 23 puntosse ubicaronen 73. Enefecto, el 73%de lasempresasesperanque la
rentabilidadfuturasead a S €02 MJdzOKS22 Bedpkctoa la rentabilidadactual

Encuantoa lasexpectativagle corto plazo,aunquemejoraronen comparacioral segundatrimestre, éstascontindansiendomaspesimistagjue lasde
maslargoplaza Enconcreto,el 41%esperaguelosnivelesde facturaciondisminuyaren el cuartotrimestre, 47




Papeleria y Oficina
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Rentabilidad actual

® Mucho mejor

Nro. Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)
Empresas Locales ocupado I. 2020 II. 2020 lll. 2020 Mejor
Papeleria y oficina 23 23 160 -7,3% -33,8% -11,9%
indice de precios - - - 9,1% 9,8% 10,2% Igual
W Peor

B Mucho peor



Papeleria y Oficina
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Supermercados

Descriptivo
A Losresultadogefierena 39 supermercadogaraun total de 197 localesy un personabcupadade 10.029 personas

Situaciéry ventas

A El 36% de las empresastablecieron qusus ventas aumentaron, se traté de un guarismo 15 p.p. inferior al observado en el trimestre inmediato anterior,
cuando el indice se habia ubicado en 51%.

A Lavariaciéninteranualde lasventasen términosrealesduranteel tercer trimestre registrounaexpansiorde 3,6% (unamejorade casil p.p. en comparacioral
segunddrimestre)

A Enlo querefierealarentabilidadactual Jlos Supermercadosemostraronalgomaspesimistagn comparaciérconel trimestreinmediatoanterior Enefecto, el
52%de lasempresagonsultadagstablecierorquelarentabilidadactualesa a S 2o MXdzOrKS22 2ridd@mparacioraun afioatras,mientrasque el restante
A8%establecicqueerad t S @ N& dzQ 852 NE

Leadingndicators

A Losindicadoresde avancecontinuaronexpandiéndose/ pasaronde ubicarseen 52 puntos a 55 en el tercer trimestre, manteniéndoseasien la zonade
moderadooptimisma

A LosSupermercadose muestranmoderadamenteoptlmlstasrespectoal indicadorde a / 2 Y NIy a dz{52 guidtos) ubicandolocomo el indicadormas
favorable Porel contrario,el referidoad / | v et Rl CR'séntdstré comoel menosfavorablecon50 puntos

Expectativas

A Lasexpectativasle rentabilidadfutura mostraronun deteriorode magnitud Enconcreto,en el tercer trimestre la rentabilidadfutura pasode ubicarseen 100
puntosaubicarseen 65.

A Encuantoalasexpectativasle corto plazo,éstasse mantuvieronoptimistas,mientrasque el 3% esperaque la facturacionaumenteen el cuartotrimestre, el
45%esperague semantengay el restante15%esperaquedisminuya
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Rentabilidad actual

® Mucho mejor

Nro. Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%) Mejor
Empresas Locales ocupado I. 2020 1. 2020 [1l. 2020
Supermercados 39 197 10.029 -3,0% 2,8% 3,6% Igual
indice de precios 9,1% 9,8% 10,2% m Peor

® Mucho peor



Supermercados

Rubros l. 2020 11.2020 111.2020
Alimentos no perecederos 52% -2,2% 4,4%
Alimentos perecederos, congelados-1,1% 0,5% 2,8%
Panaderia, Rotiseria, etc. -13,9% -33,7% -14,6%
Refrescos y Bebidas alcohdlicas -12,7% -10,7%  8,3%
Limpieza del hogar 10,0% 1,9% 8,8%
Informéatica, Imagen, Audio, Video -2,8% 21,2% 10,4%
Grandes electrodomésticos -24,2% 19,1% 1,3%
Otros articulos del hogar -7,0% -1,8% 1,8%
Bazar -15,1% 5,3% 12,0%
Cosmeética y Perfumeria -1,6% -5,0% 2,9%
Jugueteria -252% -8,1% -10,2%
Libreria y papeleria 58,3% -32,7% -17,9%
Ferreteria -11,3% 5,9% 0,9%
Vestimenta -27,6% 6,1% 1,2%
Calzado -149% 152% -17,7%
Otros -97,0% -29,5% -29,8%
TOTAL -3,7% -2,5% 2,9%

Nota Lavariaciontotal de las ventasdel cuadroanterior refiere a la variacionde aquellossupermercadogjue establecierornlas ventaspor subrubro,es por ello que parael total de
supermercadoseregistroun incrementode 3,6% mientrasque para el cuadroabierto por subrubroel total esunaexpansiérde 2,9% Ademasptra causamportantede la diferenciaen I

resultadosdel total es la deflactacion mientrasque & { dzLJS NJY Sséldefla®epér ¢PC.en & { dzLJS NI SokIdiiz&R Beléflactanuno a uno los rubros con su divisiondel IPC
correspondiente
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Vehiculos, repuestos automotores, combustible

Descriptivo

A En esta seccion se presentan resultados para 43 empresas del rubro Vehiculos, Repuestos automotores, y combustittial geéiluadales y un
personal ocupado de 707 personas.

Situaciory ventas

A El 26% de las empresastablecieromjue sus ventas aumentaron, se traté de una fuerte retraccion en compasaogaatos observades el trimestre
inmediato anterior, cuando el indice se habia ubicado en 74%.

A Las empresas del rubro registratama caida interanuabal de 4,0% esus niveles deentas deteriorandoseespecto a la Gltima medicién, cuando
habian tenido un crecimiento real de 10,0% en términos interanuales.

A En lo que refiere a la rentabilidad del negocio actual respecto a un afio atras, los resultados se mantuvieron idéokises/ados en el segundo
trimestre. Erconcreto, en el tercer trimestre, el 77%lde empresas consultadesnsultadas a u | 0 f SOA s 1jdzS Sa &t S2ZNE 2 4

Leadingndicators

A Losindicadoresde avancemostraronun leve incrementoy se ubicaronen 50 puntos, nivel de neutralidad,implicandoque las respuestasnegativas
igualarona laspositivas

A Lasempresagielrubrod + S K NrépmiestBsaupobmotoresy O 2 Y 6 dzaserhadtbivierbnlevementeoptimistas(51 puntos)en losindicadoregeferidosa
At SNB2Y b Nya/ R2ISENY a dzyhidriirasgue semostraronlevementepesimistagnelreferidoad L Y OS N#OA 2 Yy S a €
Expectativas

A Lasexpectativasnejoraronlevementeen comparaciora trimestresprevios,y continuaronubicandosesn nivelesmuy optimistasrespectoa losresultados
futuros,en estecasoel 95%esperaquelarentabilidadfuturasead a S 2o MIdzOKS22 guidla rentabilidadactual

A No obstante, las expectativasde corto plazo contindian siendo en su mayoriapesimistas(aunque contindian mejorandotrimestre a trimestre) Mas
concretamenteel 33%de lasempresasiel rubro consultadagsperangue la facturacidondisminuyaen el cuartotrimestre, mientrasque el 45%esperaque
semantengay el restante21%esperagueaumente




Vehiculos, repuestos automotores, combustible
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Rentabilidad actual

® Mucho mejor

Nro. Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%)
Empresas Locales ocupado I. 2020 1. 2020 1. 2020 Mejor
Vehiculos, Repuestos automotores
' ' -6 40 0 -4 00
Combustible 43 61 707 6,4% 10,0% 4,0% lgual
indice de precios 7,3% 7,1% 6,3%
m Peor

B Mucho peor



Vehiculos, repuestos automotores, combustible

Rentabilidad Futura, Facturacion en el préximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal

ocupado
b
Aumentar
Mantener
® Disminuir

Compra de Insumos

Aumentar
Mantener

m Disminuir

Inversiones
@ Aumentar
Mantener
m Disminuir

Cantidad de locales

v

Aumentar
Mantener

® Disminuir

Rentabilidad futura

B Mucho mejor
Mejor
Igual
m Peor

® Mucho peor

Facturacion en el
Proximo trimestre

Aumente

Se mantenga

H Disminuya




Automoviles, camionetas, camiones y omnibus

Venta de automdviles y camionetas a

Venta Okm (variaciéon interanual)l.2019 111.2019 1V.2019 1.2020 11.2020 111.2020 | I M Vi
2014 13.018 13.857 13.167 13.752
Autos y Camionetas -10,1% 3,6% -0,9% -11,9% -46,8% -9,6% 2015 13.159 12.071 11.091 13.109
Camiones y Omnibus -22,1% -17,3% 24,2% -15,7% 1,8% 33,7% 2016 10.069 10.212 10.776 14.579
Fuente Elaboraciémpropiaen basea datosAUTODATA 2017 12.593 13626 12.767  15.536
2018 11.652 10.681 10.043 11.433
2019 9.253 9.606 10.402 11.333
A Enlo que [efiere,a la ventade autosy camionetasdkm, se cor)statéen el terce_r,tri_mestre una 2020 8137 5.115 9407
contraccionen términosinteranualesde 9,6% Sibien setratd de unaretraccionimportante,
este resultado implicé una notoria mejora en comparaciona los datos observadosen el Fuente Elaboraciompropiaen basea datosAUTODATA

segundccuartodel aio.

A En el tercer trimestre del afio se vendieron 9.407 unidadesde autosy camionetasOkm,
claramentepor debajodel guarismode igualperiodoun afio atrascuandose habianalcanzado
untotal de 10.402unidades

Venta de 6mnibus y camiones

ANO I I 1 Vv
A Porel contrario,lasventasde 6mnibusy camionesgue yahabianregistradounaleveexpansion 2014 928 1.080 827 1.111
en el trimestre anterior, mostraron un nuevo incremento, en esta oportunidad de mayor 2015 711 561 519 441
magnitud,entérminosinteranualesalcanzand®3,7% 2016 336 351 316 490
A Enel tercer trimestre se vendieron567 unidadesde émnibusy camionesdkm, (493 unidades 2017 385 456 453 589
de camionesy 74 de dmnibus) claramentepor encimadel guarismadel mismoperiodoun afio 2018 396 497 513 559
atras 2019 389 387 424 694
2020 328 394 567

Fuente Elaboraciémpropiaen basea datosAUTODATA
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Descriptivo
A Losresultadossebasanen 104 empresaslascualesestablecierona variacionde susventasen el tercertrimestre de 2020

A Deestas104empresasjueindicaronla variaciéncuantitativade susventas 43 seencuentranen Montevideo,y 61 en el interior.
A Elpersonabcupadoparalas104empresadue de 1.132
Situaciory ventas

A Lavariacioninteranualde lasempresagle serviciosde Montevideofue de -30,3% mientrasque parael interior seregistroun descensale -35,5% en lo que
refiere al tercer trimestre de 2020 Estosregistrossi bienfueron negativosal igualque lo sucedidoen el segundarimestre,en ambasregioneda caidafue de
menorporte.

A Elindicede difusiénparael total de empresagle serviciosen Montevideose ubicden 33% mejorandolevementerespectoal registrodel segundatrimestre
delafio,mientrasque paralasempresaslelinterior seubicéen 26% tambiénmostrandounamejora,aunquemarginal,respectaal trimestre anterior

A Enlo que refiere a la rentabilidadactual, las empresasde serviciosde Montevideo asi como las del interior se mostraron altamente pesimistassobre la
rentabilidadparaesteafioen comparaciorconun afioatras

Leadingndicators

A Losindicadoresie avancese mantienenpor debajode 50 puntosparael casode lasempresasie Montevideoy levementepor encimadel nivelde neutralidad
paralasradicadasn el Interior del pais

A Lasempresagie Montevideoson pesimistasen cuantoa realizarinversiones)a comprade insumosy la contrataciéndel personalmientrasque paralasdel
interior en todos estosindicadoresse mostraronoptimistasRespectal aumentode la cantidadde localestanto lasempresasie Montevideocomo lasdel
interior semostraronoptimistas(por encimade 50 puntos)

Expectativas

A Lasexpectativase ubicanen zonade optimismo,guarismasimilaral obtenidoduranteel trimestre anterior Enefectolos valoresse ubicanen 92y 88 puntos
paraMontevideoe interior respectivamenteEstosresultadossugierenque un porcentajemuchomasampliode empresasestablecierorgue la rentabilidad
futura serdmejor o muchomejorrespectoa lasque establecierormuchopeoro peor.

A Lasempresasie serviciosonpesimistasespectoa que lafacturaciénen el cuartotrimestre mejore,concretamentdanto paralasde Montevideocomolasde
Interior registraronun porcentajemayorde respuestasegativasobrelaspositivas



Servicios Montevideo
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Rentabilidad actual

® Mucho mejor

: Mejor
Nro. Personal Var. Real ventas interanuales (%
Nro. Locales Igual
ALEAD Empresas ocupado 1.2020 11.2020 111.2020 . F?eor

Servicios Montevideo 43 63 553 -41% -37,3% -30,3%
indice de precios - - - 9,5% 9,7% 9,3%

® Mucho peor




Servicios Montevideo

Rentabilidad Futura, Facturacion proximo trimestre, Inversiones, Insumos, Personal, Locales

Cantidad personal
ocupado
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