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Introduccion

El Observatorio Econdmico de Florida, auspiciado por la Cdmara de Comercio y Servicios del
Uruguay y con la participacién del Centro Comercial de Florida (CCIF), la Sociedad de Productores
de Leche de Florida (SPLF), la Asociacion Rural de Florida (ARF) y la Intendencia Departamental
de Florida (IDF), se crea con el objetivo de monitorear el nivel de actividad econémica en el
departamento de Florida.

Este informe representa la octava edicidn del reporte semestral del Observatorio Econdmico y
tiene como propdsito analizar la situacion general del departamento de Florida en el segundo
semestre del 2021.

La confeccidn del informe consta de dos etapas principales:

- Unrelevamiento de informacién de fuentes secundarias (publicas y privadas) de manera
de obtener datos descriptivos del departamento de Florida.

- Encuestas a empresas socias de las gremiales que integran el observatorio que permiten
obtener informacién sobre la percepcién que tiene los empresarios acerca del
desempeno econdmico del departamento, asi como las principales caracteristicas de las
empresas.
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Modulo |
1.5 Cantidad de empresas

Cantidad de empresas

730 El total de empresas registradas en BPS en

7050

comprendidas en esta cifra.

diciembre 2021 asciende a 7050. Hay que tener
en cuenta que este no es el numero total de
empresas en el departamento, ya que existen
algunas, que, si bien ejercen su actividad en
Florida, mantienen su direccién constituida en
otro departamento, por lo que no estan

Se observa que el nimero de empresas aumentd levemente en diciembre 2021 respecto a

diciembre 2020, representando un aumento menor al 1%.

A continuacion, se presenta el desglose de las empresas de Florida en diciembre 2021 por sector
de actividad. Se destaca el nimero de empresas que realizan produccion agropecuaria,
forestacidn y pesca las cuales representan el 34.4% del total de las empresas. Las empresas
dedicadas al comercio por mayor y menor y reparacion de vehiculos representan el 18.57%

Actividad Total empresas Diciembre 2021 Participacion en el total
Actividades administrativas y servicios de apoyo 135 1,92%|
Actividades de los hogares en calidad de empleadores, actividades indiferenciadas de produccidn de bienes y servicios 1.359 19,30%
Actividades financieras y de seguros. 22 0,31%|
Actividades inmobiliarias 38 0,54%|
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 144 2,05%|
Adaptacién a Uruguay 33 0,473%|
Administracion publica y defensa; planes de seguridad social de afiliacidn obligatoria. a4 0,063%|
Alojamiento y servicios de comida 102 1,45%|
Artes, entretenimiento y recreacicn 43 0,61%|
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de los vehiculos de motor y de las motocicletas 1.307 18,57%
Construccion 244 3,47%|
Ensefianza 80 1,14%|
Explotacién de minas y canteras a 0,13%|
Industrias Manufactureras 350 4,97%|
Informatica y comunicacién 58 0,82%|
Otras actividades de servicio 258 3,66%|
Produccién agropecuaria, forestacién y pesca 2422 34,40%
Servicios sociales y relacionados con la Salud humana. 90 1,28%|
Suministro de agua; alcantarillado, gestidn de desechos y actividades de saneamiento 5 0,07%|
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 1 0,01%|
Transporte y almacenamiento 336 4, 77%|
Total 7.040
Empresas cotizantes por tamanio

Unipersonales 48,50%

Micro 35,10%

Pequeiio 14,10%

Mediano 2,10%

Grande 0,10%

Segun el informe de indicadores de empleo para el departamento de Florida del Ministerio de
Trabajo y Seguridad Social en abril 2021 el 48.5% de las empresas cotizantes en Florida segln
BPS eran unipersonales, el 35.10% corresponde a microempresas y el 14.10% empresas
pequefias. Cabe destacar que estos datos son de abril 2021 pero que podrian tomarse como una

representacién cercana a la situacion de diciembre 2021.
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1.6 Consumo de energia eléctrica en Florida

Consumo de energia eléctrica en Florida
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un 2.7%, la comparacion de esta variable se
realiza de manera interanual debido a la
estacionalidad que presenta el consumo de
energia eléctrica. La tendencia a lo largo de
los ultimos afios, muestra un ascenso en el
consumo de energia.

Segun datos de UTE sobre la energia
vendida por departamento, el consumo de
energia eléctrica en Florida en el segundo
semestre del afio 2021 fue de 92.517 MWh.
Se observa que el consumo del segundo
semestre del 2021 aumentd respecto al
consumo del segundo semestre del 2020 en

1.7 Consumo de combustible en Florida
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consumo de gas oil como un aumento en el
consumo de gasolina.

El consumo de combustible en Florida en el
segundo semestre de 2021 fue de 30.552
m3. De estos un 33% corresponde a

. . Respecto al mismo periodo del afio anterior
consumo de gasolina y un 67% de gas oil. P P !

el consumo total de combustibles en el
departamento aumenté un 10% explicado
principalmente por el aumento del gas oil.

El aumento en el consumo de combustible
de un 15% respecto al semestre anterior se
explica tanto por un aumento en el
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1.8 Mercado Laboral

Segun datos del informe de mercado de
trabajo realizado por la Cdmara de
Comercio y Servicios del Uruguay la tasa de
desempleo para el total del pais en
diciembre 2021 fue de 7%. Respecto al
mismo mes del afio 2020 el desempleo
disminuyd un 3,5%. Esta disminucién del
desempleo se explica en gran medida por la
mejor situacién sanitaria 'y mejor
desempeio de la economia. De todas
maneras, el promedio de la tasa de
desempleo en el afio 2021 fue de 9,4%,
debido a que en los primeros meses del afio
el desempleo fue alto. La tasa de desempleo
a nivel pais descendié un 1% respecto al
2020. Segun el informe el desempleo afecto
en mayor medida al interior del pais que a
el departamento de  Montevideo.

A continuacién, se expone la tasa de
actividad, tasa de empleo y desempleo para
el departamento de Florida segun los datos
del INE en su informe Mercado Laboral por
area geografica de residencia.

Cabe destacar que estos datos mensuales
del mercado de empleo comenzaron a
publicarse en febrero 2022 por lo que no es
posible realizar comparaciones con afios

anteriores.
Tasa de actividad Tasade Empleo  Tasa de Desempleo
feb-22 59,40% 56,70% 4,40%
mar-22 59,40% 57,10% 3,90%|
abr-22 58,30% 56,10% 3,70%
may-22 58,60% 52,10% 3,50%
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Puestos de trabajo CANTIDAD DE PERSGI;I;ZFI‘)-II-:[UPADAS POR CAJA DE
Segun datos del Observatorio de BPS, los 16.000
puestos cotizantes del departamento de ;zzzz
Florida ascienden a 29,860. Los puestos 10.000
cotizantes de Florida representan el 2% del 8000 5833
total pafs. o

4000

1618

2.000 1064

Puestos cotizantes
31.000 29.860

INDUSTRIAY RURAL CONSTRUCCION SERVICIO
COMERCIO DOMESTICO

281
29000 37350 20756

27.000

Fuente: BPS
25.000

22756 22785 22949 23.030 22786 22570
23.000

Se debe tener en cuenta que en este

21.000

. ndamero no se consideran los puestos de

17.000 trabajo de empresas que, si bien desarrollan

.- s &« 4 2« = s = = sus actividades en Florida, no poseen
Ffeme: :PS SR R direccion constituida en el departamento.

La cantidad de puestos cotizantes en BPS Personal ocupado: Caja de aporte Industria y

incremento un 7.6% respecto a diciembre Comercio
2020, y un 6.1% respecto a junio 2021. 15.500 12892
Es relevante aclarar que los puestos 13222
cotizantes no coinciden exactamente con la 14,000
cantidad de personas empleadas debido a Ezgz
gue una persona puede tener mas de un 12500
trabajo y debido a la informalidad, de todas ijzgz
maneras, es un dato relevante para poder 5§%% gﬁg 833393833 ggg g3
estimar el desempefio del mercado de e FRSETISET AT oR TS
trabajo en el departamento. Fuente: 8PS
Personal ocupado: Caja de aporte Rural
Del personal ocupado segun BPS a 7.000
diciembre 2021 vy diferencidandolos por caja :222
de aporte podemos concluir que la actividad 6.850
de industria y comercio, representa un 50% :j:g 6833
del total de ocupados. La actividad rural es 6.700
un 23% del total. Los sectores que absorben ::zg
menos trabajadores son el sector 6550
doméstico, civil y la construccion. % 2_ 2 g § 2 gé f E g % ’: :'Eg g 3 % E ‘-“; g E
Fuente: BPS

El aumento de personas ocupadas en el
* INDUSTRIA Y COMERCIO sector de Industria y Comercio respecto a
::;:L diciembre 2020 fue de un 14%, aumentando
« CONSTRUCCION en 1884 puestos ocupados. En cambio, para
* SERVICIO DOMESTICO para el sector Rural la variaciéon de
18%

diciembre 2021 respecto al mismo mes del
afio anterior, fue negativa. La cantidad de
Fuente: BPS puestos ocupados del sector rural
disminuyd en 81 puestos lo que representa
un 1% menos.

ceNTRO Asociacion
& E INDUSTRIAL Rural de Florida

DE FLORIDA

2"FLORIDA )

Diw partamento & e o




) CAMARA
\ EMPRESARIAL
DE FLORIDA

Seguro de Desempleo

Seguro de desempleo
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Fuente: BPS

Segun datos de BPS, en Florida en diciembre
2021 la cantidad de solicitudes de subsidios
por desempleo fue de 672, lo que implica
230 solicitudes menos que en diciembre
2020.

Si se compara la cantidad de solicitudes de
diciembre 2021 con respecto a diciembre
2020, descendié un 25%.

A partir de octubre 2020 el nivel de
personas enviadas al seguro de paro
disminuyéd considerablemente y se
estabilizé en valores por debajo de 1000.
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1.9 Seguridad
Homicidios por departamento
2020 2021 Diferencia
Artigas B B 0
Canelones a4 39 -5
Cerro Largo 2 2 0
Colonia 3 0 -3
Durazno 4 o -4
Flores 0 0 0
Florida 3 0 -3
Lavalleja 4 2 -2
Maldonado 24 15 -9
Montevideo 170 169 -1
Paysandu 3 3 0
Rio Megro 1 2 1
Rivera 16 17 1
Rocha 3 4 -4
Salto 10 3 -7
San José 11 B -5
Soriano 1 1 0
Tacuremhbo 4 4 0
Treinta y Tres 1 2 1
Est. Carcelarios 18 20 2
Total f 338 300 -38
Fuente: Ministerio del Interior
Denuncias de Hurto
2020 2021 Diferencia
Montevideo 58.639 59.270 1,1%
Canelones 16.147 15.282 -5,4%
Artigas 2.385 1.709 -2B,3%
Cerro Largo 1.455 o992 -31,B%
Colonia 2.791 2612 -6,4%
Durazno 1828 1371 -25,0%
Flores 556 496 -10,8%
Florida 1.304 1332 2,1%
Lavalleja 1.709 1483 -15,2%
Maldonado B.909 7.012 -21,3%
Paysandu 4249 4310 1,4%
Rio Negro 266 778 -10,2%
Rivera 2577 2.282 -11,4%
Rocha 3.931 3.613 -8,1%
Salto 3.462 2.575 -25,6%
San losé 3.649 3.210 -12,0%
Sariano 1.605 1.401 -12,7%
Tacurembo 1150 1174 -1,3%
Treinta y Tres 1398 1.185 -14,5%
Total " o11mes0 T 112007

Fuente: Ministerio del Interior
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Denuncias de Rapifia
2020 2021 Diferencia
Artigas 23555 20511 - 3.044
Canelones 3.1593 2.892 - 301
Cerro Largo 61 41 - 20
Colonia 36 19 |- 17
Durazno 57 57 -
Flores 36 23 |- 13
Florida 7 ] 2
Lavalleja 18 15 - 3
Maldonado 39 a6 7
Maontevideo 449 294 - 155
Paysandu 201 138 - 63
Rio Negro 14 12 - 2
Rivera 156 122 - 34
Rocha 95 105 10
Salto 217 124 - 93
San José 466 355 - 111
Soriano 45 35 - 11
Tacurembo 36 26 - 10
Treinta y Tres 55 38 - 17
Total 28.737 f 24.862 - 3.875
Fuente: Ministerio del Interior
L]
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1.10 Exportaciones

Segun datos de la CEPAL expuestos en el
informe anual de comercio exterior 2021
de Uruguay XXI, el aumento que registro la
region Latinoamérica en comercio exterior
se explica principalmente por la mayor
demanda de sus principales socios
comerciales y por el aumento de precios de
los productos exportados.

Las exportaciones de bienes en Uruguay,
medidas en délares, durante el 2021
aumentaron 43% respecto al 2020y 26%
respecto al 2019.

El producto mas exportado durante el 2021
fue carne bovina que crecié un 55%
respecto al 2020, seguido por celulosa, soja

Exportaciones medidas en millones de U$S

Producto 2020 2021 Var

Carne bovina 1.575 2.449 55%
Celulosa 1.101 1.575 43%
Soja 761 892 17%
Productos lacteos 648 735 13%
Conc. de bebidas 501 619 24%
Energia eléctrica 81 594 633%
Madera 347 569 64%
Subproduc. Carnicos 276 470 70%
Arroz 455 382 -16%
Prod. Farma. 240 279 16%

Fuente: Uruguay XXI

Los principales destinos de exportacion
durante el 2021 fueron China, Brasil, Unién
Europea, Argentina, Estados Unidos vy
Egipto.

Cabe destacar que segln datos de Uruguay
XXI el incremento de las exportaciones a
China en comparacién con el afio anterior

fue de 53% vy el incremento de
exportaciones a Brasil alcanzo un 54%.

y lacteos.

El aumento de las exportaciones de carne
bovina se explica por un aumento de los
volumenes exportados y por aumento de
precios.

En cuanto a la celulosa el aumento de las
exportaciones se explica basicamente por
el aumento de los precios, y el aumento de
la soja se debe Unicamente a un aumento
de precios ya que los volimenes cayeron
un 18% respecto al 2020.

La energia eléctrica, fue uno de los
productos que mds aumentd respecto al
2020, esto se explica por el aumento de los
volumenes y por el aumento de precios
que fue muy superior a afios anteriores.

En cuanto a la madrea, los voliUmenes
exportados aumentaron
considerablemente respecto a 2020 pero
también hubo un aumento de precios.

Para los productos lacteos, los volumenes
exportados se mantuvieron respecto a
2020, pero los precios aumentaron y eso
explica el aumento de las exportaciones de
este sector medido en ddlares.

Asociacion
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En los siguientes graficos se describird las
exportaciones del departamento de Florida.

Florida tiene un aporte del 2% al PBI
nacional segun datos extraido de informes
de Uruguay XXI.

Colonia Montevideo y Canelones son los
departamentos que mas exportan en el
pais, representando un 54% del total de las
exportaciones. Florida represento un 4,2%
del total de exportaciones en el afio 2021, lo
gue implico 458,6 millones de délares.
Respecto al 2020 la participacién de Florida
en las exportaciones totales del pais
aumentd en un 0,2%.

Exportaciones de bienes en Florida en millones US$
500
458
450
400

344
318

Millones de US$
w2019 w2020 2021

Fuente: Uruguay XXI

Segin datos de Uruguay XXl las
exportaciones del departamento medidas
en ddlares, aumentaron un 44% respecto a
2020 y un 33% respecto a 2019.

EXPORTACIONES DEL DEPARTAMENTO POR PRODUCTO

51%

33%

3% 3% 4%

Productos Ganado en pie Lana y tejidos Otros
lacteos

Fuente: Uruguay XXI

Madera Soja
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Los productos lacteos son los principales
productos exportado por el departamento,
representando un 51% del total de
exportaciones de Florida. Lo sigue el ganado
en pie el cual representa un 33% del total y
lalana en tercer lugar representando un 7%.
Respecto al afio 2020 la participacion en las
exportaciones de los productos lacteos cayd
un 10% y aumentd su participacién en el
total, las exportaciones de ganado en pie. El
resto de los bienes exportados mantuvo
niveles similares al afio anterior.

Exportaciones del departamento

por destino
China 32%
Argelia 12%
Turquia 11%
Brasil 10%
Egipto 7%
Federacion Rusa 6%
ltalia 2%
India 2%
Cuba 2%
Otros 17%

Fuente: Uruguay XXI

El cuadro anterior muestra los principales
destinos de exportacién de los productos
floridenses para el afio 2021.

Es importante mencionar que los datos
expuestos anteriormente sobre
exportaciones del departamento de Florida
hacen referencia a los productos que
registran su ultima transformacion en el
departamento.

Teniendo en cuenta lo anterior y de manera
de reflejar con mayor exactitud Ila

produccidn de bienes del departamento de
Florida, se exponen en la siguiente seccion
datos vinculados a la produccién de carne,
produccion de
granos.

leche y produccidon de

Asoéiacién
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Produccion de Carne

La faena de bovinos durante el 2021
alcanzé un récord histérico llegando a
2,638,301 de cabezas faenadas. Esto
representa un 31.5% mas respecto al afio
anterior.

Segun INAC el 48% de los animales faenados
fueron novillos, el 37% fueron vacas, el 13%
vaquillonas, y el resto terneros y toros.

La faena de ovinos durante el 2021
aumento un 36% respecto al anos anterior
y un 60% respecto al 2019. En total se
faenaron 1,370,300 animales.

En el 2021, Florida fue el segundo
departamento que mas remitié ganado
bovino a faena, representando un 9% del
total de la faena. El departamento que mas
envié ganado a faena durante el 2021 fue
Soriano y el tercero Tacuaremba.

El departamento de Florida durante el afio
2021 remitié 227.260 bovinos a faena, un
28% mas respecto al afio 2020, y un 48%
mas respecto al promedio departamental
de los ultimos 10 afios.

Faena Bovinos Florida

227 260

177 458
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Fuente: INAC
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En cuanto a la faena de ovinos, Florida
represento un 7% del total de la faena de
2021, remitiendo 95.920 animales.
Actualmente es el sexto departamento en
remisién de ganado ovino a faena, y crecid

un 48% respecto al afio anterior.

021

Produccion de Leche

Durante el afio 2021 las exportaciones de
productos lacteos medidas en millones de
ddélares aumentaron un 9% en total. Los
principales destinos del aio fueron: Argelia,
China y Brasil. El producto que mayor
crecimiento tuvo en la facturacién fue la
manteca el cual registr6 un 16% de
aumento, la leche en polvo entera vy
descremada aumentd un 10% y los quesos
disminuyeron su facturacidon en un 3%. En
cambio, los volumenes exportados
descendieron durante el 2021, la manteca
sufrié un 9% de descenso la leche en polvo
entera un 4% vy la leche en polvo
descremada un 6%.

Los precios de todos los productos lacteos
aumentaron en el 2021, destacandose en
diciembre 2021 el precio de la manteca, el
cual, si se compara con el afio anterior,
aumenté un 27%.

Segun los datos preliminares basados en la
declaracién Jurada de Existencias DICOSE
para el ejercicio 2020/2021 el total de litros
de leche producidos en el pais fue de
2.276.480.155, un 10% mas que el ejercicio
anterior. Florida es el departamento que
mas produjo leche en el pais durante el
ejercicio 2020-2021, representando un
28,14% del total. El departamento de San
José esta en el segundo lugar de produccion
representando un 22,15% y Colonia en
tercer lugar representando un 18,47% del
total de litros producidos.
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Produccidn de soja 1.11 Sector Industria y Comercio

De manera de poder analizar la situacién del
comercio en el segundo semestre del 2021
en Uruguay se presenta la siguiente
informacién a nivel pais. El indice de
confianza del consumidor publicado por la
Universidad Catdlica del Uruguay refleja el
El departamento de Florida representé el grado de confianza de los consumidores
3.3% del total de superficie de siembra respecto a la situacion economica.
estimada, abarcando 32.717 hectéreas. La
estimacion de siembre del afio 2021 fue un
12% menor a la de 2020.

La encuesta agricola “Primavera 2021”
realizada por el ministerio de Ganaderia
Agricultura y Pesca expone que en el afio
2021 la estimacién de siembre de soja en
todo el pais fue 980.690 hectareas.

A fines del afio 2021 el indice de confianza
del consumidor fue de 51.3 puntos,
ubicandose en la zona de moderado

E— _ Susleseis _ optimismo. Respecto al afio anterior, el
Total 980690 100 acumulado indice aumenté y paso de ubicarse en la

Sorano 235.889 241 Y

oo odTe s s zona de moderado pesimismo a la zona de

Rio Negro 141.680 144 optimismo, por lo que se puede concluir

Paysandi 102.321 10,4 . . ) ,

Flores 75167 X 80 que la confianza del consumidor mejoré en

San José 59.956 6,1 ~ .

e~ yrRTT - el 2021 respecto al afio anterior.

Florida 32.77 33

Rocha 31271 32

Cerro Largo 26.030 27

Treinta y tres 24.555 25

Tacuarembd 10.955 1.1 o

Salto 9.179 09

Lavalleja 6.778 07

Rivera 4175 04

Canelones

Artigas 7.002 0,7

Maldonado
Fuente: MGAP-DIEA Encuesta Agricola “Primavera 2021”
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1.12 Endeudamiento

Segln datos del Banco Central del Uruguay, el endeudamiento de las empresas de Florida
ascienda a 3.080.348 miles de pesos uruguayos y el endeudamiento de las familias de Florida se
sitia en 1.104,895 miles de pesos uruguayos. El nivel total de endeudamiento aumento 6.8%
respecto a junio 2021.

El sector de actividad que asume mayor cantidad de deuda hasta diciembre 2021 es el sector
Ganadero con un 60% del total de deuda asumida por las empresas de Florida, seguido por el
sector servicios que representa un 17%, en tercer lugar, se ubica el sector Comercio tomando
un 11% del total de deuda asumida por las empresas floridenses.

El sector agricultura disminuyd su endeudamiento en un 41% respecto a diciembre 2020 y
mantuvo la tendencia a la baja que lleva desde junio 2018. El sector ganaderia disminuyd el
endeudamiento en un 2% respecto a diciembre 2021 y retomo la tendencia alcista. La industria,
respecto a diciembre 2020 disminuyd el endeudamiento en 1% vy revirtié la tendencia creciente
del sector. El comercio aumentd su endeudamiento en un 10%, y si bien el aumento fue menor
a otros periodos sigue con la tendencia de aumento. El sector servicios aumentd su
endeudamiento en un 42% respecto a diciembre 2020 y mantuvo la tendencia de crecimiento
en el nivel de deuda. Por ultimo las familias aumentaron el endeudamiento en un 5% respecto
a diciembre 2020 y cambio la tendencia de disminucién de deuda.

Agricultura Ganaderia

400.000 2.100.000

351.773 1.877.785

1.848.971

350.000 1.900.000

1.700.000

300.000 262.694

250.000 1.500.000 1.389.597

200.000 1.300.000

154.723

150.000 1.100.000

100.000 900.000

50.000 700.000

0 500.000
jun 2017 dic 2017 jun 2018 dic 2018 jun 2019 dic 2019 jun 2020 dic 2020 jun 2021 dic 202! jun 2017 dic 2017 jun 2018 dic 2018 jun 2019 dic 2019 jun 2020 dic 2020 jun 2021 dic 202

Industria Comercio

250.000 400.000

351.306

198.305

197.263 350.000 317.925

200.000
166.951 300.000
259.153

150.000 250.000

205.845

203.647

100.000 200.000

150.000

50.000
100.000

0 50.000

jun 2017 dic 2017 jun 2018 dic 2018 jun 2019 dic 2019 jun 2020 dic 2020 jun 2021 dic 202!

Servicios

600.000
528.085

500.000

400.000 373.151

282.500
300.000

216.595

179.546
200.000

100.000

0

jun 2017 dic 2017 jun 2018 dic 2018 jun 2019 dic 2019 jun 2020 dic 2020 jun 2021 dic 2021

Fuente: BCU
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Familias
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Modulo Il 2.1 Contratacion de Personal
En esta secciéon del informe se exponen los
resultados obtenidos a partir de la
encuesta realizada a socios de todas las
gremiales que integran el Observatorio 33'%
Econdmico de Florida. El objetivo es

recabar informacién y obtener indicadores

gue permitan reflejar la percepcidn de la

actividad econdmica de las empresas y del

departamento en general que tienen los

empresarios de Florida.

éHa contratado personal en el segundo semestre 20217

Mo
66%

Personal contratado por gremial

La encuesta fue realizada por formulario
web vy via telefénica entre los dias
9/05/2022 y 8/07/2022.

CC 52%

El cuestionario se envid a empresas socias
del Centro Comercial e Industrial de Florida, AR
la Asociacion Rural de Florida y la Sociedad

67%

- I
s

0% 20% 40% 0% B0% 100%
de Productores de Leche de Florida. El -
formulario  enviado es de tipo El 34% de los encuestados por el
semiestructurado, con preguntas abiertas y Observatorio Econdmico de  Florida
cerradas. manifestdé que contratd personal nuevo

durante el segundo semestre del 2021.
Se encuestaron un total de 188 empresas,

de las cuales 67 son socias del Centro Dentro de las empresas que contrataron

Comercial e Industrial de Florida, 80 son
socias de la Sociedad de Productores de
Leche y 49 son socias de la Asociacion Rural
de Florida.
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nuevo personal el 51% no tuvo ningun
inconveniente al momento de hacerlo.

El resto de los encuestados menciona como
principales inconvenientes la falta de
experiencia laboral, poca calificacion y bajo
nivel educativo.

De las empresas que contrataron nuevo
personal, el 35% contratd personal con
estudios relacionados a la tarea que

desarrollara en la empresa, la mayoria de
estas empresas son del rubro lechero vy
ganadero.

é CENTRO
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2.2 Despido de Personal 2.3 Seguro de desempleo
i¢Remunera a sus trabajadores por encima del laudo establecido
Durante el segundo semestre del 2021, un por el correspondiente consejo de salario?
6% de los socios encuestados debid
despedir personal de sus empresas. Los No

L . 23%
principales motivos fueron por mal

comportamiento, empleados que no
contaban con las cualidades necesarias para
las tareas, y por baja productividad de los

empleados. 57%
i . Mo tengo
Despido de personal por gremial trabajadores
dependientas
coF . 5% 20%
= [ s El 3% de las empresas encuestadas envio
trabajadores al seguro de desempleo. La
« B S principal causa fue problemas asociados a la
. s s s s w0 pandemia. El ndmero de empleados
msi mho enviados a seguro de desempleo disminuyd
con respecto al primer semestre del 2021,
Quienes mas se vieron en la situacién de periodo en el que alcanzé un 6%.

tener que despedir personal durante el

Seguro de desempleo por gremial
segundo semestre del 2021 fueron los

socios de la Sociedad de Productores de o |l o
leche y socios de la Rural de Florida.
Respecto al semestre anterior el porcentaje seir g aoss
de despido declarado por las empresas se
mantuvo en los mismos niveles. ART T
0 0,2 0,4 0.6 0,8 1
Razones de despido de personal usi mNo

Los socios del Centro Comercial e Industrial
de Florida fueron quienes mas debieron
enviar  trabajadores al seguro de
desempleo.

405

251 por bam productividad Se consultd a los encuestados, que piensan

= 5/, por mal comportamiento sobre la evolucion del desempleo en Florida

i, porque no contabia con las cualidades necesarias durante el segundo semestre de 2021. Un
22% manifesté que el desempleo aumento,
un 15% que disminuydé y un 63% que se
mantuvo igual. La percepcién de las
empresas respecto al desempleo en el
departamento mejord respecto al semestre
anterior donde un 32% consideraba que el
desempleo habia aumentado.
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Capacitaciones por gremial

¢Ha aumentado, disminuido o mantenido igual la desocupacion en

el departamento de Florida en el segundo semestre 20217 coE _ o
Aumentd
27% SPIF - 3%
0% 20% 0% 5% 20% 100%
Disminuyd B3 mNo
Se mantuvo igual 15%

63%

2.6 Endeudamiento

Se consulté a los empresarios por su
situacion actual de endeudamiento.

En comparacién a el endeudamiento del
semestre anterior, el 28% de las empresas
encuestadas estdn igual de endeudadas, el
9% de las empresas presentan un mayor
nivel de endeudamiento, un 18% de las
empresas estdn menos endeudadas y el
53% de las empresas no estan endeudadas.
Los niveles de endeudamiento se
mantienen similares al semestre anterior
con un minimo aumento de la cantidad de
empresas endeudadas.

2.4 Remuneracion

En cuanto a la remuneracidon que brindan
los empresarios encuestados a sus
trabajadores, el 57% de las empresas
remunera por encima del laudo establecido
por los correspondientes consejos de
salarios.

Un 51% de los encuestados utiliza
mecanismos de incentivos salariales. Se

mantiene el mismo nivel al semestre Endeudamiento por la gremial

anterior. 0% 82%
B0%
La mayoria de las empresas que utilizan Zzz sE%
mecanismo de incentivos salariales lo . o
realiza el fin de mantener el personal a0%
. .. 5 25%
motivado y para aumentar la productividad o 18% o
12% 12%
del personal. o o a2 10% I
0% | [ | . .

gual de endeudada Mas endeudada Menos endeudada  No esté endeudada

mARF mSPLF mCCIF

2.5 Capacitaciones

Empresas con mayor endeudamiento que el semestre anterior

El 30% de las empresas encuestadas ha
brindado capacitacion a sus empleados, ya

sea por parte de expertos fuera de la “r - =

empresa, como por integrantes de la misma

empresa. También se manifestdé que s [ o1%

algunas capacitaciones se dieron a través de

programas de capacitacion del estado. ARF l 96%

El sector que mas brindd capacitacion a sus

empleados en relacion al resto fue el de - o o o o o o
[ o

industria y comercio.

El sector que mas se endeudo respecto al
semestre anterior es el de industria vy
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comercio, seguido por el sector de lecheria.
Cabe destacar que las empresas socias de la
ARF son las que declararon en mayor
medida no estar endeudadas, mientras que
un porcentaje alto de las empresas de la
SPLF declaran estar endeudadas.

Pensando en el segundo semestre 2021 y comparando con el
primer semestre 2021 su empresa, ¢ Cual es la situacidon de su
empresa?

lgual de
endeudada
28%

No estd
endeudada
46%

Mas endeudada
%

Menos endeudada
18%

=== Mas endeudadas

35,00%

jun 2017

dic2017 jun2018 dic2018 jun2019 dic2019 jun2020 dic2020 jun2021  dic 2021

En el gréfico anterior se puede observar la
evolucion a lo largo de los afos en los que
se realizd la encuesta por parte del
observatorio, del porcentaje de empresas
gue han aumentado su endeudamiento.

El nimero de empresas que ha aumentado
su endeudamiento se ha visto reducido en
los ultimos periodos a excepcién del ultimo
semestre analizado.

De las empresas que aumentaron su
endeudamiento durante el segundo
semestre del 2021, la mayoria lo hizo a
través del BROU y endeudamiento con
proveedores.

Las razones mas mencionadas por las cuales
se aumentd el endeudamiento tienen que
ver con la baja rentabilidad del negocio,

17

2"FLORIDA

(NS Departamenio Albierio

necesidad de pagar otras deudas y compra
de equipamientos.

£Cudl es la principal razdn por la que aumento el endeudamiento
de su empresa?

Baja de
rentabilidad
25%

Para pagar otras
deudas
38%

Compra de
eguipamientos
12%

Pago de gastos Compra de
corrientes insumos
1%% 6%

2.7 Situacion de las empresas

Con el objetivo de conocer la situacion
actual de las empresas, se consultd a los
encuestados sobre cudles eran los
principales problemas a los que se
enfrentan.

Dentro de los problemas mencionados se
destaca como principal problema los altos
costos fijos a los que se enfrentan las
empresas y el pago de impuesto.

Otros problemas destacados por los
empresarios hacen referencia a los altos
costos de mano de obra, bajos niveles de
rentabilidad y exigencias del Estado.

En cuanto a los ingresos brutos de las
empresas en el segundo semestre del 2021,
en comparacion con el primer semestre del
2021, el 56% de las empresas manifestd que
se mantuvieron iguales, el 35% de las
empresas indic6 que aumentaron sus
ingresos y el 10% de las empresas
disminuyeron sus ingresos brutos.

Comparando los ingresos brutos de su empresa en el primer
semestre de 2021 con los del segundo semestre de 2021
i yeron o se ieron iguales?

Aumentaron
35%

Disminuyeron
9%

£ ;

Se mantuvieron
iguales
SE%

S
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Las empresas socias de SPLF y ARF fueron 2.8 Inseguridad
las que declararon en mayor proporcion
gue sus ingresos aumentaron o se El 11% del total de las empresas
mantuvieron iguales. En cambio, las encuestadas indicd que sufrieron pérdidas
empresas socias del CIIF fueron las que economicas por problemas de inseguridad.

indicaron que sus ingresos disminuyeron

en mayor medida que las otras gremiales. Las empresas del Centro Comercial e

Industrial de Florida fueron las mas
Ingresos brutas por gremial afectadas por la inseguridad. 21% de las
empresas encuestadas por CCIF sufrieron

< [ pérdidas economicas a raiz de |la

inseguridad.
SPLF

3

El 26% de las empresas manifestaron que

~ [ realizaron inversiones en seguridad durante

el segundo semestre del 2021, los niveles se

i 20% 40% 60% B0% 100% . . . .
o - mantuvieron similares al semestre anterior.
mAumentaron  m Se mantuvieron iguales Disminuyeron
Se destacd que el aumento de ingresos éInvirtié en seguridad en el segundo semestre 202172

durante el segundo semestre del 2021, se
dio principalmente por el aumento de
precios, aumento de la productividad,
aumento en las ventas, y la mejor situacion
del mercado.

Un porcentaje similar de empresas
contestaron para las tres gremiales, que sus
ingresos se mantuvieron iguales al semestre
anterior.

Dentro de las empresas que mencionaron
que sus ingresos se vieron disminuidos
durante el segundo semestre del 2021, la
principal causa mencionada fue el descenso
de las ventas y aumento de costos.
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u Aumentara de forma permanente

= Aumentard por contratacidn de personal

zafral

Disminuird de forma permanente

u Disminuira por desvinculacion de
personal zafral

= Permanecera igual

2.9 Expectativas

Los empresarios fueron consultados por las
expectativas que tiene a futuro respecto a
su empresa y la situacidn en general.

En los proximos meses cudles son sus perspectivas respecto a la cantidad de
personal contratado en su empresa?

El 86% de las empresas encuestadas piensa
mantener igual la cantidad de trabajadores
en su empresa. Un 7% de los encuestados
aumentara la cantidad de personal zafral,
un 3% aumentard la cantidad de personal
de manera permanente y un 2% piensa
disminuir la cantidad de personal de
manera permanente. Si se analiza las
perspectivas de contratacidon por gremial,

En relacidn a las expectativas para el primer
semestre del 2022, el 89% de los
encuestados no ha considerado la
posibilidad de enviar personal al seguro de
desempleo.

£Como cree que evolucionara la situacidn general de su empresa en
los proximos seis meses, respecto a la situacion actual?

Empeorara
2%

"

Mejorara
35%

Se mantendra
igual
63%

El 35% de los empresarios encuestados
tiene expectativas alentadoras sobre el
futuro inmediato de sus empresas, ya que
consideran que la situacion general
mejorara en los proximos seis meses.

El 63% de los encuestados entiende que la
situacién se mantendra igual y un 2%

supone que la situacidon general de sus
empresas empeorara.

en general un porcentaje similar de
empresas piensa mantener la misma
cantidad de personal.

Expectativas se la sitauacion general de las empresas

Perspectivas contratacion de personal por gremial

SPLF

&

3PLF

=

0% 20% 40% 60% 80%

Empeorard

1005

mMejorard  mSemantiene igual

0% 20% 4085 60% B80% 100%

mAumentar m Mantener Disminuir
Las expectativas de los empresarios son
similares a el periodo anterior estudiado
por el observatorio, si bien se destaca que
el porcentaje de empresas que manifestd

gue la situacidn empeorara disminuyd.

iPiensa mandar personal a seguro de desempleo en los proximos 6
meses?

5i Lo he
L. considerado En cuanto a la posibilidad de cerrar la

- empresa, del total de encuestados, el 9% ha
considerado en cerrar la empresa durante el
segundo semestre del 2021. Dentro de las
principales causas que los empresarios
mencionan como motivo del cierre de sus
empresas se destaca la baja rentabilidad del

B9%
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negocio, los altos costos a los que se En cuanto a la consulta que se realizd a las
enfrentan los empresarios y jubilacidn. empresas respecto a los niveles de
inversion, el 26% de los encuestados indico
Cierre de empresas gue aumentara el nivel de inversidn para el
préximo periodo, un 70% piensa mantener
el nivel de inversion y el 4% disminuira la
inversion en los siguientes periodos.
Respecto al semestre anterior las
expectativas de realizar mayores
inversiones en los proximos meses
0% 20% 40% 80% B80% 100% m ej O ra ro n )

mNo mSi

\RF

o

éPiensa tar, disminuir o las inversiones en los
proximos 6 meses?

L=

Aumentar
26%

) |

Disminuir
4%

Mantener
0%

Si se analiza por gremial, la cantidad de
empresas que piensa realizar inversiones en
los futuros 6 meses son similares para las 3
gremiales.

Inversiones futuras por gremial

o I

SPLF

0% 20% 40% 60% B0% 100%

=

mAumentar mMantener Disminuir
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2.10 Centro Comercial e Industrial de
Florida

El Centro Comercial e Industrial de Florida
brinda apoyo a medianas y pequenas
empresas; empresas unipersonales;
establecimientos agropecuarios;
instituciones financieras, de ensefianza,
deportivas, culturales y sociales. Incluso
grupos familiares con servicio doméstico.

La institucién cuenta con 413 socios. Para
este informe se encuestaron 67 socios con
el objetivo de conocer sus perspectivas
respecto a la actividad econdmica de sus
empresas y del departamento en general.

Coyuntura

Segun estudios de la CdAmara de Comercio y
Servicios del Uruguay realizados a través de
la encuesta de actividad econdmica para el
tercer y cuarto trimestre del 2021, la
actividad del sector comercio y servicios se
reactivd en los ultimos meses del afio,
mostrando una mejora en las ventas a nivel
general.

Segln estos informes el tercer trimestre
tuvo un menor crecimiento que el ultimo
trimestre del afio donde las ventas
alcanzaron niveles de crecimiento de 5.4%
comparando con el afio anterior.

Se destaca el crecimiento en las ventas del
sector servicios sobre todo en el interior del
pais.

En el informe se destaca que, si bien el
ultimo trimestre del afio fue bueno para el
sector comercio y servicios, el acumulado
del afio para las ventas del sector muestra
una caida de 1.6%. Esta caida se explica
principalmente por el mal desempeno del
sector durante los primeros meses del afio
gue no pudo ser compensada por la mejora
del trimestre.

21

Precios

{Aumentd, bajé o mantuvo los precios de sus productos o servicios
en el segundo semestre 20217

Aumentd
43%

Mantuvo igual
55%

Disminuyd
%

Del total de los socios encuestados por el
Centro Comercial e Industrial de Florida, el
55% de las empresas indicé que
mantuvieron igual los precios de los
productos o servicios ofrecidos respecto al
semestre anterior, el 43% aumentd los
precios y el 2% disminuyd los precios.

Ante la consulta a los empresarios sobre las
expectativas de los precios en los proximos
6 meses, el 67% de los empresarios
manifestd que mantendra los precios, y el
33% indicd que aumentara los precios de
sus productos o servicios en los proximos
seis meses.

En los proximos 6 meses, piensa ¢ aumentar, disminuir o mantener

los precios de sus productos o servicios?

Aumentar
33%

Mantener
67%

En cuanto a los costos fijos que las empresas
del departamento de Florida deben
enfrentar, los empresarios indicaron que los
gastos asociados a seguridad social y DGI
son los que mayor peso tienen en el total de
costos fijos.

Asociacion
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iCual de

En el siguiente grafico se puede ver el peso
que tienen los distintos gastos en el total de
costos fijos.

los siguientes costos fijos tiene mayor peso en su empresa?

UTE Alguiler local
9% 8%

L/

BPS
345

DGl
34%

e

ombustible
15%

Comercio Online

Segun la encuesta realizada por la Camara
de Comercio y Servicios del Uruguay para el
informe de actividad econémica del ultimo
trimestre 2021, se concluydé que las
empresas de menor tamafio tienen un
mayor porcentaje de ventas online en el
total de las ventas que las empresas de
mayor tamano. En el informe se destaca
que las ventas online durante el tercer
trimestre del 2021 crecieron un 25.3%
respecto al afio anterior, y durante el cuarto
trimestre del afio el crecimiento fue de 6.1%
respecto al afio anterior. Estos datos hacen
referencia a las empresas que tiene canales
de ventas online, y se ponderaron por la
cantidad de personal ocupado.

Ventas online

i

Del total de empresas encuestadas por el
Centro Comercial de Florida, el 66% indico
que no utiliza comercio online. Este
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porcentaje disminuyd respecto al semestre
anterior, lo que indica que mas empresas
estas comenzando a utilizar este medio de
venta con mas frecuencia.

De las empresas que venden servicios
online, el 65% declaré que el 25% del total
de sus ventas se realizan a través de
e-commerce, el 17% declaré que la mitad de
sus ventas las realizan a través de comercio
online, el 9% indico que el 75% de sus
ventas se realizan online y el 9% indicé que
el total de sus ventas se realizan a través de
comercio online.

Respecto al semestre anterior las ventas
online en el departamento aumentaron.

De las empresas que manifestaron contar
con canales de venta online, el 39% de las
mismas indic6 que las ventas online
aumentaron, el 52% manifesté que se
mantuvieron igual y solo el 9% respondio
gue disminuyeron.

éComo evolucionaron sus ventas online en el segundo semestre

202172

39%

Se mantuvieron
igual
52%

Disminuyeron

9%
./ -
-
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Stock

El 64% de las empresas relevadas maneja
inventarios. En el grafico se pude ver como
este ha evolucionado en el segundo
semestre del 2021.

¢éComo evoluciond el stock (inventario) de sus productes durante el
segundo semestre 20217

Aumentd
16%

Cayo
21%
Se mantuvo
estable
63%

El 63% de las empresas que manifestaron
tener inventario, informé que el stock de la
empresa se mantuvo estable respecto a
periodos anteriores, el 16% indicé que
aumento y otro 21% respondio que el stock
cayo.

Ante la consulta sobre el efecto que tuvo la
situacién coyuntural respecto al
abastecimiento de productos, el 33% de las
empresas que indicaron tener stock
manifestaron que se vieron afectados por la
situacién, el 67% indicé que no se vieron
afectados por la falta de stock.

iCémo afectd la reposicidn de stock durante el segundo semestre
de 2021 dada la situacion coyuntural externa?

Afectd
33%

No afectd
58%

Afectd mucho
9%

El porcentaje de empresas que declard que
la situaciéon coyuntural no afecto |Ia
reposicion de stock aumentd respecto al
semestre anterior.
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Competencia desleal

El 64% de los empresarios, reconocio que en
su rubro existe competencia desleal e
informal. Este indicador se mantuvo
relativamente estable respecto al semestre
anterior, y reafirma la tendencia al alza que
se visualizaba para esta variable en los
ultimos periodos estudiados.

£5u empresa se ha visto afectada por la competencia

5i, poco
22%
MNo
36%
5i, mucho
42%

De las empresas que mencionaron que la
competencia desleal e informalidad ha
afectado su negocio, destacan que dentro
de los principales problemas se destacan la
menor cantidad de ventas y la pérdida de
clientes debido a que los competidores no
realizan los aportes correspondientes y por
lo tanto tiene la capacidad de ofrecer
menores precios.

DE FLORIDA

desleal?

°
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Tanto a nivel nacional como
departamental el sector industria y
comercio mejord su desempeno en
el dltimo trimestre del 2021.
respecto al resto del afio. Se
destaca el crecimiento de las ventas
en el sector servicios, en empresas
medianas y en empresas que
venden viene durables.

Se destaca el descenso en el
numero de empleados enviados a el
seguro de desempleo que sigue la
tendencia decreciente de todo el
afio. De las empresas encuestadas
el 8% debié enviar personal al
seguro de desempleo, este
indicador mejord sustancialmente
respecto al mismo periodo del afio
anterior.

Aumento de la incidencia del
comercio online.

El 48% de las empresas encuestadas
contratd personal durante el
segundo semestre del 2021 y un
49% de las empresas brindo
capacitaciones a sus empleados.

En comparacion con el resto de los
sectores, durante el segundo
semestre del afo las empresas del
CIIF fueron las que declararon
haberse endeudado mas durante el
periodo. Este dato esta alineado
con las cifras del BCU que indican
un mayor nivel de endeudamiento
para el sector comercio y servicios.
El 57% de las empresas encuestadas
por el Centro Comercial e Industrial
de Florida manifestaron que sus
ingresos se mantuvieron igual en
comparacion con el semestre
anterior.
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£Qué producto elabora o produce el establecimiento?

2.11 Sociedad de Productores de Leche
de Florida £

La Sociedad de Productores de Leche de

Florida es una institucién que brinda a los

asociados la defensa de sus intereses en el

, . . . 5o 8%
ambito gremial y una amplia gama de 1%

1% 1% 1%
. . . - [ | — — —
SErvicios que son soporte en |a geStlon de Came Carne, Leche Leche, Carne  Leche, Queso Servicio de
Sus empresas.

Servicios Queso, recria
Carne

La sociedad cuenta con 592 socios de los
cuales 299 son del rubro lechero, 206 son
del rubro ganadero y 87 pasivos.

Produccion de Leche

£En el segundo semestre 2021, ha aumentado, disminuido o
mantenido igual la produccion de leche de su establecimiento con
respecto al segundo semestre de 20207

Con el objetivo de conocer las perspectivas
de los empresarios del sector lechero, se
encuestaron 80 socios.

Aumentado

Sector Lechero 36%

Segln el anuario de OPYPA 2021 a
setiembre 2021 el numero de productores

. ~ . lMantenido igual
se redujo 2.8 en el afio estudiado (09/2020- 54%
09/2021).

A setiembre 2021 la remisién de leche a
plantas industriales aumento un 2.9%
respecto al afo anterior, pero en el mes de
setiembre comenzd a descender le remisién

Del total de las empresas encuestadas por la
Sociedad de Productores de Leche, el 64%
de los productores indicé que mantuvo la

de leche debido al cierre de algunos
establecimientos importantes. Segun el
informe INALE estimd que la remision del
afio 2021 seria 1.7% mayor respecto al afio
anterior.

Productos

El siguiente grafico expone los principales
productos elaborados por las empresas
encuestadas por la SPLF.
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misma produccidn de leche respecto al
segundo semestre del 2020 y el 36% de las
empresas aumentd su produccion.

Se destaca que ninguna de las empresas
encuestas indic6 que su produccidn
disminuydé si se compara con el mismo
semestre del afo anterior.

Dentro de los principales motivos por las
que las empresas aumentaron su
produccidon se destaca el aumento en la
cantidad de ganado de produccién y el
incremento de la produccion individual.
Algunos productores mencionaron el
aumento del precio de la leche a nivel
internacional y mejoras en los medios de
produccién como factores relevantes para
el aumento de la produccién.

é CENTRO
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Tenencias de Animales

éHa aumentado, disminuido o mantenido igual la cantidad de vacas
de produccion [vacas de raza lechera) en su establecimiento en el
segundo semestre 2021 con respecto al segundo semestre de 20207

Aumentado
34%

Mantenido igual
65% Disminuido
1%

De las empresas encuestadas de la Sociedad
de Productores de Leche respecto a la
tenencia de ganado lechero, un 34% declaré
que aumentd la cantidad de ganado de
produccién, un 65% de las empresas
mantuvo la misma cantidad de ganado que
en el segundo semestre del 2020 y un 1%
disminuyd.

Alineado con los resultados de produccion,
se destaca que la cantidad de empresas que
aumentaron la cantidad de ganado fue
mayor al relevado en el semestre anterior.

De las empresas que manifestaron que
aumentaron la cantidad de ganado de
produccidén se destacan como principales
motivos el aumento de precio de la materia
prima, las ganancias generadas por el
negocio y las mejoras tecnolégicas que se
realizaron.

Tenencias de tierras

£Ha aumentade, disminuido, o mantenido igual la cantidad de hectireas de su

establecimiento que tiene para la produccidn de leche en el segundo semestre 2021

con respecto al primer semestre 20217

Aumentado

8%
*f Disminuido

1%

Mantenido igual
91%

26

2".FLORIDA

- Departamento & e rio

CONSTRUYENDO

E‘ CENTRO
COMERCIAL
FUTURO EINDUSTRIAL
DE FLORIDA

El 91% de las empresas encuestadas indico
gue mantuvo la cantidad de hectdreas
destinadas a la produccién de leche
respecto al segundo semestre del 2020.

Un 8% de los encuestados aumentaron las
hectareas destinadas a la lecheria con el
objetivo de aumentar la produccion.

Venta de ganado

¢Ha vendido ganado en el segundo semestre de 2021? ¢ Donde?

5i, a particulares Si, como
51, en remates 5% exportacion de

1408 ' ganado en pie
5%

Si, en frigorificos
764

De los productores que declararon haber
vendido ganado, el 76% fueron a
frigorificos, el 14% se realizd a través de
remates, un 5% vendié a particulares y otro
5% vendié como exportacion de ganado en
pie.

Los productores mencionaron como
principales causas, la necesidad de descarte
de ganado, factores de produccién vy
necesidades de liquidez.

Dentro de las empresas que vendieron
animales, el 85% se deshizo de ganado de
lecheria.

Agricultura

El 15% de las empresas encuestadas
manifestd que durante el 2021 parte de la
superficie  explotada se destind a
agricultura. Estas empresas destinan menos
del 50% del darea total a la produccién
agricola.

Del total de empresas que realizan
agricultura solo el 25% lo hace con fines
comerciales. Los principales cultivos
mencionados fueron soja, maiz y sorgo.

Asociacién
Rural de Florida
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Contratacion de maquinaria las tecnologias incorporadas a las empresas
se destacan, sistemas de agua, mejoras en

El 50% de los encuestados por la sociedad salas de ordefie tanques de frio.

de productores de leche contraté servicios
de maquinaria durante el segundo semestre
del 2021. El 70% de las contrataciones se
realizé a la Sociedad de Productores de
Leche y el 30% de las empresas contrato
servicios de terceros.

El 61% de los encuestados manifestd contar
con generador o grupo electrégeno que
utilizan para cubrir cortes de energia. De las
empresas que cuentan con generadores, un
84% manifestd que el equipamiento cubre
el total de las necesidades eléctricas ante un
corte de electricidad.

De las empresas que no cuentan con grupo
electrogeno o generador, solo el 10% esta
interesada en obtener uno.

Los productores que contrataron servicios
de maquinaria a la Sociedad de Productores
de Leche en general lo califican como
bueno.

En el grafico anterior se pude visualizar los
diferentes servicios contratados por las Costos de Produccion
empresas encuestadas por la Sociedad de

Productores de Leche Un 60% de las empresas encuestadas

declararon que los costos de produccion
Servicios contratados aumentaron en el segundo semestre del
20% 2021.

¢Han aumentado, disminuido o mantenido igual los costos de
produccion en el segundo semestre de 20217

13% 14%
0% 12% 10%
| - |
P -3 o Pl ab D ' ] B B
3@5' 3 900 {&"9 z\<°‘\ ,bbd' @{"0 \ﬁbo‘ @bd' d_}e.‘ Mantenido igual
o h i o 3 A5
& & R ¢ «é& & o“r*l? < Q,éé & o
& & o

Aumentado
60%

Inversion en tecnologia
Las principales causas mencionadas por los

éHa invertido en nueva tecnologia para su empresa en el segundo prOdUCtores, son EI aumento de costos fijol

semestre 20217 aumento del costo de la alimentacion del
ganado, altos precios de combustible vy
energia, y aumento del costo de la mano de
obra.

Segun el Instituto Nacional de la Leche en el
Informe Indicadores de Precios y Costos de
Produccidn para el cuarto y tercer trimestre
8z del 2021, los costos que tuvieron mayores
aumentos durante el periodo fueron,
fertilizantes, semillas y concentrados.

El 18% de las empresas encuestadas ha
invertido en nuevas tecnologias. Dentro de
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Consideraciones Finales

Segun datos de INALE el afio 2021 cerrd con
un nivel de exportaciones de productos
ldcteos 9% superior al afo anterior. Este
aumento se explica principalmente por el
aumento de los precios internacionales de
los productos ya que en términos de
volimenes las exportaciones fueron
menores a las del afio anterior.

Segln datos de INALE en el 2021, el precio
de la leche aumentd por encima de los
costos de produccién, lo que permitié que
el poder de compra de la leche mejorara
durante el afio.

indice de precio de la leche en $

oct-18

dic-19
feb-20
abr-20
Jun-20

ago-20
oct-2
dic-20

Jun-18

ago-18
feb-19
abr-19
jun-19
ago-19
oct-19
feb-21

dic-21

abr-21
Jun-21
oct-21

ago-21

Fuente: INALE

Indice del costo de laleche en $
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Mas del 60% de las empresas
encuestadas por la SPLF mantuvo su
nivel de produccidn de leche igual al
semestre anterior.

El 60% de las empresas indicd que
los costos aumentaron.

El 56% de las empresas indicaron
gue sus ingresos aumentaron
respecto al semestre anterior.

El 85% de las empresas encuestadas
declaré estar endeudada.

Asoziécién
Rural de Florida
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2.12 Asociacion Rural de Florida

La Asociacion Rural de Florida cuenta 250
socios, empresarios dedicados al rubro
agropecuario.

En relacién al nivel de produccién de las
empresas encuestadas por las Asociacion
Rural, el 41% indic6 que aumentaron su
nivel de produccién respecto al primer
semestre del 2021. EI 57% mantuvo igual su
nivel de produccién y solo el 2% de las

empresas encuestadas disminuyd su nivel
de produccion. Respecto al semestre
anterior los resultados de los niveles de
produccién son muy similares.

Para este informe y con el objetivo de
conocer las expectativas de los empresarios
en cuanto a sus actividades se encuestaron
49 socios.

Las principales razones por las que las
empresas aumentaron su nivel de
produccién tienen que ver con el aumento
de los precios de los productos vendidos,
mayores niveles de demanda internacional
- y nacional y mejoras causadas por

inversiones realizadas.

Actividad Principal de la empresa

éCudl es el principal rubro que produce la empresa?

Fecha Aumento
dic 2021 41.00%
jun 2021 37.10%
- . +I:Ii+: 2020 28.80%
7% jun 2020 21.00%
. [ ] . Jun 2019 55.00%
Came Lana Granos Servicios dic 2018 40.00%
Jun 2018 31,00%
dic 2017 18,00%

El 65% de las empresas encuestadas por la
ARF indicd que el rubro principal de la
empresa es produccion de carne, un 15% de
los encuestados indicé produccion de lanay
un 7% produccién de granos.

En el cuadro anterior se puede ver la
evolucién del porcentaje de socios de la ARF
gue aumentaron su produccidn a lo largo de
los afios que se realizd la encuesta.

Nivel de Produccion
Tenencia de tierras

¢ Pensando en el segundo semestre 2021 y comparados con el
primer semestre de 2021, ha aumentado, disminuide 0 mantenido
igual el nivel de produccion de su empresa?

iHa aumentado, disminuido, o mantenido igual la cantidad de
hectdreas de su establecimiento en el segundo semestre 2021 con
respecto al primer semestre 20217

Aumentado
2%

Aumentado
41%

Mantenido igual
57%

Disminuido
2% Mantenido igual
98%
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El 98% de las empresas encuestadas El 60% de las ventas realizadas por las
mantuvo la misma cantidad de hectdreas empresas encuestadas fue ganado vacuno.
que el primer semestre del 2021.
Agricultura
Venta de ganado
éHa vendido ganado en el segundo semestre de 20217 ¢ Ddnde? iDurante el segundo semestre del 2021 se destiné parte de la
. superficie explotada para agricultura?
10%

39%

a0% A pesar que de que un bajo porcentaje de
las empresas encuestadas por la ARF
declararon como rubro principal la
producciéon de granos, un 39% de las
empresas manifesté que destino parte de la
superficie explotada para agricultura.

El 71% de las empresas que declararon

El 90% del total de las empresas
encuestadas vendieron ganado durante el
segundo semestre del 2021.

Ventas
6% realizar agricultura, lo hacen con fines
comerciales.
éDurante el segundo semestre del 2021 se destiné parte de la
superficie explotada para agricultura?
16% 16%
— Si
Particulares Exportadon de ganado Frigorificos Remates A%

en pie

El 66% de las empresas que vendieron
ganado lo hizo a frigorificos, el 16% vendid

7 . . 0, H
a través de particulares y el 16% lo hizo en El 41% de las empresas que realizan
remates. agricultura en sus establecimientos

aumentaron la cantidad de hectareas

destinadas a esta actividad durante el
fquino segundo semestre del 2021. Se destaca el
% cultivo de soja como el mas predominante
dentro de los encuestados.

£Qué tipo de ganado vendid en el segundo semestre 20217

Ovino Forestacion

33%

Vacuno (carme) Un 18% de las empresas encuestadas por la
Asociacion Rural de Florida indico que
destina parte de su establecimiento a la
forestacidn con fines comerciales
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Contratacion de maquinaria

El 47% de los socios contraté maquinaria
durante el segundo semestre del 2021. La
cantidad de empresas que contratan
magquinaria a terceros se mantuvo similar al

Consideraciones Finales

e Segln datos de INAC la faena de
bovinos del afio 2021 alcanzé
niveles récord situandose en

2,638,301 animales.

Este gran aumento en la cantidad
de animales faenados en el pais se
refleja en la produccién del
departamento, ya que es uno de
los principales remitentes de carne
a frigorificos. Entre las empresas
encuestada por la Asociacion Rural
de Florida, su gran mayoria se
dedica a la produccion de carne

nivel del semestre anterior.

En el siguiente grafico que puede ver qué
tipo de maquinaria contrataron las
empresas durante el segundo semestre del
2021.
é0Qué tipo de servicios ha contratado?
25%
20%
15%
11% .
10% vacuna, ovina y lana.
5% I I I 3% o EI49% de las empresas aumentd su
0% . u nivel de produccién en el segundo
\00 q\}gp &

t\°<b @ra r;,@
& &£ & & & & @\’ & semestre del 2021
L_;S'\ Q’é‘e' & & ﬁ\b q‘;z\z' & o d;?"
& & & e EI82%delas empresas encuestadas
& ,
o no esta endeudada.

e El 43% de las empresas indicd que

B ] sus ingresos aumentaron.
Inversion en Tecnologia

Del total de las empresas encuestadas por la
Asociacion Rural de Florida, el 20% invirtio
en nuevas tecnologias durante el segundo
semestre del 2021. Las principales
innovaciones mencionadas fueron,
instalacion de agua en parcelas y compra de
maquinaria
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Conclusiones finales
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El nimero de empresas aumenté
0.69% respecto a diciembre 2020.
Los puestos de trabajo aumentaron
7.6% respecto a diciembre 2020.
El personal enviado a seguro de
desempleo siguidé en descenso
como en el primer semestre del
afo.

El nivel de endeudamiento de las
empresas aumento en el 2021 en
comparacioén al afio anterior. Los
sectores que explican este
aumento de deuda son comercio y
servicios. El nivel de
endeudamiento de las familias
también aumentd.

35% de las empresas aumentaron
sus ingresos brutos durante el
segundo semestre, destacandose
el sector lechero y ganadero. Un
56% de las empresas mantuvieron
los mismos ingresos que el
semestre anterior.

5 “FLORIDA
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En cuanto a las expectativas de los
empresarios del departamento son
alentadoras, ya que 35% de los
encuestados entiende que
mejorara la situaciéon y un 63%
entiende que se mantendra igual.
Florida es el segundo
departamento en remitir ganado
bovino a faena y el sexto en remitir
ganado ovino a faena.

Florida es uno de los principales
productores de leche del pais.

Las exportaciones del
departamento aumentaron un 44%
respecto a 2020.

A nivel general el comercio en el
pais mostro una recuperacion en
las ventas.
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