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Introduccion

El Observatorio Econdmico de Florida, auspiciado por la Cdmara de Comercio y Servicios del
Uruguay y con la participacién del Centro Comercial de Florida (CCIF), la Sociedad de Productores
de Leche de Florida (SPLF), la Asociacion Rural de Florida (ARF) y la Intendencia Departamental
de Florida (IDF), se crea con el objetivo de monitorear el nivel de actividad econémica en el
departamento de Florida.

Este informe representa la décima edicion del reporte semestral del Observatorio Econdmico y
tiene como propdsito analizar la situacion general del departamento de Florida en el segundo
semestre del 2022, dada la situacidn climatica que el pais atravesé durante el primer trimestre
del 2023, en este informe se reflejara algunos datos de la repercusién que tuvo en las empresas.

La confeccidn del informe consta de dos etapas principales:

- Unrelevamiento de informacion de fuentes secundarias (publicas y privadas) de manera
de obtener datos descriptivos del departamento de Florida.

- Encuestas a empresas socias de las gremiales que integran el observatorio que permiten
obtener informacién sobre la percepcién que tiene los empresarios acerca del
desempeio econdmico del departamento, asi como las principales caracteristicas de las
empresas.
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1. Modulo|
Informacion general

El departamento de Florida tiene una
poblacion de 67.047 habitantes segun el
ultimo Censo realizado en el 2011. La
superficie total del departamento alcanza
un total de 10.417 km2, y es uno de los
departamentos con mayor poblacién rural,
si bien el 86.4% de la poblacién es urbana
segln datos del Observatorio Territorio de
la OPP.

1.1 Pobreza
Segun el informe de Estimacion de la

1.2 Esperanza de vida

Esperanza de vida al nacer por sexo en

afnos
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Fuente: INE

La esperanza de vida se mantiene en
rangos similares para el periodo
expuesto. La esperanza de vida para las
mujeres es de 82.2 afio y para los
hombres de 74.9 en el 2019.

Pobreza por el método de ingreso para el
segundo semestre del 2022 la cantidad de
hogares por debajo de la linea de pobreza
en Florida es menor a 3.9%. Florida se
encuentra por debajo del promedio pais,
donde el total de hogares por debajo de la
linea de pobreza es 9.1%.

1.3 Educacion

Segun la Encuesta Continua de Hogares del
2019 el 1.5% de la poblacién mayor de 15
afos de Florida es analfabeta.

Adolecentes de 12 a 17 afios que asisten a
establecimientos educativos
S
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En cuanto a la educacién secundaria en el
2019 el 86.9% de los adolescentes del
departamento entre 12 a 17 afios asistieron
a centros educativos. Si bien la tendencia a
nivel pais es ascendente, en Florida desde el
afo 2017 ha descendido. Si se comparan los
datos de Florida con los del total del pais, en
general se podria asumir que el
departamento ha estado por encima de la
media pais, pero en los ultimos dos afios
analizados la asistencia tuvo un descenso y
qguedo por debajo del % de asistencia a nivel
nacional.

Fuente: INE — Estimacion de la pobreza por el método de
ingreso — Segundo semestre 2022
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En cuanto a la poblacién de Florida con
educacion terciaria, segin la ECH para el
ano 2019, el 16,4% de la poblacién entre 25
y 65 afios cuenta con educacion terciaria.

Si se analiza el indicador por sexo se puede
visualizar que las mujeres tienden a tener
un mayor nivel de estudios con respecto a
los hombres.

Poblacion entre 25 y 65 afios con estudios
terciarios
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Respecto a los datos del nivel educativo de
las personas ocupadas segun la ECH, Florida
en el afio 2019 tenia un 0.3% de personas
ocupados sin instruccion, un 33% de
personas que contaban con primaria como
maximo nivel educativo, un 52% de
personas con secundaria, un 2.5% con
educacién terciaria no universitaria, un
3.4% con magisterio y un 8% de personas
gue contaban con educacién universitaria.

OCUPADOS POR NIVEL EDUCATIVO
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1.4 Cantidad de empresas

Cantidad de empresas

7200

7100

7000

6900

6800

6700

6600

6500

ago-17

El total de empresas registradas en BPS
en diciembre 2022 asciende a 7.055.
Hay que tener en cuenta que este no es
el namero total de empresas en el
departamento, ya que existen algunas,
que, si bien ejercen su actividad en
Florida, mantienen su direccién
constituida en otro departamento, por
lo que no estan comprendidas en esta
cifra.

Se observa que el nimero de empresas descendié levemente en diciembre 2022 respecto a
diciembre 2021, representando un descenso menor al 1%, que implica 43 empresas menos.

A continuacidn, se presenta el desglose de las empresas de Florida en diciembre 2022 por sector
de actividad. Se destaca el nimero de empresas que realizan producciéon agropecuaria,
forestacidon y pesca las cuales representan el 34% del total de las empresas. Las empresas
dedicadas al comercio por mayor y menor y reparacidon de vehiculos representan el 18%

Empresas por ClIU, aportacién y departamento- Mes de cargo 12/22 Cantidad %

Produccion agropecuaria, forestacion y pesca 2.447 34%
Explotacidn de minas y canteras 10 0%
Industrias Manufactureras 367 5%
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 1 0%
Suministro de agua; alcantarillado, gestion de desechos y actividades de saneamiento 6 0%
Construccion 249 4%
Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de los vehiculos de motor y de las motocicletas 1.294 18%
Transporte y almacenamiento 346 5%
Alojamiento y servicios de comida 113 2%
Informacidn y comunicacion 60 1%
Actividades financieras y de seguros 19 0%
Actividades inmobiliarias 40 1%
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 147 2%
Actividades administrativas y servicios de apoyo 159 2%
Administracion pablica y defensa; planes de seguridad social de afiliacion obligatoria 4 0%
Ensefianza 34 1%
Servicios sociales y relacionados con la Salud humana. 91 1%
Artes, entretenimiento y recreacion 43 1%
Otras actividades de servicio 263 4%
Actividades de los hogares en calidad de empleadores, actividades indiferenciadas de produccién de bienes y servicios de los hogares para uso propio. 1.355 19%
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1.5 Consumo de energia eléctrica en Florida

Consumo de energia eléctrica en Florida
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Fuente: UTE

Segun datos de UTE sobre la energia
vendida por departamento, el consumo de
energia eléctrica en Florida en el segundo
semestre del afio 2022 fue de 91.144 MWh.

un 1.5%, la comparacion de esta variable se
realiza de manera interanual debido a la
estacionalidad que presenta el consumo de
energia eléctrica. La tendencia a lo largo de

los ultimos afios muestra un ascenso en el
consumo de energia.

Se observa que el consumo del segundo
semestre del 2022 disminuyd respecto al
consumo del segundo semestre del 2021 en
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1.6 Mercado Laboral

A continuacién, se expone la tasa de
actividad, tasa de empleo y desempleo para
el departamento de Florida segun los datos
del INE en su informe Mercado Laboral por
area geografica de residencia.

Cabe destacar que estos datos mensuales
del mercado de empleo comenzaron a
publicarse en febrero 2022 por lo que no es
posible realizar comparaciones con afios

anteriores.
Tasa de actividad Tasa de empleo Tasa de D pleo Informalidad
feb-22 59,4% 56,7% 4,4%
mar-22 59,4% 57,1% 3,9% 23,90%
abr-22 58,3% 56,1% 3,7% 23,20%
may-22 58,2% 56,1% 3,5% 22,90%
jun-22 58,0% 55,6% 4,1% 23,20%
jul-22 57,9% 55,5% 4,2% 22,50%
ago-22 58,1% 55,2% 5,0% 22,90%
set-22 58,3% 55,1% 5,5% 23,90%
oct-22 59,1% 54,9% 7,0% 25,80%
nov-22 39,7% 55,0% 7,8% 27,10%
dic-22 60,9% 55,6% 8,6% 28,10%
ene-23 61,8% 55,8% 9,7% 28,40%
feb-23 62,6% 57,5% 8,1% 28,00%

Fuente: INE

La tasa de desempleo a partir de setiembre
2022 ha aumentado para el departamento
de Florida, finalizando el afio 2022 con una
tasa de 8.6%.

A continuacién, en el grafico se observa la
evolucion de la tasa de desempleo durante
el afio 2022 para el departamento de
Florida y para el total del pais.

Durante los primeros meses del 2022,
Florida tuvo una tasa de desempleo menor
a la del pais, a partir de setiembre 2022 el
desempleo aumentd ubicdndose en niveles
similares a los del resto del pais.

Tasa de desempleo
12,0%
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La informalidad en el departamento se
mantuvo en niveles cercanos al 23% hasta
setiembre del 2022, luego comenzd
aumentar hasta llegar a ubicarse en 28,10%
en diciembre 2022.

Puestos de trabajo

Segln datos del Observatorio de BPS, los
puestos cotizantes del departamento de
Florida en diciembre 2022 ascienden a
29.926. Los puestos cotizantes de Florida
representan el 2% del total pais.

Puestos cotizantes

30.500 26,550 30.021 29.926
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Fuente: BPS

La cantidad de puestos cotizantes segun
BPS se mantuvieron en niveles similares a
los de diciembre 2021 disminuyendo solo
en 66 puestos.

Es relevante aclarar que los puestos
cotizantes no coinciden exactamente con la
cantidad de personas empleadas debido a
gue una persona puede tener mds de un
trabajo y debido a la informalidad, de todas
maneras, es un dato relevante para poder
estimar el desempefio del mercado de
trabajo en el departamento.
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Del personal ocupado segin BPS a
diciembre 2022 y diferenciandolos por caja
de aporte podemos concluir que la actividad
de industria y comercio, representa un 50%
del total de ocupados. La actividad rural es
un 23% del total. Los sectores que absorben
menos trabajadores son el sector
domeéstico, civil y la construccion.

= INDUSTRIA ¥ COMERCIO
u QVIL

= RURAL

u CONSTRUCCION

= SERVICIO DOMESTICO

Puestos cotizantes por caja de aporte dic 2022
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Personal ocupado: Caja de aporte Rural
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El descenso de personas ocupadas en el
sector Industria y Comercio respecto a
diciembre 2021 fue menor a un 1%,
disminuyendo en 67 puestos ocupados. En
cambio, para el sector rural, la variacién con
respecto a diciembre 2021 fue de 76
puestos ocupados menos
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Seguro de Desempleo

Subsidio de desempleo
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Fuente: BPS

Segun datos de BPS, en Florida en diciembre
2022 la cantidad de solicitudes de subsidios
por desempleo fue de 859, lo que implica
187 solicitudes mads que en diciembre 2021,
representando un 28% mas.

Si se compara la cantidad de solicitudes de
diciembre 2022 con respecto a junio 2022,
aumentaron un 7%.

A partir de octubre 2020 el nivel de
personas enviadas al seguro de paro
disminuyéd considerablemente y se
estabilizé en valores por debajo de 1000, si
bien se destaca que en el 2022 aumentaron
respecto al afio anterior.
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1.7 Seguridad
Homicidios por departamento de Enero a Junio Denuncias de Rapifia por departamento de Enero a Junio
2021 2022 Diferecia 2020 2021 2022 Diferecia 2022-2021
Artigas & g8 2 Montevideo 23 565 20529 19116 - 1413
Canelones 30 SE 17 Canelones 3.193 2893 2692 - 201
Cerro Largo 3 4 1 Artigas & 41 a0 - 1
Colonia o 3 3 Cerro Largo 36 20 13 - 7
Durazna 0 3 3 Colonia 57 56 70 14
Durazno 36 23 23
Flares 0 2 2 Flores 7 9 11 2
Florida o 4 4 Florida 18 15 21 6
Lavalleja 2 6 4 Lavalleja 39 a5 22 - 23
Maldonado 15 12 -3 Maldonado 448 254 342 48
Montevideo 174 216 472 Paysandu 201 138 131 - g
Paysandu B 4 -4 Rio Negro 14 12 13 1
Rio Negro 3 0 2 Rivera 156 122 147 25
R'weraa 17 18 1 Rocha 95 105 109 4
Rocha 2 g il Salto . 217 124 145 21
San lose 485 355 391 36
salto 3 ? s Soriano 25 35 61 2%
3an lose & 2 3 Tacuarembs 36 26 a4 18
Soriano 1 2 1 Treinta y Tres 55 38 28 - 10
Tacuarembd 4 4 ] g . R
: Fuente: Ministerio del Interior
Treinta y Tres 2 2 0
Est. Carcelarios 20 13 -7

Fuente: Ministerio del Interior

Denuncias de Hurto por departamento de Enero a Junio
2020 2021 2022 Diferecia 2022-2021
Montevideo 58678 55.574 57950 - 1.624
Canelones 16156 15.340 15.239 - 101
Artigas 2390 1717 1710 - 7
Cerro Largo 1458 998 1212 214
Colonia 2793 2621 2907 286
Durazno 1829 1384 1428 44
Flores 557 488 582 84
Florida 1305 1.342 1328 - 14
Lavalleja 1709 1.450 1118 - 372
Maldonado 8917 7.058 7871 813
Paysandd 4248 4328 4477 143
Rio Negro 867 783 1.100 317
Rivera 2577 2292 1977 - 315
Rocha 3932 3.630 3.842 212
Salto 3465 2587 3171 584
San lose 3648 3.225 3.080 - 145
Soriano 168 1.408 2079 671
Tacuarembo 1192 1.185 1888 703
Treinta y Tres 1398 1.200 995 - 205

Fuente: Ministerio del Interior
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1.8 Exportaciones Las exportaciones de soja aumentaron un
Segun datos del informe de comercio 116% respecto al afio anterior, impulsada
exterior para el afio 2022 de Uruguay XXI, por una suba de los precios internacionales
las exportaciones medidas en USD del pais y volumenes exportados.

crecieron un 16.5% respecto al afo

. . Exportaciones de bienes medidas en millones de U%S
anterior. Durante los primeros ocho meses

del afio las exportaciones crecieron en 2021 2022 Variacion %
. . . . Carne bovina 2444 2.557 5%
términos interanuales, mientras que en el .
o ) ) Soja 892 1.922 116%
ultimo cuatrimestre las exportaciones Celulosa 1.576 1.918 15%
disminuyeron respecto al 2021. Productos licteos 735 889 21%
Cont. de bebidas 619 673 10%
Madera 569 560 -1%
Arroz 382 501 31%
El aumento total de las exportaciones se Subprod. Cirnicos 463 460 -2%
explica principalmente por el aumento de Vehiculos 167 394 136%
los precios internacionales. Plasticos 260 2 15%
Exportaciones de bienes con zonas francas medidas en
millones de US$
1.800
1500 La celulosa fue el tercer producto
1.400 ,
1200 exportado en el 2022 y aumentd un 15%
e respecto al 2021, explicado por el aumento
o de precios dado que los volimenes
400
0 descendieron en comparacion al afio
& 5 GG & &S anterior. Los productos lacteos fueron el
& A , .
: N cuarto producto mas exportado y crecieron
un 21% respecto al afio anterior explicados
La carne bovina y soja se destacan como principalmente por el aumento de precios.
principales productos exportados en el afio China fue el principal destino de
2022. exportacion de los productos uruguayos,
La carne bovina fue el primer producto de representando un 28% del total exportado.
exportacién y aumenté un 5% respecto al Durante el 2022 las exportaciones a China
~ . . . 0, A
afio anterior. Este crecimiento de las aumentaron un 22% respecto al afio
exportaciones de carne bovina se explica anterior. La Union Europea fue el segundo
por un aumento de los precios destino de exportacion durante el 2022
. . [s) 1
internacionales los cuales compensaron la (15%), las exportaciones aumentaron un
’ , 0,
caida de los volumenes exportados. Las 22%.

exportaciones de carne bovina
aumentaron los primeros seis meses del

El tercer destino de exportacién fue Brasil
representado un 14% del total de las

afio en comparacién al afio anterior y exportaciones y el crecimiento de las

comenzaron a descender con respecto al

exportaciones hacia ese destino fue de un
afio anterior a partir de julio 2022.

3% respecto al aiio anterior. El cuarto

China, la Unién Europea y Estados Unidos destino mas importante para las
fueron los principales destinos de la carne exportaciones uruguayas durante el 2022
bovina. fue Argentina representando un 9% del

total de las exportaciones.
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Produccion de Carne

La faena de bovinos durante el 2022 fue un
9% menor a la del 2021, el acumulado de
animales faenado asciende a 2.410.555. Se
observa que los primeros cinco meses del
afio los niveles de faena fueron mayores a
los mismos meses del afio 2021, a partir de
junio 2022 los niveles de faena
descendieron respecto al afio anterior.
presentd una caida en los voliumenes

2021 2022 Variacion %
Enero 179.058 208.802 17%
Febrero 172.829 213.133 23%
Marzo 235.740 252.043 7%
Abril 194.542 212458 9%
Mayo 214.733 248.029 16%
Junio 237.354 207.089 -13%
Julio 236.647 149.300 -37%
Agosto 227.187 162.364 -29%
Septiembre 226.745 180.875 -20%
Octubre 235.765 194.034 -18%
MNoviembre 225.519 189.846 -16%
Diciembre 252,182 192.582 -24%
Total " 2638301 " 2.410.555 9%
Fuente: INAC
Faena Bovinos
300.000
250.000
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Fuente: INAC

Durante el primer trimestre del 2023 Ia
faena de bovinos ha seguido descendiendo
si se compara con el mismo periodo del afio
anterior.

2022 2023 Variacion %

Enero 208.802 150.889 -28%

Febrero 213.133 201.229 -6%

Marzo 252.043 205.047 -19%
12
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Produccion de Leche

Segun datos de INALE para afio 2022 la
facturacién recibida por exportaciones de
productos lacteos aumenté un 23%
respecto al afio anterior. Si se compara el
2022 respecto al 2021, los volumenes
exportados de leche en polvo descremada
aumentaron un 32%, la manteca aumentd
un 34%, mientras que descendieron las
colocaciones de leche entera (-2%) y quesos
(-10%). Los precios de los productos
durante el 2022 aumentaron respecto al
2021.

Aumentaron las exportaciones Brasil y a
Argelia mientras que China y Rusia
disminuyeron sus compras de productos
l[acteos.

Segun los datos preliminares basados en la
declaracién Jurada de Existencias DICOSE
para el ejercicio 2021/2022 el total de litros
de leche producidos en el pais fue de
2.197.185.307, un 3.5% menos que el
ejercicio  anterior.  Florida es el
departamento que mas produjo leche en el
pais durante el ejercicio 2021-2022,
representando un 24.2% del total. El
departamento de San José esta en el
segundo lugar de produccidn
representando un 22,6% y Colonia en tercer
lugar representando un 19.7% del total de
litros producidos.

Produccion de leche por departamento

Soriano Canelones
6% 5%

Colonia
San Jose 20%

23%

Durazno
9%

Flores

24%
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1.10 Endeudamiento

Segln datos del Banco Central del Uruguay, el endeudamiento de las empresas de Florida
ascienda a 2.974.774 miles de pesos uruguayos y el endeudamiento de las familias de Florida se
sitia en 1.266.235 miles de pesos uruguayos. El nivel total de endeudamiento aumentd un
1.33% respecto a diciembre 2021.

El sector de actividad que asume mayor cantidad de deuda hasta diciembre 2022 es el sector
Ganadero con un 60% del total de deuda asumida por las empresas de Florida, seguido por el
sector servicios que representa un 17%, en tercer lugar, se ubica el sector Comercio tomando
un 11% del total de deuda asumida por las empresas floridenses.

Variacion Interanual
20%
158
15%

10%

o

-5%

e . . BE M e
-2%
4% . -3%
5% 4%

-10%

Fuente: BCU

El sector agricultura disminuyé su endeudamiento en un 5% respecto a diciembre 2021 pero
aumentoé un 15% respecto a junio 2022. El sector ganaderia disminuyd su endeudamiento en un
4% respecto a diciembre 2021 pero aumenté un 6% respecto a junio 2022 volviendo a la
tendencia alcista que traia desde semestres anteriores. La industria, respecto a diciembre 2021
disminuyd el endeudamiento en un 4% y aumentd un 8% respecto a junio 2022. El comercio
disminuyd su endeudamiento en un 3% respecto a diciembre 2021 y aumentd un 7% respecto a
junio al igual que los sectores mencionados anteriormente, volviendo a la tendencia alcista que
traia de otros semestres previos. El sector servicios disminuyé su endeudamiento en un 2%
respecto a diciembre 2021 y se mantuvo en niveles similares a los de junio 2022. Por ultimo, las
familias aumentaron el endeudamiento en un 15% respecto a diciembre 2021.

A continuacidn, se exponen graficas con la evolucién del endeudamiento por sector dese junio
2017 en adelante.
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Agricultura
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2. Mddulo Il

En esta secciéon del informe se exponen los
resultados obtenidos a partir de la
encuesta realizada a socios de todas las
gremiales que integran el Observatorio
Econdmico de Florida. El objetivo es
recabar informacidn y obtener indicadores
que permitan reflejar la percepcion de la
actividad econdmica de las empresas y del
departamento en general que tienen los
empresarios de Florida.

La encuesta fue realizada por formulario
web y via telefénica entre los dias
22/03/2023 y 18/04/2023.

El cuestionario se envid a empresas socias
del Centro Comercial e Industrial de Florida,
la Asociacion Rural de Florida y la Sociedad
de Productores de Leche de Florida. El
formulario enviado es de tipo
semiestructurado, con preguntas abiertas y

2.1 Situacion de las empresas

Se consultd a los empresarios respecto a
los ingresos que han obtenido durante los
ultimos seis meses del afio 2022.

Ingresos segundo semestre 2022

Bueno
26%

Regular
62%

Malo
12%

En cuanto a los ingresos de las empresas el
26% de las empresas encuestadas por el
observatorio econémico de Florida indicé
gue los ingresos de la empresa durante el
segundo semestre del 2022 fueron buenos

el 62% indicaron que fueron regulares y el
12% de los encuestados que fueron malos.

cerradas.

Se encuestaron un total de 247 empresas,

de las cuales 87 son socias del Centro

Primer semestre 2022 Segundo semestre 2022
Comercial e Industrial de Florida, 113 son Bueno 46% 26% ¥
socias de la Sociedad de Productores de ;‘Z‘,’S'a' 42i ?ﬁ;’}
Leche y 49 son socias de la Asociacion Rural
de Florida.

Si se compara los resultados obtenidos a
partir de esta pregunta con el primer
semestre del 2022, la cantidad de empresas
que informaron que sus ingresos fueron
buenos disminuyeron, mientras que las
empresas que indicaron que sus ingresos
fueron regulares y malos aumentaron
respecto al primer semestre del 2022.

@
15 N . 1\ CONSTRUYENDO é CENTRO Asociacion
il ) = MERCIAL - i
3 FLORIDA )i/ ruturo & COMERCIAL | Rural de Florida
IS Departamento Abierie

DE FLORIDA



CAMARA
EMPRESARIAL
DE FLORIDA

Los socios de la ARF en proporcién son lo
gue manifestaron en mayor medida que
sus ingresos fueron buenos durante el
segundo semestre del 2022, seguido por
los socios del centro comercial e industrial
de Florida.

Ingresos segundo semestre 2022 por gremial

cor I 5% o
sur [ 73% ten
ey
0% 20% 40% 60% 80% 100%
mBueno = Regular = Malo

Primer semestre Segundo semestre

ARF
SPLF

CCIF

Bueno Regular Malo Bueno Regular Malo

843 14% 2%l |ARF 513 a% 41%
33% 0% 7| |SPLF 12% 73 lew
43% 46% 53| |CCIF 33% 59% 41%

Si se compara con los resultados obtenido
en el primer semestre del 2022 las
empresas socias de la Rural de Florida (2%)
fueron las que manifestaron en mayor
medida que sus ingresos fueron malos,
seguido por las empresas socias del Centro
Comercial de Florida.

Con el objetivo de conocer la situacion
actual de las empresas, se consultd a los
encuestados sobre cudles eran los
principales problemas a los que se
enfrentan.

Dentro de los problemas mencionados se
destaca que aproximadamente el 83% de
los encuestados manifesté como principal
problema los altos costos fijos a los que se
enfrentan las empresas y el pago de
impuestos. El 18% manifesté que uno de los
principales problemas es el costo de mano
de obra y la baja rentabilidad del negocio,
un 16% manifiesta que la calificacion del
personal afecta a su empresa y un 12% de
los encuestados indicé que la baja
productividad es un problema importante
en sus empresas.

®  :FLORIDA

Departamenio Aberto

2.2 Endeudamiento

Se consulté a los empresarios por su
situacion actual de endeudamiento.

En comparacién a el endeudamiento del
semestre anterior, el 27% de las empresas
encuestadas estan igual de endeudadas, el
20% de las empresas presentan un mayor
nivel de endeudamiento, un 13% de las
empresas estan menos endeudadas y el
40% de las empresas no estan endeudadas.

Los niveles de endeudamiento aumentaron
respecto al semestre anterior, en el cual el
44% de las empresas manifesté no estar
endeudada el 8% de las empresas habia
manifestado estar mas endeudada, lo que
implica que mas cantidad de empresas
tomaron deuda durante el ultimo semestre
del 2022.

iEsta mas endeudada, igual, menos endeudada, o no esta
endeudada?

lgual de
endeudada
27%

No estd

endeudada
40%
M&s endeudada
Menos 20%
endeudada
13%
Endeudamiento por gremial
80%
69%
T0% 63%
60%
500 44%
0% 38%
3%
18% 16%
20% 10% 1205 14%
10% I 7% I 6%
2 i
oo B ZEm -
Igual de Mas endeudada Menos endeudada No estd endeudada
endeudada

mARF mSPLF = CCIF
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Cabe destacar que las empresas socias de la
ARF y el CCIF son las que declararon en
mayor medida no estar endeudadas,
mientras que un porcentaje alto de las
empresas de la SPLF declaran estar
endeudadas.

35.0%

En el grafico anterior se puede observar la
evolucion a lo largo de los afos en los que
se realizd la encuesta por parte del
observatorio, del porcentaje de empresas
gue han aumentado su endeudamiento.

El nimero de empresas que ha aumentado
su endeudamiento se ha visto reducido en
los ultimos periodos analizados a excepcion
del dltimo semestre del 2022, donde la
cantidad de empresas que tomaron mas
deuda crecio considerablemente respecto a
las Ultimas mediciones.

De las empresas que aumentaron su
endeudamiento durante el segundo
semestre del 2022, la mayoria lo hizo a
través del BROU y endeudamiento con
proveedores.

34%

18%
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Las razones mdas mencionadas por las cuales
se aumentd el endeudamiento tienen que
ver con la compra de racion y fardos,
compra de insumos e inversiones en
bebederos y pozos de agua.

2.3 Expectativas

Los empresarios fueron consultados por las
expectativas que tienen a futuro respecto a
su empresa y la situacion en general.

{Como cree que evolucionara la situacidn general de su empresa en
el primer semestre del 2023, respecto al iltimo semestre del afio
20227

Empeorara
17%

Se mantendra
igual
59%

Mejorara
24%

El 24% de los empresarios encuestados
tiene expectativas alentadoras sobre el
futuro inmediato de sus empresas, ya que
consideran que la situaciéon general
mejorara en los préximos seis meses.

El 59% de los encuestados entiende que la
situacion se mantendra igual y un 17%
supone que la situacidon general de sus
empresas empeorara.

Periodo Mejorara Se mantendra Empeorara

jun-20 3% 48% 6%
dic-20 34% 59% 7%
jun-21 N% 64% 5%
dic-21 35% 63% 2%
jun-22 20% 66% 14%
dic-22 24% 59% 17%

Las expectativas de los empresarios se
deterioraron levemente respecto a la
medicion del primer semestre del 2022,
donde el 14% de los encuestados habia
indicado que esperaban que la situacion
empeorara.
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Se destaca que el porcentaje de empresas Cierre de empresas por gremial

qgue manifestaron que la situacion se
mantendrd igual a periodos anteriores
disminuyd, y aumentd levemente el
porcentaje de empresas que entiende que
la situacion mejorard respecto a otros
semestres, si bien el porcentaje esta por
debajo de las mediciones anteriores.

0% 20% 40% 60% 20% 100%

mSi mNo
Expectativas de la situacion general de la empresa segun

gremial Si se analiza por gremial, las empresas que
en mayor medida indicaron que pensaron
en cerrar sus empresas son socias del
Centro Comercial y la Sociedad de
Productores de Leche.

cor S
seLr I
A ISR 4%

0% 20% 40% 60% 80% 100% £ Piensa aumentar, disminuir o mantener las inversiones en el

mEmpeorard  ®Se mantendrd igual = Mejorard primer semestre del 2023?

Aumentar
16%

Las empresas que en mayor medida
esperan que la situacidn general de su

. Disminuir
empresa empeore son las socias de la ‘ 10%
Asociacidn Rural de Florida y de la Sociedad
de Productores de Leche, mientras que las
gue tienen mejores expectativas respecto a

. Mantener

futuro son las empresas vinculadas al sector 74%
comercio y servicios. Las expectativas
favorables respecto al futuro disminuyeron
para todas las gremiales.

En cuanto a la consulta que se realizd a las
empresas respecto a los niveles de
inversion, el 16% de los encuestados indico
gue aumentara el nivel de inversidn para el
préximo periodo, un 74% piensa mantener

En cuanto a la posibilidad de cerrar la
empresa, del total de encuestados, el 9% ha

considerado en cerrar la empresa durante el
segundo semestre del 2022. Dentro de las
principales causas que los empresarios
mencionan como motivo del cierre de sus
empresas se destaca la baja rentabilidad del
negocio y los altos niveles de
endeudamiento.

¢Ha pensado en cerrar su empresa durante el segundo semestre del

2022?

Si
9%

91%

® :FLORIDA
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el nivel de inversion y el 10% disminuira la
inversion en los siguientes periodos.

Respecto al semestre anterior, donde el
15% los encuestados manifestaron que
aumentarian sus inversiones, las
expectativas de realizar mayores
inversiones en los préximos meses se
mantuvieron y aumentdé el numero de
empresas que piensa disminuir el nivel de
inversiones. En los ultimos dos periodos las
expectativas de inversion se han ido
deteriorando.
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Si se analiza por gremial, la cantidad de
empresas que piensa realizar inversiones en
los futuros seis meses son similares para las
empresas socias de la ARF y CCIF. Las
empresas socias de la SPLF son las que en
menor medida piensan aumentar sus
inversiones. Si bien se destaca que las
empresas socias de la ARF son la que en
mayor medida piensan disminuir el nivel
actual de inversidn en los proximos meses.

Expectativas de inversién por gremial

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Disminuir wMantener =Aumentar

£Qué evolucion espera para el proximo semestre en cuanto a la
generacion de empleo?

Aumentarad
3%
Descenderd
1%

Permanecerd
igual
81%

El 8% de los encuestados entiende que la
generacidon de empleo aumentard en el
préximo semestre y un 11% entiende que
descendera.

2".FLORIDA
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2.4 Servicios Publicos

Se consultd a los empresarios en que
aspectos las Intendencia de Florida puede
apoyar al desarrollo de sus empresas, el
34% de las empresas indicaron las
siguientes respuestas a estar pregunta.

ZEN QUE ASPECTOS PUEDE APOYAR LA INTENDENCIA DE
FLORIDA AL DESARROLLO DE SU EMPRESA?

IN%
29%

16%

Asistencia técnica Capacitacion Difusion de medio Promocion
de apoyo
o
y
CONSTRUYENDO CENTRO Asociacion

FUTURO

COMERC )
a E INDUSTRIAL Rural de Florida
DE FLORIDA



CAMARA
EMPRESARIAL
DE FLORIDA

2.5 Centro Comercial e Industrial de
Florida

El Centro Comercial e Industrial de Florida
brinda apoyo a medianas y pequefas
empresas; empresas unipersonales;
establecimientos agropecuarios;
instituciones financieras, de ensefianza,
deportivas, culturales y sociales. Incluso
grupos familiares con servicio doméstico.

La institucién cuenta con 423 socios. Para
este informe se encuestaron 87 socios con
el objetivo de conocer sus perspectivas
respecto a la actividad econdmica de sus
empresas y del departamento en general.

Coyuntura

Segun estudios de la Cdmara de Comercio y
Servicios del Uruguay realizados a través de
la encuesta de actividad econdmica para el
tercer trimestre la actividad del sector
comercio y servicios aumentd respecto al
mismo periodo del afio anterior

Durante el tercer trimestre del afio las
ventas a nivel real aumentaron un 0.9% en
comparacién al afo anterior. El sector
comercio en el interior del pais aumenté un
3.8% respecto al 2021. El sector servicios en
cambio tuvo un descenso de las ventas del
2.8% respecto al afio anterior.

En el dltimo trimestre del afio las ventas
reales también aumentaron un 0.9% en
comparacién con el mismo periodo del afio
anterior y se destaca el aumento de las
ventas en Informatica y Supermercados ya
que el resto de los subsectores mostraron
descensos en sus ventas.

Durante el cuarto trimestre el sector
comercio en el interior del pais mostré un
descenso en sus ventas del 1.2%, mientras
que el sector servicios disminuyé el nivel de
ventas en un 3.5%.

"2FLORIDA

Variacion real interanual de las ventas

Supermercados. u 20221V

2022.111

Total
Restaurantes y confiterias
Hoteles

Agencia de viajes
Indumentaria

Opticas

Muehles y accesorios del hogar
Vehiculos, Repuestos autos, Combaust.
Iuguetes

Cuidado personal

Materiales construccian, Ferret, Pint
Electrodomésticas

Minimercados

Papeleria y oficina

-10% 0% 10% 20% 30% 0%

Fuente: Encuesta de Actividad cuarto trimestre 2022,
Camara de Comercio y Servicios del Uruguay

Variacidn real interanual de las ventas

Informatica

Hoteles

Agencia de viajes

Indumentaria

tpticas

Restaurantes y confiterfas
vehiculos, Repuestos autos, Combust.
Total

Supermercados

Muebles y accesorios del hogar
Materiales construccidn, Ferret, Pint
Electrodomésticos

Juguetes

Culdado personal

Papeleria y oficina

Minimercados

Fuente: Encuesta de Actividad cuarto trimestre 2022,
Camara de Comercio y Servicios del Uruguay

Segun la encuesta realizadas por la Cdmara
de Comercio y Servicios del Uruguay, el afio
2022 termind con un aumento del 0.5% de
las ventas en comparacion del afio anterior.
El afio 2022 tuvo un fuerte descenso de las
ventas durante el segundo trimestre del afio
y una leve recuperacion en las ventas
durante la segunda mitad del afo. El
aumento de las ventas del sector comercio
y servicios durante el 2022 se destaca en
comparacion a los niveles de ventas
registrados durante el 2021(1.6%) y 2020
(179%).

Las empresas de Montevideo tuvieron
mejor nivel de ventas que las del interior si
se analiza el acumulado del afio.

Durante todo el 2022 el sector servicios en
el interior aumenta su nivel de actividad en
un 1.1% vy el nivel de ventas del sector
comercio del interior descendié un 0.1%
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Sector

De las empresas del Centro Comercial e
Industrial de Florida que participaron de la
medicion del observatorio el 71%
pertenecen a el sector comercio, el 16% a
servicios y el 13% pertenecen al rubro
industria.

éA que sector pertenece su empresa?

Servicios
16%

Indusiria
13%

Comercio
71%

Evolucion de las ventas

Comparando el segundo semestre de 2022 con el semestre anterior, las
ventas en términos reales:

Aumentaron
24%

Se mantuvieron

60% Disminuyeron

Con el objetivo de monitorear la actividad
comercial del departamento, se consulto a
las empresas socias del CCIF acerca de la
evolucidn de sus ventas respecto al primer
semestre del 2022. El 24% de las empresas
manifestd que las ventas en términos reales
aumentaron, el 60% indic6 que las ventas se
mantuvieron y un 16% que disminuyeron
respecto al semestre anterior.

Serd interesante seguir monitoreando este
indicador en las siguientes mediciones del
observatorio para poder comprender el
desempleo del sector industria y comercio
en del departamento.

“ 2“FLORIDA

Departamenio Aberto

Principales Costos

Se consultd a los empresarios por los
principales costos que afectan a sus
empresas.

En cuanto a los costos fijos que las empresas
del departamento de Florida deben
enfrentar, los empresarios indicaron que los
gastos asociados a seguridad social, UTE y
DGI son los que mayor peso tienen en el
total de costos fijos.

En el siguiente grafico se puede ver el peso
gue tienen los distintos gastos en el total de
costos fijos.

(CUAL DE LOS SIGUIENTES COSTOS FIIOS TIENE MAYOR
PESD EN 5U EMPRESA?

90%

7%

21%

3%

0OSE Combusfible

Alquiler local BPS DGl

Comercio Online

Segln la encuesta realizada por la Cdmara
de Comercio y Servicios del Uruguay para el
informe de actividad econémica del cuarto
trimestre del 2022, se concluyé que el 32%
de las empresas encuestadas por la cdmara
de comercio tiene canales de venta online,
comparado con el 2021 (28%) el nimero de
empresas con venta online aumentd
levemente.
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Del total de empresas encuestadas por el
Centro Comercial de Florida, el 33% indicé
que utiliza comercio online. Este porcentaje
disminuyd respecto al semestre anterior, lo
que implica que hay menor cantidad de
empresas respecto al semestre anterior que
estan utilizando este medio de venta.

¢Qué porcentaje aproximado de sus ventas se realizan a través de
medios online en el segundo semestre de 20227

No
67%

El 86% de las empresas que manifestaron
utilizar medios online para sus ventas
indicaron que sus principales canales de
venta son las redes sociales, Facebook,
Instagram y Whatsapp.

Primer trimestre 2023

Dada la situacion climatica que atraveso el
pais durante el primer trimestre del 2023,
se consultdé a los empresarios acerca de los
efectos que tuvo esta situaciéon en sus
empresas.

£Durante al primer trimestre del afio(2023), el nivel de ventas de su
empresa se modifico por |a situacion climatica que atraviesa el pais?

Si
26%

No

74%

El 74% de las empresas encuestadas por el
Centro Comercial indicé que el nivel de
ventas de su empresa no se modificé debido
a la situacion climatica de los primeros
meses del 2023.

*  2“FLORIDA
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De las empresas que manifestaron que la
sequia afecto el nivel de sus ventas el 62%
indicd que las ventas disminuyeron hasta un
25%y el 38% indico que disminuyeron entre
un 25% y 50%.

¢ Cudl fue el impacto en el nivel de ventas?

62%

38%

Disminuyeron entre 0-25% Disminuyeron enfre 25-50%

Expectativas

Siguiendo con los efectos que tendrd la
sequia en la economia local, se consulto
acerca de que expectativas tienen los
empresarios respecto a los niveles de venta
a futuro y si se veran afectados por las
secuelas que dejé la sequia en los sectores
productivos del departamento.

El 87% de los encuestados indicdé que los
impactos que tendrd la sequia en la
actividad econdmica del departamento vy
del pais tendra impacto en los niveles de
venta futuros.

iEntiende que la situacidn de sequia y sus impactos en los niveles de
actividad economica serdan determinantes para los resultados de su
negocio en los proximos meses?

Mo impactara
13%
Si, impactara de
manera
negativa
87%
o
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2.6 Sociedad de Productores de Leche
de Florida

La Sociedad de Productores de Leche de
Florida es una instituciéon que brinda a los
asociados la defensa de sus intereses en el
ambito gremial y una amplia gama de
servicios que son soporte en la gestién de
sus empresas.

La sociedad cuenta con 602 socios de los
cuales 297 son del rubro lechero, 211 son
del rubro ganadero y 97 pasivos.

Con el objetivo de conocer las perspectivas
de los empresarios del sector lechero, se
encuestaron 113 socios.

Sector Lechero

Segun los datos preliminares basados en la
Declaracién Jurada de Existencias de
DICOSE - SNIG 2022 existe 439 tenedores de
tierra que se dedican al rubro lecheria. Con
respecto al afio anterior aumentaron un 1%.

Lecheria

Cantidad de tenedaores por giro 2018 2019 2020 2021 2022

460 458 428 435 439

Productos

El siguiente grafico expone los principales
productos elaborados por las empresas
encuestadas por la SPLF.

¢Qué producto elabora o produce el establecimiento?

96%

20%

l 1% 1% 1%

Came Leche Quesos Servicios Otros

;"2FLORIDA

Departamento A bieric
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Produccion de Leche

Segun los datos preliminares basados en la
Declaracién Jurada de Existencias de
DICOSE - SNIG 2022, la produccion de leche
para el departamento de Florida disminuyd
un 17% respecto al afio anterior. En el
siguiente grafico se puede ver la evolucién
de la produccidn de litros de leche en el
departamento desde el ano 2018.

Produccidn total de leche segun datos preliminares de DICOSE
para Florida

540.630.237

555,433 580 <20.525.455
530.825.455
510.917.600 §02.225.523

550.435.572

2037 2018 z018 2020 2021 2022

2018 2019 2020 2021 2022
Litrosthect 2.825 3.012 3.015 3.320 3.602

Si bien la produccidon de leche descendié
con respecto al ejercicio anterior debido a la
disminucion de superficie lechera, pero la
produccidn de leche por hectarea aumenté
respecto al ejercicio anterior.
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Venta de ganado De las empresas que indicaron que los
cultivos de verano se vieron afectados por
la escasez de agua un 36% de las empresas
indicaron que perdieron hasta un 25% de
los cultivos, un 32% indicé que perdid entre

El 94% de los productores encuestados
manifesté haber vendido ganado durante el
segundo semestre del 2022.

¢Ha vendido ganado en el segundo semestre de 20227 un 25_50%, un 2 1% de Ias em presas
Renates P manifesté que las p.erd.ldas fueron de er\tre
v 50-75% y un 12% indic6é que las pérdidas
/ Exportacmnde
ganado en iz fueron de entre un 75-100%.

:{QUE PORCENTAIJE SE PERDIO?

Frigorificos #
81% o
De los productores que declararon haber g
vendido ganado, el 81% fueron a .
frigorificos, el 6% se realizd6 a través de =
remates, un 5% vendié a particulares y otro
2% vendié como exportacion de ganado en
pie.
0-25% 25-50% 50-75% 75-100%

Primer trimestre 2023

Para poder reflejar la situacién en la que se
encuentran actualmente las empresas
socias de la SPLF, se consulté a las empresas
acerca de las reservas de alimento que
tienen actualmente, de cémo proyectan el
invierno respecto al tema vy de las ventas de
ganado para obtener liquidez.

Atendiendo la situacién climatica que
atraveso el pais durante el primer trimestre
del 2023, se consultd a los empresarios
acerca de los efectos que tuvo esta
situacién en sus empresas.

iSe vieron afectado por la situacion climatica los cultivos de verano?

No
9%

i Tiene reservas para el proximo Invierno?

-~

33%

Mo aplica
15%

Si
76%
Si
67%

Ante la consulta sobre la afectacién que
tuvieron los cultivos de verano debido a la
falta de agua, un 76% de las empresas
encuestadas por la SPLF indicé que sus
cultivos se vieron afectados por la sequia.

El 67% de las empresas encuestadas
manifestd tener reservas para el proximo
invierno.

°
4
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éPiensa comprar reservas?

Venta de ganado

¢5e vendid ganado debido a la sequia?

El 52% de las empresas proyecta comprar
reservas para atravesar el préoximo invierno.
De estas empresas que manifestaron que
deberdn obtener reservas para los proximos
meses el 59% lo financiard a través de venta
de ganado y un 58% indico que lo hard
también a través de crédito bancario. Cabe
destacar que muchas de las empresas que
contestaron buscaran varias formas de
financiar las compras de alimento.

:COMO PIENSA FINANCIAR LOS GASTO DE ALIMENTACION
(CONCENTRADOS Y RESERVAS DE OTONO E INVIERNO)?

5 3
%
o
CREDITOS BANCARIOS VENTA DE GANADO OTROS

25
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El 54% de la empresa manifesté que vendio
ganado debido a la sequia.

Agua

£5u empresa tuvo falta de agua para el ganado ?

Si
36%

No
64%

Un 36% de las empresas manifestd que
durante el verano 2023 tuvieron falta de
agua para el ganado.
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Remision de leche Expectativas

éQué expectativas tiene para las remisiones de leche otofio-

£Como impactd la seca en las remisiones de leche de su empresa? ..
invierno?

Aumento
1%

Aumentaran
24%

Disminuyo
42%

Disminuirian
Se mantuvo g0
57% Se mantendran
68%

Ante la consulta sobre el impacto que tuvo
la seca en las remisiones de leche, el 42% de 68% de las empresas entiende que las
las empresas manifestaron que disminuyd remisiones de leche en el otofo-invierno
respecto a otros veranos, un 57% indicé que proximo se mantendran respecto a lo que
la produccién de leche se mantuvo. fueron las del afio anterior, un 24%

entiende que aumentardn y un 8% que
De las empresas que indicaron que la disminuiran.

remisién de leche disminuyd un 72% indicé
que las remisiones fueron hasta un 25%

éSe utilizaron los servicios de apoyo que brindé la Intendencia
(retroexcavadora y pozos semisurgentes)?

menores, el 26% indicd que las remisiones si
12%

fueron entre un 25-50% menores y un 2%
indicaron que los descensos fueron entre un
75-100% del total producido.

:CUAL FUE EL PORCENTAIE DE DISMINUCION?

T2%

88%
&
—
0-25% 25-50% 75-100%
L]
/_// i
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Segln datos de INALE en 2022, el aumento
en los costos de produccién fue mayor que
el aumento en los precios de la leche. El
precio de la leche aumenté un 5% respecto
a diciembre 2021, mientras que los costos
registraron un aumento del 7%. Los costos
de produccidn aumentaron lo largo del
2022 y hacia finales del afio disminuyeron.
El precio de la leche siguid la misma
tendencia, pero al final del afo, Ia
disminucién en el precio de la leche fue
mayor que la disminucion de los costos lo
gue determind que cayera el poder de
compra de la leche.

indice del costo de la leche en $
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Fuente: INALE
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Si se analiza el costo de produccion de leche
en ddlares, se visualiza que es mayor a los
afos anteriores. En diciembre 2022 el indice
de costo de la leche en USD fue un 21%
mayor al de diciembre 2021, las razones de
aumento se deben principalmente al
aumento de fertilizantes, semillas vy
concentrados.

Indice de costo de la leche USS
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Fuente: INALE
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2.7 Asociacion Rural de Florida

La Asociacion Rural de Florida cuenta 300
socios, empresarios dedicados al rubro
agropecuario.

Para este informe y con el objetivo de
conocer las expectativas de los empresarios
en cuanto a sus actividades se encuestaron
49 socios.

Segun los datos preliminares basado en la
Declaraciéon de Existencias DICOSE-SNIG
2022, en Florida existen 2.187 DICOSE
ganaderos.

En Florida el rubro ganaderia representa un
67% del total de DICOSE declarados.

La cantidad de hectareas destinadas a
ganaderia disminuyé un 1% respecto al
ejercicio anterior.

La cantidad de tenedores de tierra del rubro

ganaderia aumentd un 2% respecto al
ejercicio anterior.

Actividad Principal de la empresa

£Cual es el principal rubro que produce la empresa?

94%
29%
10% 10%
Came Lana Granos Servicios

El 94% de las empresas encuestadas por la
ARF indicd que el rubro principal de la
empresa es produccion de carne, un 29% de
los encuestados indicé produccidn de lanay
un 10% produccién de granos.

:"2.FLORIDA
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Tenencia de ganado

Existencia de ganadoe bovino segun datos preliminares de DICOSE para Florida

14,000,000 11.381.134 11.838.295

11328331 11.162.676 11574618

12 000,000
10.000.000
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2.000.000 857.775 B63.01E 954,467 351145 815115
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—a— Florida Total Pais

Existencia de ganado ovino segun datos preliminares de DICOSE para
Florida

E.DDD.ODD
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7.00D.0D0
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2.000.0D0
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=t F| prida Totl Pais
Segun los datos de la Declaracién Jurada de
Existencias DICOSE-SNIG 2022, la cantidad
de ganado vacuno en Florida durante el
ejercicio 2022, disminuyé un 5% respecto al
afo anterior, a nivel pais la tendencia fue
similar y el descendid de la cantidad de
ganado fue de un 2% respecto al ejercicio
anterior.

La cantidad de ganado ovino en Florida
descendid un % respecto al ejercicio
anterior, y a nivel pais el total de ovinos
descendié menos de un 1%.

El departamento de Florida representa el
8% del total de ganado vacuno declarado en
DICOSE, y el 5% del total de ganado ovino.
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Venta de ganado

El 88% del total de las empresas
encuestadas vendieron ganado durante el
segundo semestre del 2022.

¢Ha vendido ganado en el segundo semestre 20227

57%
20%
.1 ] I =
No

A particulares Frigorificos Remates

El 57% de las empresas que vendieron
ganado lo hizo a frigorificos, el 20% vendié
a través de particulares y el 10% lo hizo en
remates.

Inversion en Tecnologia

Del total de las empresas encuestadas por la
Asociacion Rural de Florida, el 20% invirtio
en nuevas tecnologias durante el segundo
semestre del 2022. El nUmero de empresas
que realizaron inversiones en tecnologias
disminuyd considerablemente respecto a la
medicidn anterior donde el 45% de las
empresas habia  manifestado  haber
realizado nuevas inversiones durante el
semestre. Las principales innovaciones
mencionadas fueron, instalacién de agua en
parcelas y compra de maquinaria.

éHa invertido en nueva tecnologia para su empresa en el segundo
semestre 2022?

Si
20%

Mo
20%

®  2“FLORIDA
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Primer trimestre 2023

¢Se vieron afectado por la situacion climatica los cultivos de
verano?

26%

Si
47%

Mo aplica
27%

Un 47% de las empresas encuestadas por la
ARF manifestd que los cultivos de verano se
vieron afectados por la falta de agua
durante el verano.

De aquellas empresas que indicaron que se
vieron afectadas por la seca durante los
primeros meses del afio un 43% manifestd
qgue se perderd entre un 25-50% de los
cultivos, un 17% que las pérdidas seran de
entre 50-75% y un 35% que las perdidas
seran desde un 75% a un 100%.

:QUE PORCENTAJE SE PERDIO?

#

-
| a{‘
[

0-25% 25-50% 50-75% T5-100%
o
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éSe pudo sembrar los verdeos de inviernos durante el primer i se utilizaron los servicios de apoyo que brindé la intendencia
trimestre del 20232 (retroexcavadora y pozos semisurgentes)?
Si
4% i
Mo
45%
si
55%
No
6%
El 45% de los empresarios indicdé que no
pudo sembrar los verdeos de invierno El 4% de los encuestados indicaron que
durante el primer trimestre del 2023. utilizaron los servicios de apoyo que brindd

la intendencia, retroexcavadora y pozos

semisurgentes.
¢5e vendid ganado debido a la sequia?

MNo
63%

El 37% de los empresarios manifestd que
vendieron ganado debido a la situacién
climatica que atraveso el pais.
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Conclusiones finales

v" El nivel de desempleo en Florida se v
ubico en 8.6%, se visualiza un
aumento en los Ultimos meses del
afno.
v" Los puestos de trabajo se
mantienen en niveles similares a
los de diciembre 2021.
v El nivel de endeudamiento de las
empresas disminuyd un 3.4% v
respecto a diciembre 2021. En
cambio, en comparacion a junio
2022 el endeudamiento aumento
un 5.7%, lo que implica un cambio
de tendencia respecto a los meses
anteriores. El sector de actividad v
gue mayor asume deuda es el
sector ganadero seguido por el
sector servicios.
v" El nivel de endeudamiento de las
familias aumenté un 14.6% en la
comparacién interanual.
v' 26% de las empresas indicaron que
sus ingresos fueron buenos
durante el segundo semestre del
2022, destacandose
principalmente empresas
vinculadas a la asociacidn rural de
florida. Un 62% de las empresas
indicaron que sus ingresos fueron
regulares.

En cuanto a las expectativas de los
empresarios del departamento
sobre el futuro de sus empresas en
los préximos meses, se siguieron
deteriorando respecto a ediciones
anteriores, en las cuales menor
cantidad de empresarios indicaron
que la situacién empeoraria.

Las expectativas de realizar
mayores inversiones en los
proximos meses se mantuvieron y
aumentaron el nimero de
empresas que piensa disminuir el
nivel de inversiones.

En el segundo semestre del afio los
sectores comercio y servicios a
nivel pais, mostraron una
reactivacién en su actividad si se
compara con la primera parte del
ano.
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