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La Certificacion Halal

Halal Vs Haram

Comprende un sentido amplio y se refiere a todo lo que
esta permitido

Permitido, autorizado, saludable, ético o no abusivo.

Todo lo que no ha sido prohibido expresamente, esta
permitido.

Halal representa un estilo de vida, un concepto global e
integral

Influye y afecta en las cuestiones diarias, como la
alimentacion, la higiene, la sanidad, la economia o los
viajes.

Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)

Haram se refiere a todo lo que esta prohibido

Prohibido, desautorizado, dafiino, no ético o abusivo

Segun la normativa islamica, son Haram:

La carne del animal hallado muerto

La sangre y el Alcohol

La carne de cerdo\jabaliy sus derivados

El interés, las clausulas y la especulacién abusiva

Las apuestas en el juego




La Certificacion Halal

Un Mercado Regulado

\

Organismos de Certificacion Entidades de Acreditacion
Repartidos por los Cinco Continentes Vinculacion Directa con Autoridades Estatales
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Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)
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Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)
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La Certificacion Halal

Un Sistema de Trazabilidad

Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)
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Drivers del Mercado Halal

Un Segmento Poblacional Amplio y en Crecimiento !

Poblacion Musulmana Mundial Porcentaje Mundial de Musulmanes
(MM™) (%)
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Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)



Drivers del Mercado Halal

{ Un Segmento Poblacional Amplio y en Crecimiento

e’

Distribucion de la Poblacion Musulmana por Regiones (Millones)
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Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)



Drivers del Mercado Halal

Liderando el Crecimiento Econdmico

* PIB Real y Poblacién Musulmana (2018-2020)
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Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)

0OIC vs. Global GDP Growth
0IC average GDP 6.3% vs. 5.3% worldwide
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Drivers del Mercado Halal

Economias Dinamicas
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Drivers del Mercado Halal

Una Clase Media Creciente

Distribucion regional de la clase media*
% clase media total
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Fuente: Hitting the sweet spot: The growth of the middle class in emerging markets, E&Y (2013)
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Un Mundo de Oportunidades

La Economia Islamica en Cifras (2019)

Alimentacion

* 1,1 billones

Finanzas (Incluye Banca Islamica)
* 2,8 billones

Moda
* 277.000 millones

Fuente: State of the Global Islamic Economy Report (2020)

Cosmeéticos
* 66.000 millones

Turismo
* 194.000 millones

Media/Ocio
* 222.000 millones

Farmacos
* 94.000 millones




Un Mundo de Oportunidades

El Potencial de la Economia Islamica(2024)

Alimentacion

* 1,3 billones

Finanzas (Incluye Banca Islamica)
* 3,6 billones

Moda
* 311.000 millones

Fuente: State of the Global Islamic Economy Report (2020)

Cosmeéticos
* 76.000 millones

Turismo
e 274.000 millones

Media/Ocio
* 270.000 millones

Farmacos
* 105.000 millones




ALIMENTACION HALAL



El Auge de la Alimentacion Halal

L Radiografia Actual J
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Fuente: State of the Global Islamic Economy Report (2020)



El Auge de la Alimentacion Halal

Indonesia Lidera el Consumo de AlimentosHalal

Principales Consumidores de Alimentos Halal
(SUS MM, 2018)
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Fuente: State of the Global Islamic Economy Report (2020)



El Auge de la Alimentacion Halal

[ La Dependencia Alimentaria de la OIC: Una oportunidad J

Exportaciones e Importaciones de alimentos de la
OIC (SUS MM, 2018)

Las importaciones de

= Exportaciones m Importaciones alimentos de los pal'ses dela
OIC alcanzaron los 212.000
91 millones de ddlares

80
Las exportaciones de alimentos

de los paises de la OIC

alcanzaron los 139.000
millones de ddlares

41

La brecha comercial en el
sector alimentario fue, por lo
tanto, de 73.000 millones de

ddlares

Animales y derivados Vegetales Alimentos procesados

Fuente: State of the Global Islamic Economy Report (2020)



El Auge de la Alimentacion Halal

Exportaciones e Importaciones de Carne y Animales Vivos de la OIC

85% de estas
importaciones
provienen de C
paises no
miembros de la Bl Alemania

oic

N
w
'~

B |\ donesia Holanda

= Kuwait
B Libia

[y
~
H

Principales Importadores de la OIC (SUS M, 2013) Principales Exportadores a la OIC (SUS M, 2013)
Bl oo savci NN £o3 o
= S = India | ww
= e | =] Bl Ao
e BE= vialasia - E EEUU -

T mican 172K - I I Francia -
= Jordania - Turquia .
’ Qatar - gl Nueva Zelanda
=l
=

b
Q
o)
=5
a
[
>
I
N
=
o

Fuente: Thomson Reuters Report (2015)
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Fuente: Halal Trade and Marketing Centre (2021)

Principales Actores

Logistica

Puerto de V)
Algeciras

Port of
Ratterdam

Reguladores

-~

ol
Y

auyl A allgala  wlg all ol _olllAl b
Emirates Authority For Standardization & Metrology

Sisia

L.g....m_l UJ:JLLM um_oul}_sm
Emiratas In

El Auge de la Alimentacién Halal

Fabricantes

 IFFCO

Marcas Halal Emergentes

SAFFRON




UNA OPORTUNIDAD PARA URUGUAY
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Una Oportunidad para Uruguay

Un Gran Potencial

@ Uruguay

Produce alimentos

para 30 millones de
personasy tiene
capacidad para

alimentar a so millones.



Una Oportunidad para Uruguay

Un Mercado de 20.000 Millones de Doélares

Halal Rising

Political tensions aside, food prepared for Muslims is attracting a wider se

M Annualized percent change in halal food sales

Fuente: Bloomberg (2016)
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