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A continuacion se presentan resultados de diversos
monitores, analisis e informes realizados por Equipos
Consultores. Para detalles metodoldgicos, alcance y
limitaciones de la informacion incluida en esta
presentacion, asi como el analisis detallado respectivo
de los resultados, se recomienda complementar este
documento con los informes fuente (Confianza y
expectativas del consumidor, Indicadores de
demanda retai/, Consumo: habitos, tendencias y
perspectivas, entre los principales).



La confianza del consumidor



La confianza del consumidor se
ubicé en el mayor nivel desde 2015,
a partir de mejoras en la situacion
econdmica y posiblemente por el
comienzo del ciclo electoral.



Uruguay - Confianza del Consumidor
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Fuente: Equipos Consultores



Indice de Confianza del Consumidor
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Fuente: Adimark, FGV, Tircutato di Tella, Banco Central Paraguay, Equipos Consultores.



Uruguay - Subindice de Situacion Econdmica del Pais (SISEP)
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Fuente: Confianza Econémica de Equipos Consultores



Uruguay - Subindice de Situacion Personal (SISP)  ==sF
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Fuente: Confianza Econémica de Equipos Consultores



Predisposicion a la compra de bienes durables (SIPC)
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Fuente: Confianza Econdmica de Equipos Consultores @



Indice de Condiciones Econdmicas de Corto Plazo
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Fuente: Monitor Perspectivas Consumo — Equipos Consultores

El Indice de Condiciones Econémicas de Corto Plazo se compone de 5 preguntas: 1) En términos generales, ;como calificaria la economia uruguaya en estos dias?; 2)
¢Estdn mejorando o empeorando las condiciones econémicas en el pais?; 3) En términos generales, ;cémo calificaria su situacion econémica personal en estos dias?;
4) ¢Estd mejorando o empeorando su situacion econdémica personal en estos dias? 5) ¢Uruguay esta actualmente en una recesion? Se construye un indice entre O y

100 puntos.



La mejora la situacion
econdmica de las familias



Algunos indicadores muestran el mejor
momento de las familias desde la pre-
pandemia (2019), a lo que se le ira
sumando el impulso del ciclo electoral.



Tasa de empleo desestacionalizada
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Fuente: Equipos Consultores en base a datos del INE



Indice de Seguridad en el Empleo
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Fuente: Elaborado por Economia Equipos en base a informacidn propia.



Situacion Econdmica Personal - 3 meses
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Fuente: Monitor Impacto Familias - Equipos Consultores
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El impacto del turismo de
compras




El fendbmeno de turismo de
compras en Argentina, lejos de
disiparse, se acentud.



IPF - Cuanto mas caro esta Salto que Concordia %
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Fuente: en base a IPF del Observatorio Econémico de Campus Salto - Universidad Catdlica.

Precios en Salto estan
en casi el triple que en
Concordia

Turismo Emisivo Argentina
Segundo trimestre de cada afio
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Fuente: en base a datos del Ministerio de Turismo.

1 millén de visitas * USD 100
de gasto por visita * 3 dias =
USD 300 millones
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Motivo principal de viaje eventual a Argentina - Octubre 2023
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Fuente: Monitor Impacto Familias - Equipos Consultores

B Por vacaciones
M Ir a comprar articulos de supermercado

M Ir a comprar articulos como ropa o
calzado

m Por negocios, trabajo

Para asistir a actividades de
capacitacion, seminarios, conferencias

Para visitar un familiar

B Parair a un evento deportivo o musical
o similar

Otro



¢Qué tipo de articulos ha comprado y traido de Argentina en los
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Las perspectivas de consumo



Leve mejora de indicadores de
intencion de demanda, aunque lejos
de los valores promedio historicos.



¢Esta pensando reducir sensiblemente el gasto en el hogar?

Respuestas positivas
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Fuente: Monitor Impacto y Perspectivas Consumo — Equipos Consultores.



Indice de fidelidad a marcas - Articulos de supermercado
Respuestas Afirmativas (eje invertido)

En los ultimos 12 meses, ¢Ha dejado de comprar las marcas
gue compraba habitualmente por otras mas baratas?
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Fuente: Monitor Demanda Retail - Equipos.



Price Attention Index - Articulos de supermercado
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Fuente: Monitor demanda Retail



Las propensiones al consumo
muestran en general leves
mejorias, aunque con ciertos
retrocesos particulares.



Predisposicion al consumo de vacaciones, alojamientos

Predisposicién al consumo en bares y restaurantes

70
60

70
60
50
40
30
20
10

©

50
40
30
20

10

€220
€2-03V
€z-hein
€2-994
¢C-1es
7z-08v
ze-hein
Te-1eN
TZ-AON
12320
TZ-nr
TZ-AeN
TC-4qy
0Z-MON
0Z-10
0z-39s
0z-08y
oz-Inr
oz-unr

€210
€2-08Y
€z-AeN
€2-9°4
[44E
¢z-08y
TT-hen
Tz-teN
TZ-NON
1210
TZ-Inf
TT-AeN
149y
TZ-au3
0z-21a
0Z-NON
0Z-30
0z-33S
0z-08y

Fuente: Monitor Impacto y Perspectivas Consumo — Equipos Con Consultores.

Fuente: Monitor Perspectivas Consumo — Equipos Consultores.

Predisposicion a a realizar refacciones en el hogar

Predisposicion al consumo de indumentaria
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Fuente: Monitor Impacto y Perspectivas Consumo — Equipos Con Consultores.
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Fuente: Monitor Perspectivas Consumo — Equipos Consultores



Predisposicion al consumo de articulos de supermercados
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Fuente: Monitor Impacto y Perspectivas Consumo — Equipos Con Consultores.
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Fuente: Monitor Impacto y Perspectivas Consumo — Equipos Con Consultores.

Fuente: Monitor Impacto y Perspectivas Consumo — Equipos Con Consultores.



é¢Usted ha visitado algun shopping en los ultimos 30 dias?
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Fuente: Monitor Retail - Economia Equipos.



¢A ddonde piensa ir de vacaciones?
Evolucidn

Costa, Playas en Uruguay

Al interior del pais

Exterior, en la region (Brasil, Argentina, Chile, etc.)
Exterior, fuera de la regién (Europa, EEUU, etc.)
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Consumo Privado Desestacionalizado
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Repaso final



La confianza del consumidor se ubicé en el mayor nivel desde 2015, a
partir de mejoras en la situacion econdmica y posiblemente por el
comienzo del ciclo electoral.

Algunos indicadores muestran el mejor momento de las familias desde la
pre-pandemia (2019), a lo que se le ird sumando el impulso del ciclo
electoral.

El fenédmeno de turismo de compras en Argentina, lejos de disiparse, se
acentuo.

Leve mejora de indicadores de intencién de demanda, aunque lejos de
los valores promedio histoéricos.

Las propensiones al consumo muestran en general leves mejorias, aunque
con ciertos retrocesos particulares.
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