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Mas comercio,
Mas servicios,
Mejor pais.



Coyuntura internacional

Brasil

PIB desestacionalizado

120 Una vez alcanzados los niveles prepandemia la

Estados Unidos, Eurozona y China 1,6% actividad ha frenado el rapido crecimiento
Base IV 2018
115 observado.
10 Crisis de confianza derivada de la crisis politica
1.7% hace esperar un deterioro en la actividad por el
105 ciclo electoral.
100 \ 0,3% Argentina
95 Crecimiento le permite recuperar niveles
prepandemia hacia fin de 2021, pero para 2022 se
%0 espera un escaso crecimiento.
85 Bajo nivel de inversion, salario real deprimido y
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Fuente: BEA, BLS, ECB, National Bureau of Statistics of China
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Coyuntura internacional

Guerra Rusia - Ucrania

Precio del barril de petréleo Brent . L . .
No se esperan grandes impactos en términos agregados sobre el comercio exterior del

En ddlares 129,00 , ) . . .
140,00 pais: bajo peso relativo de Rusia y Ucrania.
0,
120,00 +60%
100.00 Sector exportador de productos lacteos con mayor sensibilidad a los efectos. Sector
' carnico — frigorificos.
80,00
60,00 Eventual impacto en el crecimiento econdmico global pueden implicar una contraccion
40,00 de la demanda externa.
e
0.00 Puja en precios internacionales de combustible, fertilizantes y trigo podria afectar la
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Fuente: BEA, BLS, ECB, National Bureau of Statistics of China

‘ Camara de Comercio y
’ Servicios del Uruguay



Actividad econdmica Uruguay

crecidé 15,1% en el
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Trim. 111 2021 4,1% 9,0%

Producto Interno Bruto PIB explicado por la demanda
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Fuente: BCU
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Encuesta Actividad Comercio y Servicios

I Tasa de variacion interanual de las ventas reales

: L 5,4% :
Tendencia de la media movil Todos los rubros relevados registraron
02% crecimiento interanual en sus niveles
,27/0
_l - ! - = de ventas reales en el cuarto
- _ 0, °
0,6% -05% ;4o -0,8% 1,3% trimestre de 2021.

-3,0% -2,9%

En el ano 2021 8 de los 15 rubros
presentaron incrementos en sus
ventas reales en la comparacién
interanual, mientras en 2020 este

-11,3%

-15,8%

guarismo se reducia a 2 de los 15

2019 11 2019 1112019 IV 20201 2020 11 2020 1112020 IV 20211 2021 1l 2021 1112021 IV b
rupros.
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Encuesta Actividad Comercio y Servicios

Agencia de Viajes
40%

Variacion real de ventas 20% Agencias 30% Hoteles
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Encuesta Actividad Comercio y Servicios

Jugueterias Electrodomésticos
Variacion real de ventas Variacion real de ventas
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Encuesta Actividad Comercio y Servicios

25%
Indice de Confianza del Consumidor
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La confianza del consumidor se consolido en la zona
de moderado optimismo, donde se encuentra desde
la medicidn de octubre.

Supermercados por primera vez desde fines del aflo 2020
registrd crecimiento en sus niveles de venta aunque en el
ano cerrado acumuld una caida de -3,6%.

Fuente: CCSUY, UCU, Equipos Consultores
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Encuesta Actividad Comercio y Servicios

Venta de automéviles 0km Durante el afios 2021, el mercado
Afio movil COVID.1 automotriz lidero la recuperacion del
ene.-22; 48.957 consumo privado con un fuerte
crecimiento, superando incluso
valores prepandemia
Indicadores de actividad:
De mediados 2021 en adelante el IVA
feb.-20; 40.265 , T
mantiene un crecimiento entorno al 10%
mensual, en términos reales.
oct.-20; 33.796 La importacién de bienes de consumo
NSO9SI II L LYY SSSNNSRYR SRS SN desacelera su crecimiento con un incremento
£E 95858858 LssussussRssRss NS de 14% en enero 2022.
™ La importacion de bienes de capital si bien
2022 vs no presentd un crecimiento importante en
Ene enero 2022 respecto a 2021, en el dato
2021 anualizado las importaciones se

-8,6%

incrementaron en 40%.
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Encuesta Actividad Comercio y Servicios
Nueva ola de contagios de COVID-19 - Primer trimestre 2022

Principal forma de afectacion éQué pasara con la facturacion esperada luego del aumento
de casos COVID-19 en el primer trimestre 2022?*

Iu Falta personal por contagio
COVID/ Sin necesidad de

cierre de sucursal MANTENDRA
m Afectacion en las ventas de 65%
la empresa
M Limitacion aforo locales D|SM|NU|RA
PAY
H Cierre una o varias
sucursales ,
AUMENTARA
H Otras 6%

*Restante “no sabe, no contesta”
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Encuesta Actividad Comercio y Servicios

Expectativas Ventas
I Trim. 2022

Bajo este escenario, se vieron levemente
deterioradas las expectativas de las
empresas en el corto plazo, pasando de 50%
a 43% de las empresas que esperan un
incremento de sus ventas durante los
primeros meses del ano 2022.

B Disminuirdn ® Permanecerdn igual Aumentaran

Expectativas segL'In tamaio de empresa Expectativas Segljn t|po de bien
El optimismo frente a las futura facturacion disminuye a medida Los servicios son los que se muestran mas positivos
gue el tamafio de empresa lo hace. respecto a sus ventas futuras.
Mientras en las grandes 69% espera un crecimiento en sus ventas Empresas dedicadas a la venta de bienes de inversidon son
en 12022, en las micro ese valor se reduce a 38%. las menos optimistas.
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Temporada Turistica:
diciembre - enero

Visitantes extranjeros al Uruguay
En miles de personas

Temporada 2021/22 Temporada 2019/20

TT 2019/20

Otros paises
16%

793 . 1 6 1 Otros paises

40%

Argentinos

49% Brasileros
17%

Argentinos
67%

Brasileros
11%

TT 2021/22
409.381

Descenso en turistas argentinos y brasileros
En el periodo de dic.-2021 - ene.-2022 ingreso un 62%

- : . menos de argentinos y un 66% menos de brasilefios
¢Como se comportara el turismo respecto a dic.-2019 - ene.-2020.

emisivo?

Fuente: Direccién de Migraciones
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Mercado de Trabajo

Beneficiarios de seguro de desempleo Empresas cotizantes en BPS
295.000
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1.624.425 140
1.550.000
1.500.000 135 2020: -2,3%

. 2021: -1,4%
1.450.000 2022*: +40.000 130 2022*: -0,5%

indice de Salario Real Privado

o o o o o o o O O 0o 0 O «H «=H «W «=H «=H «@ o N 1D 1N I © © W O N N NN W 0 0 0 O O O O © © © © — «H o «

S o5 5 o 5 g g g4 44 4 § § 6 q 4 § 4 o o AP P PR L P P U P P A A P P A D D DD L LD L S

;o L= T L= ; o L= ; S D s g f = 5 oo = 8 og L = 8 g = 8 og L = 8¢ = 8 g

g 8§ & 2 § & & & & = ¢ & & & & = ¢ & ¢ 2538253582838 2s53582s538 2838253582

o E € w ¢ o E € w ¢ o E £ w & O o © © g © © g ®© © g ®© © g ®© © g ®© © g ®© © g
Fuente: BPS, INE
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TE:57.1% Empleo — Enero 2022 D 7.4%

Empleo segun nivel educativo Desempleo segun nivel educativo

4. Terciario completo o posgrado 80,9% 4. Terciario completo o posgrado 1,8%

3. Sec. completa o terciaria incomp _ 65,4% 3. Sec. completa o terciaria incomp _ 8,0%
2. CB completo o EMS incomp _ 57,1% 2. CB completo o EMS incomp _ 8,8%
1. CB incompleto o menos — 44,1% 1. CB incompleto o menos — 8,7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 0% 2% 4% 6% 8% 10%

Desempleo segun edad

650 + 3,4%

Los jovenes de 14 a 24 son los
gue mas adolecen la
problematica del desempleo

55a64 3,9%

Tasa egreso EMS:

45a54 3,8%

o 35a44 .
+ pobres 18,5% mientras las personas con
H 0, 30234 . e e
+ ricos 78,0% estudios terciarios son las que
25a 29 9,1% )
Brecha 60% ° cuentan con mayores niveles
14324 22,5%
de empleo.
0% 5% 10% 15% 20% 25%

Fuente: INE
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Inflacion — Politica Monetaria

Aumento en los precios internacionales de productos transables debido a la guerra en Ucrania, probablemente tendra un impacto
transitorio a la suba en la inflacion doméstica.

indice de Precios al Consumo
Variacion interanual

feb.-22; 8,85%

/_/\/-/ Dic.-22*; 7,5%

L4

Rango me

A

ta BCU

ene.-19

mar.-19

may.-19

jul.-19

sep.-19
nov.-19

ene.-20
mar.-20
may.-20

jul.-20

Aumento en los precios de 1,5%
en febrero respecto a enero.
Influido principalmente por los

Fuente: INE

aumentos de:

Verduras
+20,7%

Carnes
+1,8%

Combustibles

+4,6

Camara de Comercio y

50,0
45,0
40,0
35,0
30,0

25,0

Tipo de Cambio

18/01/2022; 44,6

14/03/2022; 42,7

Dic.-22*: 45
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Expectativas empresariales: continua la débil confianza en
qgue la inflacion ingrese dentro del rango meta. éumbral del

10%?

Aumentos sucesivos de la TPM en BCU, prometen en Il
2022 llegar a una tasa de 8%. ¢Cambios ante el contexto

internacional?
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REGLA
FISCAL

PROYECCION RC 2020 TOPE VARIACIGN REAL EGRESOS PRIMARIOS
-3,2%
¥ 2,3%
RESULTADO FISCAL ESTRUCTURAL 2021 VARIACISN REAL EFECTIVA 2021

v

Politica Fiscal

Resultado Global del Sector Publico Consolidado, sin
efecto “cincuentones”

2022%*
2023*

o —
(o] o
o o
(o] o

0,0%
-1,0%
-2,0%

-3,0%
LIMITE LEGAL 4,0%
U$S 2.990 MILLONES

-5,0%

ENDEUDAMIENTO NETO 2021
-6,0%

Proyeccion RC
-5,60%

Proyeccion RC
-7,0% -5,90%

Se cumple con los objetivos fiscales trazados,
reafirmando la credibilidad en materia
fiscal.

Mejora fiscal 2021: mayores ingresos impositivos, mejor
resultado EEPP, recorte de gastos de la Administracion
Central: {se mantienen condiciones 2022 y siguientes?

Fuente: MEF
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LUC — Posicion CCSUY

Camara de Comercio y Servicios del Uruguay respalda los articulos de la LUC que refieren a
los temas de especial interés para las empresas.

1 Re/aaones.labor.a/es, o'c,upaaones y Libertad Financiera 5
libre circulacion
2 Seguridad Fijacion de precios combustibles 6
3 £d By Control de las Sociedades Anonimas 7
ucacion propiedad del Estado
4 Regla Fiscal Portabilidad numérica 8
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iMuchas gracias!

cncs.com.uy

Ana Laura Fernandez: afernandez@cncs.com.uy
Carla Sendic: csendic@cncs.com.uy

@camarauy

Camara de Comercio y Servicios del Uruguay
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